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Das Wichtigste in Kiirze

Das Wichtigste in Kirze

In der hier vorliegenden Expertise wird die Qualitat der wichtigsten deutschen Ange-
bote zum Wissens- und Technologietransfer (WTT) im Internet (Stand Herbst 2000)
erhoben und bewertet. Auf der Basis von Experten- und Nutzerinterviews werden
Anforderungen an ein winschenswertes Internetangebot zum Technologietransfer
formuliert und die existierenden Angebot an diesen Kriterien gemessen. Zielrichtung
ist vornehmlich der Transfer von Technologien und wissenschaftlichen Kompetenzen
aus dem Bereich der éffentlichen Forschungseinrichtungen hin zu privaten Un-
ternehmen.

Die detaillierte Analyse von 29 WTT-Internetangeboten hat erhebliche Unterschiede
in Qualitdat, Umfang, Aktualitat und Funktionalitat dieser Angebote ergeben, insbe-
sondere decken sie die 6ffentliche Forschungslandschaft in nur sehr geringem Malle
ab.

Insgesamt kann die gegenwartige Situation hinsichtlich derartiger Angebote ganz
und gar nicht zufrieden stellen. Sowohl potenzielle Anbieter von Kompetenzen und
Technologien als auch suchende Unternehmen mussen spezifische Kenntnisse ha-
ben und sich kontinuierlich einen Gesamtuberblick Uber die Angebote verschaffen,
um die richtige ,Adresse” fir ihr Angebot oder ihre Suche zu finden. Diese Erforder-
nisse sind in hohem Male ineffizient und durften mindestens kleine Unternehmen
zumindest zeitlich vollig tberfordern.

Aus diesen Griinden wird erheblicher Anderungsbedarf in diesem Feld konstatiert,
der eine politische Initiative notig macht. Die wichtigsten Anforderungen an eine
wunschenswerte Losung sind in einer Einbeziehung der gesamten o&ffentlichen For-
schungslandschaft, an einer Ausrichtung auf Verwertung und Kooperationen und in .
einer leichten und guten Auffindbarkeit der Angebote im Internet zu sehen. Fir die
Elemente einer solchen Losung missen strenge Qualitatsanforderungen gelten, da
andernfalls die Akzeptanz einer Internetlésung auf Seiten von nutzenden Unterneh-
men Schaden nimmt.






Einleitung

1 Einleitung

Vor kurzem wurde eine umfangreiche Studie vom ifo Institut fir Wirtschaftsfor-
schung, dem Fraunhofer Institut fir Systemtechnik und Innovationsforschung (ISI)
und dem Zentrum fir Europaische Wirtschaftsforschung (ZEW) zum Thema ,Wis-
sens- und Technologietransfer in Deutschland (Schmoch et al., 2000) abgeschlos-
sen. Hierbei wurde dem Wissens- und Technologietransfer (WTT) in Deutschland
durchaus ein hohes Niveau bescheinigt, aber auch eine Reihe von Empfehlungen zu
Reformen ausgesprochen. Besondere Hoffnung hegten die Gutachter unter anderem
hinsichtlich der Moglichkeiten, die sich durch das Medium Internet fir das Zusam-
menfinden von Technologiegebern und —nehmern erdffnen. Die hier vorliegende Ex-
pertise greift die dort formulierten Erwartungen auf und macht eine Bestandsaufnah-
me des gegenwartig bestehenden Angebots zum WTT im Internet in Deutschland.
Hierbei, und bei der Erérterung der Moglichkeiten und Chancen eines internetunter-
stltzten Transfers, muss man sich allerdings daruber im Klaren sein, dass durch das
Medium Internet nur ein kleiner Teil des Gesamtkomplexes WTT abgedeckt wird.
Internetangebote sind nur eine Form der Technologievermittlung, fur deren Gelingen
die Akzeptanz der Mission ,Transfer in die Wirtschaft* auf Seiten der Wissenschaft
eine notwendige Voraussetzung ist.

In den vergangenen Jahren erhielten neue Informations- und Kommunikationstech-
nologien zunehmende Beachtung als potenzielles Medium fur den Wissens- und
Technologietransfer. An das Internet als eine der herausragendsten neuen luK-
Technologien wird die Erwartung gestellt, Kommunikationsbarrieren zwischen Wirt-
schaft und Wissenschaft beim Erstkontakt abzubauen und bestehende Informations- -
defizite Uber Leistungsangebote von Dritten sowie liber die geeignetsten Ansprech-
partner bei bestimmten Problemen zu reduzieren.

Die zunehmende Verbreitung des Internets flhrt auch zu einer zunehmenden Be-
deutung dieser Technologie. Im Rahmen der Konjunkturumfrage des Zentrums fur
Europaische Wirtschaftsforschung wurden im zweiten Quartal des Jahres 2000 rund
1000 unternehmensnahe Dienstleister nach dem Einsatz des Internets in ihrem Un-
ternehmen befragt. Bereits mehr als 90% dieser, in der Regel eher kleinen Unter-
nehmen, verfligen ber Internetzugange. Etwa zwei Drittel gaben an, dass ihre Firma
sogar eine eigene Homepage im Internet hat. Auch beim E-Commerce mischen die
Dienstleister mit: Uber 23% benutzen das Internet bereits flir Business-to-Business
(B2B) Geschafte und rund 10% zum Business-to-Consumer (B2C). Zwar fehlen bis-
her Angaben zur Verbreitung des Internets im deutschen produzierenden Gewerbe,
aber die Ergebnisse dieser Dienstleistungserhebung zeigen, dass die Weichen fur
das Internet als zukiinftiges Transfermedium schon jetzt gestellt zu sein scheinen.
Insbesondere da mehr als 70% der befragten Dienstleistungsunternehmen planen, in.
den folgenden zwei Jahren die Nutzung von Informations- und Kommunikationstech-
nologien auszubauen. Es ist kaum anzunehmen, dass die Zahlen fiir das produzie-
rende Gewerbe geringer sind als fiir die Dienstleister.’

' Quelle: Konjunkturumfrage bei unternehmensnahen Dienstleistern, Quartal 02/2000, Zentrum fir
Europaische Wirtschaftsforschung, Mannheim, in Zusammenarbeit mit dem Verband der Vereine Cre-
ditreform, Neuss.
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Damit aber das Internet die Funktion eines Wissens- und Technologietransfermedi-
ums wahrnehmen kann, ist die Prasenz von Wissens- und Technologienachfragern
und —produzenten eine notwendige Bedingung einen erfolgreichen Einsatz dieser
Informations- und Kommunikationstechnologie. Im Rahmen des genannten Projektes
zum WTT wurden vom ZEW in einer Umfrage im Jahr 2000 Forschungseinrichtun-
gen nach ihrem Internetangebot befragt. Dazu wurden Lehrstiihle von Universitaten
und Fachhochschulen sowie aueruniversitdre Forschungseinrichtungen bzw. deren
Abteilungen aus dem technischen und naturwissenschaftlichen Bereich unter ande-
rem nach ihrer Internetprasenz befragt. Beinahe alle der GUber 800 Teilnehmer gaben
an, dass sie Uber eine eigene Homepage verfugen. Knapp 40% der Befragten mel-
deten, dass uber das Internet bereits Kontakte zur Wirtschaft zustande gekommen
sind.? Dabei ist zu beriicksichtigen, dass die meisten Institutionen ihren Internetauf-
tritt nicht auf die Wirtschaft ausgerichtet haben. Fur die meisten Forschungseinrich-
tungen ist die Wirtschaft im Vergleich zum Wissenschaftssektor und Studenten eine
untergeordnete Zielgruppe beziglich der Ausrichtung ihrer Homepages. Lediglich die
Institute der Fraunhofer Gesellschaft (FhG) gaben im Durchschnitt an, dass die Wirt-
schaft die wichtigste Zielgruppe flr inre Website ist. Daneben raumen die Fachhoch-
schulen der Wirtschaft noch mehr Bedeutung ein als der Wissenschaft. Aber die Stu-
denten sind hier wie bei den Universitaten die wichtigste Zielgruppe. Alle anderen
Forschungseinrichtungen sehen die Wirtschaft als nicht so bedeutend fur ihren Inter-
netauftritt an. Dies zeigt, dass hier noch viel Potenzial fur den Wissens- und Tech-
nologietransfer nutzbar gemacht werden kann.

Im Allgemeinen scheint die Verbreitung des Internets sowohl bei Technologieprodu-
zenten als auch bei —nachfragern weit fortgeschritten zu sein. Diese Studie analysiert
die Frage inwieweit das Internet schon heute fir einen effizienten Wissens- und
Technologietransfer, insbesondere zwischen Wissenschaft und Wirtschaft, genutzt -
werden kann. Da das Internet bereits nahezu allen Wissenschaftlern und einem
Grof¥eil der Unternehmen zur Verfligung steht, sollte es eigentlich gut genutzt wer-
den, um die Frichte der wissenschaftlichen Forschung schneller und besser in Form
von wirtschaftlichem Erfolg ernten zu kénnen. Durch das Internet kdnnten die Trans-
aktionskosten der Beteiligten im Wissens- und Technologietransfer deutlich gesenkt
werden. AuBerdem konnte die Transparenz der Forschungslandschaft erhdht wer-
den, so dass wissenschaftliche Arbeiten in Zukunft schneller zu positiven externen
Effekten der Forschung fuhren wiirden.

Um diesen Fragestellungen nachzugehen, werden in dieser Expertise bereits existie-
rende Internetangebote zum Wissens- und Technologietransfer zwischen Wissen-
schaft und Wirtschaft im Hinblick auf ihre Funktionalitat analysiert. Die Untersuchung
fokussiert auf Anbieter, die fir Deutschland relevant sind. Nach einer detaillierten
Bestandsaufnahme und ausflihrlichen Beschreibung der Online-Dienste werden die-
se bewertet. Die Bewertung erfolgt anhand von Zielmerkmalen, die auf alle unter-
suchten Angebote angewendet werden. Durch ein Gewichtungsschema werden die
unterschiedlichen Zielmerkmale zu einer Bewertungsziffer je Angebot (Score) zu-
sammengefasst und so ein Vergleich der unterschiedlichen Websites moglich.

2 Quelle: Umfrage "Interaktion zwischen Wissenschaft und Wirtschaft”, 2000, Zentrum fiir Europaische
Wirtschaftsforschung, Mannheim.
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Einleitung

Grundlage der Bewertungen der einzelnen Ziele und der Ermittlung der Gewichte
waren ausfluhrliche und umfangreiche Recherchen der WTT-Angebote durch das
ZEW-Projektteam, die Ergebnisse einer Befragung von Betreibern derartiger Ange-
bote zu Kennziffern und Merkmalen ihrer Angebote, Interviews mit Betreibern sowie
detaillierte Interviews mit Nutzern von Online-Angeboten zum WTT aus Unterneh-
men und mit intermediaren Nutzern, die im Auftrag von Firmen recherchieren. Die
Unternehmensvertreter haben wahrend der Interviews konkrete mehrstindige Re-
cherchen in ausgewahlten Transferangeboten durchgefiihrt’, deren Erfolg in die Be-
wertung eingeflossen ist. Gerade die Informationen durch die intensiven Gesprache
mit den Nutzern sind auf allen Stufen der Untersuchung in die Analyse eingeflossen.

Die Expertise endet mit einer Qualifizierung der gegenwartigen Situation hinsichtlich
der Mdglichkeiten fiir den Transfer von Kompetenzen und Technologien mit Hilfe des
Internet und formuliert Bausteine und Anforderungen, die ein winschenswertes
WTT-Internetkonzept aufweisen muss.

3 Die Erkenntnisse der Nutzer aus dieser Recherche sind in zwei Nutzerreferate eingeflossen, die auf
einem Projekt-Workshop am 3. November 2000 beim bmb+f gehalten wurden. Die Folien dieser Vor-
trage sind als Anhang A-6 beigefugt.
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2 Die derzeit wichtigsten Angebote

2.1 Erlauterung der Kategorien und der Strukturen

Gegenwartig existiert in Deutschland eine Reihe von zum Teil sehr heterogenen On-
line-Angeboten, die fur Wissens- und Technologietransfer geeignet sind. Durch die
im Internet realisierte Prasentation der verschiedenen Plattformen und Websites ist
es haufig unklar, welche Funktionen und Angebote tatsachlich zur Verfugung stehen.
Eine Strukturierung und Kategorisierung des breiten Angebots scheint deshalb sinn-
voll.

Im Folgenden wird eine Kategorisierung im Hinblick auf das WTT-Potenzial und die
Funktion im WTT vorgenommen, also mit den Fragestellung ein "Was wird prasen-
tiert?" und "Wer nutzt das Online-Angebot als Plattform?”. Es lassen sich folgende
Hauptgruppen unterscheiden:

Portal

Kompetenzvermittlung
Technologievermittlung
Kooperationsangebote

sonstige Datenbanken und internetdienste

Die verschiedenen Online-Angebote zum WTT werden im Folgenden unter dem Beg-
riff WTT-Website* subsummiert.

2.1.1 Portale

Unter Portalen werden hier solche Homepages verstanden, die im Gegensatz zu all-
gemeinen Suchmaschinen, wie z.B. "Yahoo", "Lycos" usw., auf bestimmte Themen-
komplexe fokussiert sind. Sie unterscheiden sich in ihrer Funktion aber nicht im We-
sentlichen von den allgemeinen Suchmaschinen. Die Portale kbnnen beispielsweise
eine Suchfunktion bieten, bei der nur Seiten zu bestimmten Themen durchsucht wer-
den. Aulerdem soliten sie eine kommentierte Linksammlung enthalten, in der Inter-
netangebote zu bestimmten Themen kurz beschrieben werden. Die Portale uUber-
nehmen hinsichtlich des gewaltigen Informationsangebotes im Internet eine Informa-
tionsfilterfunktion, indem nur bestimmte Homepages durchsucht oder als Link ange-
boten werden. Die Nutzung der Portale ist im Allgemeinen kostenlos. Diese Portale
stehen im Vergleich zu den folgenden Arten von Homepages eher auf einer lberge-
ordneten Ebene, die auf folgende Angebote verweist.



Die derzeit wichtigsten Angebote

2.1.2 Kompetenzvermittiung

Die Kategorie Kompetenzvermittlung gliedert sich in Kompetenzangebote und Prob-
lemlésungsdienste. Mit-dem Begriff Kompetenzangebote werden hier Internetseiten
bezeichnet, auf denen Wissenschaftler ihnre Kompetenz direkt anbieten und den
Kontakt zur Wirtschaft suchen. Es werden dort nicht derart detaillierte Informationen
verbreitet, wie sie auf den Homepages der einzelnen Wissenschaftler zu deren Per-
son zu finden sind. Die Kompetenzangebote beschreiben lediglich das Forschungs-
gebiet mit Keywords. Die Wissenschaftler sind ausdriicklich damit einverstanden ihr
Know-How weiterzugeben oder fur Dritte einzusetzen.

Neben den verschiedenen Angebotsseiten gibt es Problemiésungsdienste, die spe-
ziell fur Gesuche konzipiert wurden. Hier kébnnen Unternehmen mittels Online-
Fragebogen Anfragen stellen, wenn Sie Probleme insbesondere aus Forschung und
Entwickiung nicht eigenstandig l16sen kénnen. Die Anbieter dieser Problemlésungs-
dienste bearbeiten die Anfragen individuell und versuchen an Hochschulen und For-
schungseinrichtungen einen Experten fir das Problem zu finden. Diese Dienste er-
setzen insofern die Anfrage bei einer herkdmmlichen Transferstelle und haben den
Vorteil, dass in vielen Transferstellen und Forschungseinrichtungen gleichzeitig nach
einem Experten gesucht wird. In dem Fragebogen sollte das Problem daher mog-
lichst exakt geschildert werden, um die Missverstandnisse, wie sie bei Transferstel-
len gelegentlich auftreten, zu vermeiden.

2.1.3 Technologievermittiung

Unter der Rubrik Technologievermitttung werden Websites subsummiert, die entwi-
ckelte Technologien oder Produkte zur Weiterverwertung bieten. Dabei handelt es
sich nicht um allgemeines Know-How sondern bereits vorliegende Inventionen.

Die Kategorie Technologievermittlung wird wiederum unterteilt in zwei Gruppen. Zum
einen sind dies Verwertungsangebote. Dies sind Internetseiten, die nur Technologie-
angebote enthalten. Das kdnnen entweder aligemeine Technologieangebote sein:
Plattformen, auf denen jeder Interessierte seine Technologie als Angebot einstellen
kann. Teilweise muss hier gewissen Qualitatsanforderungen gentgt werden, wie
zum Beispiel einer Patentierung. Oder es handelt sich um spezifische Technologie-
angebote: Auf vielen Homepages von Hochschulen oder Forschungsinstituten findet
man dort entwickelte, noch nicht verwertete Technologien zur Lizenznahme oder
zum Kauf.

Zum anderen gehoren in die Kategorie Technologievermittiung Technologiebdrsen.
Als Technologieborsen werden hier Plattformen im Internet bezeichnet, auf denen
prinzipiell jeder die Moglichkeit hat, seine Technologie zu offerieren oder eine Such-
anfrage zu platzieren. Diese Plattformen haben die Funktion eines Markiplatzes, auf
dem sich Anbieter und Nachfrager treffen. Der wesentliche Unterschied zu Kompe-
tenz- und Technologieangeboten ist die simultane Prasentation von Angeboten und
Gesuchen.

2.1.4 Kooperationsangebote

Die Kategorie Kooperationsangebote umfasst Internetseiten, auf denen dhnlich wie
bei der Technologievermittiung Unternehmen und Forschungseinrichtungen Koope-
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rationspartner suchen. Auch bei Kooperationsangeboten ist die Basis fur Kooperatio-
nen in vielen Fallen eine Technologie. Technologieangebote sind dann Kooperati-
onsangebote, wenn die Technologie nicht zum Kauf oder zur Lizenznahme angebo-
ten wird, sondern beispielsweise zur Weiterentwicklung oder Markteinfihrung der
Technologie eine Zusammenarbeit angestrebt wird. Aus diesem Grund gibt es viele
Uberschneidungen bei der Zuordnung von WTT-Websites zu den beiden Kategorien
Technologievermittlung und Kooperationsangebote.

2.1.5 Unternehmens- und Literaturdatenbanken, Kontaktborsen und Diskussi-
onsforen

Unternehmens- und Literaturdatenbanken, Kontakt- und Diskussionsforen dienen
nicht primar dem Wissens- und Technologietransfer. Fir die Recherche nach Ex-
perten sind sie aber durchaus gut geeignet. Im Gegensatz zu Kompetenzangeboten
sind in diesen Datenbanken oder Foren nicht nur Wissenschaftler vertreten, die ex-
plizit eine aktive Zusammenarbeit mit der Wirtschaft oder anderen Wissenschaftlern
suchen. In der Regel sind hier auch Wissenschaftler zu finden, die nicht ausdricklich
eine Kooperation mit der Wirtschaft wiinschen. Insbesondere bei Literaturdatenban-
ken ist der Vorteil bei der Recherche allerdings darin zu sehen, dass sie weitaus
umfangreichere Eintrage enthalten als bloRe Kompetenzangebote. Der Vorteil ge-
genliber Problemiésungsdiensten liegt darin, dass man in den dort gangigen Frage-
bégen das Problem vielleicht nicht prazise genug spezifizieren kann oder Hemmun-
gen hat, meist brisante FuE-Daten an Dritte weiterzugeben.

Kontaktbdrsen und Diskussionsforen wurden speziell fur bestimmte Forschungsge-
biete eingerichtet, um den Dialog zwischen Wissenschaftlern anzuregen und zu ver-
einfachen. Ein Beispiel flr solch ein Forum sind die Kontaktbérsen der Dechema fir
chemische Technik und Biotechnologie (www.dechema.de), wo sich auf funf Spezi-
algebieten Experten mit ihren Forschungsschwerpunkten vorstellen konnen. Da hier
viele Wissenschaftler des gleichen Technologiebereichs aufzufinden sind, sind sie
ebenfalls geeignet bei der Suche nach Problemiosungen. Allerdings ist der Zweck
der angesprochen Datenbanken und Foren nicht ausschliellich der Wissens- und
Technologietransfer von der Wissenschaft in die Wirtschaft. Vielmehr beschranken
sie sich in ihrer obersten Zielsetzung auf den Transfer von Wissen zwischen Wissen-
schaftlern oder sind an einer allgemein zuganglichen Verbreitung von Daten interes-
siert.

Diese Kategorie wird nicht in diese Analyse miteinbezogen, da der Technologie-
transfer nicht primar Zielsetzung der Internetprasenz dieser Datenbanken und Platt-
formen ist, sondern eher einen Nebenzweck erfllit. Kontaktbérsen und Diskussions-
foren auf wissenschaftlicher Ebene dienen vorzugsweise dem Austausch der Wis-
senschaftler untereinander. Ein Transfer der Kompetenz in die Wirtschaft ist hier
zwar moglich und teilweise sicherlich erwiinscht, aber nicht Grund fur die Einrichtung
solcher Foren.

2.1.6 Zusammenfassung

Zusammenfassend lassen sich diese Uberlegungen zur Kategorisierung der ver-
schiedenen Kategorien des WTT via Internet stilisiert darstellen (vgl. Abb. 2-1). Die
Portale zum Thema Innovationen sollten Uber Links zu WTT-Websites flihren und
8
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den Nutzern verschiedene Alternativen der Recherche bieten. Sei zur lllustration an-
genommen, dass ein Unternehmen ein konkretes technologisches Problem hat und
auch entsprechendes Humankapital besitzt, dieses adaquat zu formulieren sowie
eine potenzielle Problemlésung oder verwandte Anzeigen zu identifizieren. Uber das
Portal wahlt das Unternehmen zunachst eine Technologiebérse und/oder eine Ver-
wertungsseite an, um festzustellen, ob Technologieangebote fur den relevanten Fall
vorliegen. Falls dies nicht der Fall ist, wahit es anschlieRend ein Kompetenzangebot
oder einen Problemldsungsdienst an, um potenzielle Experten auf dem technologi-
schen Gebiet zu finden, die durch ihre Registrierung in der Datenbank anzeigen,
dass sie bereit sind, weiterzuhelfen. Schlieflich bleibt bei wiederholt erfolglosen Ver-
suchen noch eine Recherche in Unternehmens- oder Literaturdatenbanken, um e-
ventuelle Hinweise auf Technologiegeber, die noch keine Bereitschaft zum WTT ge-
aullert haben, zu finden. Unabhangig von der Suche auf der Angebotsseite hat das
Unternehmen die Maoglichkeit, sich im Rahmen einer Technologiebérse mittels eines
Gesuchs nach Problemlésungen zu erkundigen.

Abb. 2-1: Kategorien von WTT-Websites

Portal

Kompetenz-|| Technologievermittiung || Kooperations-|| v/erwandtes Angebot
vermittlung angebote
Verwertungs- Borsen
Kompetenenz- angebote
angebote
Broblemid — Unternehmensdatenbanken
roblemiosungs- allgemeine und Angebote und Kooperationsange- .
dienste spezifische Gesuche von bote und -gesuche zur|| > Literaturdatenbanken
Technologie- Technologien Zusammenarbeit auf — Kontakt- und Diskussions-
angebote bestimmten Forschungs; f Wi tausch
gebieten oder bei oren zum Wissensaus
Problemidsungen — sonstige Informationsdienste

Quelle: Eigene Darstellung

Alle hier angesprochenen Internetvarianten des WTT, insbesondere aber die Borsen,
bieten den Vorteil, dass Geber und Sucher direkt einen bilateralen Kontakt herstellen
kdnnen, so dass der Umweg Uber klassische Technologietransferstellen entfallt und
so die Problematik eventuell unzureichender inhaltlicher und Vermittlungskompetenz
der Transferstellenmitarbeiter (vgl. Schmoch et al. 2000) umgangen wird (ausge-
nommen die Problemldsungsdienste, die genau die Tatigkeit von Transferstellen im
Internet bernehmen). Die Technologie- oder Kompetenz-Sucher sind meist selbst
besser in der Lage ihre Probleme darzustellen und potenzielle Lésungen zu identifi-
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zieren, wenn sie Uber ausreichende Informationen aus der Forschungslandschaft
verfugen.

Die in dieser Expertise durchgefiihrten Analysen beschréanken sich auf eine Eingren-
zung des komplexen Angebotes. Betrachtet werden eigenstandige oder an Institutio-
nen angegliederte Internetdienste, die konkret als Transfermittler flir technologiein-
tensive Innovationen oder technologiebezogene Kompetenzen vom Bereich der Wis-
senschaft an o&ffentlichen Institutionen (Hochschulen und aufleruniversitare For-
schungseinrichtungen) hin zu privaten Unternehmen fungieren sollen. Allgemeine
Suchmaschinen, die auch dem Wissens- und Technologietransfer dienen konnen,
werden nicht in die Untersuchung einbezogen.

Es wird angestrebt, die so abgegrenzten Angebote fir Deutschland méglichst voll-
standig zu erfassen. Die hohe Dynamik der sich standig andernden Internet-
Landschaft flhrt allerdings gegebenenfalls dazu, dass dieses Ziel nicht zur Ganze
erreicht wird.

2.2 Auswahl der naher untersuchten Websites

Die im Folgenden beschriebenen Websites wurden mit Hilfe von konventionellen In-
ternet-Suchmaschinen sowie Links von WTT-Websites auf verwandte Dienste ge-
funden. Umfassende Untersuchungen der Wissens- und Technologielandschaft im
Internet, auf die zurlickgegriffen hatte werden kdénnen, existieren nach Kenntnis der
Autoren nicht. Insofern besteht kein Anspruch auf Vollstandigkeit der WTT-Websites.

Auswabhlkriterien der WTT-Websites

Das Hauptkriterium bei der Auswahl der WTT-Websites war, dass durch diese Web-
sites Kompetenzen und Technologien aus der Wissenschaft in die Wirtschaft transfe-
riert werden kdnnen. Wissenschaftlern musste es also prinzipiell méglich sein, diese
Internetseiten flr die Prasentation ihrer Kompetenz beziehungsweise Technologien
zu nutzen. Ein weiteres Kriterium war der primare Transferzweck: WTT-Seiten, die
wie beispielsweise Literaturdatenbanken den Wissenstransfer als Nebenzweck er-
fallen, wurden nicht ausgewahilt.

In der Diskussion mit Nutzern der WTT-Websites ergab sich, dass insbesondere
Patentserver und die FTE-Datenbank von Cordis nicht zuletzt wegen ihrer Grol3e bei
der Recherche fir die eigenstandige Problemldsungssuche hilfreich sind. Patentser-
ver sind zwar ahnlich wie beispielsweise Literaturdatenbanken als reines Informati-
onsmedium nutzbar. Da aber im Gegensatz zu Literaturdatenbanken ganz konkrete
Technologien, namlich in Form von Patenten, einsehbar sind, wurden die Patentser-
ver in die nahere Analyse miteinbezogen. Die Datenbank von Cordis mit For-
schungsergebnissen von Wissenschaftlern hat nicht die Intention, erfolgreiche EU-
Forschungsprojekte zu publizieren. Die Datenbank ist vielmehr eine Plattform, auf
der Wissenschaftler Forschungsergebnisse prasentieren kdnnen, die sie in einer ak-
tiven Zusammenarbeit mit Wissenschaft und Wirtschaft nutzen beziehungsweise
weiterentwickeln wollen.

Vorgehensweise bei der Recherche

Um eine moglichst umfassende Auswahl und Treffergenauigkeit zu erreichen, wur-
den alle groien Suchmaschinen, die Websites von Ministerien, ATls und Transfer-
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netzwerken, Wirtschafts- und Wissenschaftsverbanden sowie grof3er Forschungsein-
richtungen genutzt®. Eine Vorgehensweise, die Unternehmen bei der Internetrecher-
che wahrscheinlich auch anwenden. Aulerdem wurden die gefundenen WTT-
Websites nach weiterfiihrenden Links durchsucht, wobei hier die gro3te Menge an
sinnvollen Links gefunden wurde.

Die WTT-Websites wurden mit verschiedenen Suchbegriffen Gber unterschiedliche
Suchmaschinen im Internet gesucht. Ausgewertet wurden die Suchbegriffe ,Tech-
nologie“, ,Transfer, ,Innovation®, ,Kompetenz®, ,Sensorik®, ,Lasertechnik® und die
Begriffskombination , Technologie + Transfer”. Ausschlaggebend fur die Aufnahme
der beiden Begriffe ,Sensorik* und ,Lasertechnik* war dabei die Uberlegung, dass
betroffene Anwender, die nichts Uber ein Angebot im Bereich des WTT wissen, vor-
aussichtlich nicht nach den anderen Begriffen suchen, sondern eher Suchbegriffe
aus dem eigenen Technologieumfeld verwenden.

Bei den ausgewahlten Suchmaschinen handelte es sich um die Meta-Suchmaschine
MetaGer (http://meta.rrzn.uni-hannover.de/), die Volltext-Suchmaschine Fireball
(http://www fireball.de/) und der. PageRank™-Suchmaschine Google
(hitp://www.google.com/intl/de/).

o Die Metasuchmaschine MetaGer ist ein Service des Regionalen Rechenzentrums
Niedersachsens und des Lehrgebietes Rechnernetze und Verteilte Systeme der
Universitat Hannover. Sie durchsucht vorrangig deutschsprachige Suchmaschi-
nen. Es kann mit einer Anfrage eine Suche bei ,Netfinder, ,Altavista®, ,Yahoo",
.Infoseek”, ,Online-Favoriten*, ,Lycos“, ,Netguide", ,Witch®, ,T-Online*, ,Uni-
Hannover®, ,MSN*,  Usenet, ,Dino"“, ,AllesKlar®, ,Crawler.de”, ,web.de“, ,nhf*
JFixx", Excite.de”, ,AllTheWeb“, ,Dmoz“, ,Intersearch.at” durchgefiihrt werden.
Bei der Untersuchung wurden alle ausgegebenen Ergebnisse beachtet.

Gefunden wurden die Angebote ,idw-Transfermakler”, ,Bayern-lnnovativ®, ,Cor-
dis“, ,Deutschland innovativ’ und ,Garching Innovation. Ebenso war die Seite
,rechTransfer, Chancen fir den Mittelstand” mit einem Link zur ,Innovationsbérse
der Hannover Messe" und , Tina-Brandenburg” mit einem Link zu ,BraWis-Online*
zu finden. Der Begriff ,Sensorik” ergab keinen Treffer im relevanten Bereich. Bei
Lasertechnik konnten verschiedene Forschungsinstitute der Fraunhofer-
Gesellschaft gefunden werden, von denen aus aber kein ersichtlicher Link zu einer
umfangreicheren Technologiebdrse oder der Patentstelle der FHG zu finden war.
Es waren auch Verweise zum bmb+f und BMWi als Ergebnisse bei der Sucher zu
verzeichnen.

e Die Suchmaschine Fireball durchsucht den Text deutschsprachiger Webseiten
und wertet dabei die Seite nach der Haufigkeit des Suchbegriffes in den Seiten-
merkmalen ,Seitentitel*, ,URL®, ,Uberschriften“ (z.B. in < h1 >--Formatierung),
.Hervorhebungen” (z.B. < strong >), ,Haufigkeit des Suchwortes im Seitentext®,
,Haufigkeit des Suchwortes im Gesamtindex® und ,Meta-Tag "keywords"* aus. Bei
der Suche mit Fireball wurde nach 100 Treffern abgebrochen, da kaum zu er-
warten ist, dass ein Anwender mehr als 10 Seiten mit Suchergebnissen durch-
sucht.

* Eine Auflistung der durchsuchten Webpages befindet sich im Anhang.
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Bei Fireball wurden kaum Treffer verzeichnet. Die einzigen auffindbaren Links
fihrten zur ,Stiftung Innovation” mit einem Link zum iXpertfinder, zur Seite ,Inno-
vationsborse der Hannover Messe® und zur ,Technologietransferstelle des ifw
Dresden”. Die Treffer wurden Uber ,Innovation“ und die Kombination ,technologie
+ transfer” ermitteit.

Bei der Suchmaschine Google wird das PageRank™-Verfahren fur die Bewer-
-tung der Seitenrelevanz herangezogen. Hierbei wird untersucht, wie haufig Links
zu dieser Seite fuhren und. von welchen Seiten Links auf die Seite gefuhrt wer-
den. Gleichzeitig wird das Auftreten des Suchbegriffes innerhalb der Seite ge-
wertet.

~ Die Suche fuhrte hier zu den Angeboten ,Bayern Innovativ® und ,Rheinland
Pfalz“. Ahnlich wie bei MetaGer waren auch die Seiten ,Tina-Brandenburg®,
Lomb+f* und ,BMWi“ zu finden.

Tab. 2-1: Trefferanzahl bei der Suchmaschinenabfrage

W;fT-Angebdt - Treffer | Suchmaschine

Bayern lnnovatw 2 MetaGer(AltaVista); Google

Cordns : 2 MetaGer(Neffind)

Deutschland Innovatlv 2 MetaGer( AllTheWeb)

Garchlng Innovatlon 3 9 2 MetaGer( Infoseek, Altavista)

ldw-Transfermakler B 2 MetaGer( nhf)

IMG Rhemland Pfalz , 2 Google

Technologletransfer des |fw 2 Google

_‘Dresden ‘ _ '

Innovatlonsborse der Hanno- 1 |Fireball

vermesse ; '

Stlftung lnnovatnonlnXpertFlnder 1 Fireball

Tlna-Brandenburg 2 MetaGer( Dino Online); Google

bmb+f 2 MetaGer( Altavista); Google

BMWl « 5 MetaGer (AllTheWeb, Dmoz, AltaVista (2 Tref-
. fer)); Google

Quellé: Eigene Suche

Bei dieser stichprobenartigen Suche in verschiedenen Typen von Suchmaschinen
zeigte sich, dass das Auffinden der WTT-Seiten problematisch ist. Vor allem ist auf-
grund der Art wie Suchmaschinen das Netz durchsuchen immer wieder damit zu
rechnen, dass die Seiten erst auf den hinteren Réngen erscheinen. Technologische
Begriffe wie ,Sensorik® und ,Lasertechnik” fuhren Gberhaupt nicht zu den entspre-
chenden Angeboten. Selbst ein Treffer, der zur Seite des BMBF oder des BMWi
fuhrt, hilft hier nicht weiter, da von dort keine Links zu den Angeboten vorhanden

sind.
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Die Kataloge der Suchmaschinen enthielten unter der Rubrik Technologietransfer
sehr viele Links zu Transferstellen von Forschungseinrichtungen und privaten
Transfermittlern. Hier war die Trefferrate von WTT-Websites mit am groRten. Bei Ya-
hoo wurden im Katalog Technologietransfer vier WTT-Websites gefunden, bei Dino
online acht. )

Auf Websites von Ministerien wurden relativ wenige Links zu den ausgewahiten
WTT-Websites gefunden. Einige Landesministerien hatten Verweise auf regionale
Transfernetzwerke mit Technogiebdrsen, beispielsweise das bayerische Staatsmi-
nisterium far Wirtschaft mit Verweis auf Bayern Innovativ. Unter den Wirtschaftsver-
banden verfiigt der DIHT Uber die Technologie- und Kooperationsbérsen der IHK.
Ansonsten befanden sich auf den Websites der Wirtschaftsverbande keine Links.

Ein sehr gutes Angebot an Technologien und weiterfUhrenden Links zu Technologie-
transferdiensten im Interet fand sich bei Forschungseinrichtungen und wissenschaft-
lichen Vereinigungen. Zum Teil haben die verschiedenen Forschungseinrichtungen
eigene Technologieangebote im Internet, zum Teil arbeiten sie mit grolRen Technolo-
gieverwertern wie beispielsweise der Innovationsborse der Hannover Messe beim
WTT zusammen. Die Forschungseinrichtungen als Hauptproduzenten von hochwer-
tigen Innovationen und Know-How haben die beste Quelle, um Technologiebdrsen
und andere verwandte Internetangebote mit Daten zu speisen, und finanzieren sich
unter anderem durch die Vermarktung ihrer Forschungsergebnisse. Dass sie auch im
Internet beim WTT engagiert sind, kann also nicht verwundern.

Eigenstandige Technologieverwertungsgesellschaften hatten meist keine eigenen
Technologiebdrsen im Internet. Vereinigungen von Technologietransfergesellschaf-
ten wie zum Beispiel die TechnologieAllianz oder die europaische Vereinigung tii
bieten Technologien im Internet an.

Die meisten Links zu anderen WTT-Websites konnten auf den eigentlichen WTT-
Websites gefunden werden. So verweisen beispielsweise finf der untersuchten
WTT-Websites auf die IHK-Borsen, ebenfalls funf auf Cordis und drei auf den Inno-
vation Market. Das Portal Deutschland innovativ enthalt 12 Links.
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3 Beschreibung der Websites

In die Analyse miteinbezogen wurden schlieBlich 27 WWT-Websites, die von einzel-
nen Wissens- und Technologieproduzenten unabhiangig sind, sowie sieben Home-
pages von Forschungseinrichtungen mit ihren Online-Verwertungsangeboten. Eine
eindeutige Kategorisierung der Internetseiten gestaltete sich aullerst schwierig. Viele
haben ein umfassendes Angebot zum Technologietransfer und beinhalten sowohl
Technologien als auch Kompetenzangebote und Kooperationsboérsen.

Die Websites unterscheiden sowohl inhaltlich als auch in der jeweiligen Funktion im
Wissens- und Technologietransfer. Der Inhalt der Websites ist vom Betreiber und
von dessen Zugang zu Kompetenz abhangig. Eine offentliche Institution hat es ten-
denziell leichter, eine groBe Anzahl von Inserenten fiur den WTT-Dienst zu motivie-
ren, als eine kleine private Technologieverwertungsgeseilschaft. Ob eine WTT-
Website die Funktion eines Kompetenzanbieters oder einer Technologieborse ein-
nimmt, ist davon abhangig, welche Daten verfugbar sind. Kompetenzangebote be-
ziehen sich auf die Forschungsschwerpunkte von Wissenschaftlern, Technologiebor-
sen auf deren Output.

Mit der Kategorisierung nach dem WTT-Potenzial ergibt sich die untenstehende Zu-
ordnung der analysierten Internetseiten. Die Mehrfacheinteilungen sind durch die
Tatsache bedingt, dass einige Angebote mehrere Funktionen erfillen. Die WTT-
Websites setzen sich zusammen aus einem Portal, acht Kompetenzangeboten be-
ziehungsweise Problemldsungsdiensten, elf Seiten, bei denen man nicht dem jewei-
ligen Forschungsinstitut angehéren muss, um seine Technologie einzutragen, acht
Technologiebdrsen mit Angeboten und Gesuchen sowie siebzehn Kooperationsbor-
sen.
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Tab. 3-1 Untersuchte WTT-Websites nach Kategorien
Portal Kompetenzvérrnittluhg ' Techhdogievermittluﬁ’g Kooperéﬁohs-
’ Kompetenz- | Problem- | aligemeine | Technolo- angebote
angebot ' | Idsungs- | Verwertungs- | giebdrse R
‘ dienst | angebote®
Deutschland innovativ ® ® ®
iXpertFinder [
Rent-a-Scientist o ) (]
Technologiefeld Medi- ® [ )
zintechnik
Tecnologix [
SteP ®
idw-Transfermakler ®
espacenet ®
IHK ® ®
Business Datenbanken o J
Innovationsborse  der ® ®
Hannover Messe
Cordis ® o
BraWis Online (J ® [ ]
Innovators Place o d
Bayern Innovativ o o
Trans-Katalog ® o »
TechnologyMall ® ‘0
tii ® [
ezn ® ®
Innovation Market ® ®
Erfindermesse o hd
Hil-Tech- ® ®
Kooperationsborse
BTI Dresden ® o
liko online [ ®
IMG Rheinland-Pfalz ® ®
Technologieallianz ® Y
TLB ) ®

Quelle: Eigene Zuordnung

® Die spezifischen Verwertungsangebote von Forschungseinrichtungen werden in Abschnitt 3.3.2 auf-

gezahit.
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3.1 Portal

Das Portal "ldeensammlungen" von Deutschland innovativ (www.deutschiand-
innovativ.de) setzt sich derzeit aus 26 Links zu Technologiebdrsen und anderen In-
ternetseiten, die sich mit Innovationen und Wissenstransfer beschaftigen, zusam-
men. Die Links sind mit wenigen Satzen beschrieben, haben allerdings teilweise den
Charakter von Werbetexten. Die aufgefuhrten WTT-Websites unterscheiden sich in-
haltlich erheblich. Zwolf der analysierten Websites befinden sich in dieser Liste, die
restlichen Links verweisen auf Internetseiten mit Erfindungen von Hobbybastlern,
wobei ein Link zur privaten Homepage eines Hobbyerfinders fiihrt, der lediglich seine
eigenen ldeen vorstellt. Eine Prasentation der 26 Links nach Datengrof3e oder ange-
sprochener Zielgruppe ware winschenswert.

In drei Fallen konnte die verlinkte Seite nicht gefunden werden, bzw. gab es von dort
keine Weiterfihrung mehr zur entsprechenden WTT-Website. Andere Links fuhrten
zwar von Deutschland innovativ auf die Seite einer Technologiebdrse, auf der Ho-
mepage allerdings wurde der Transferdienst nicht mehr erwahnt. Dies lasst den
Schluss zu, dass Deutschland innovativ zwar das einzige hilfreiche Portal bei der
Recherche nach WTT-Websites ist, die Linkliste aber nicht ausreichend gepflegt und
erneuert wird.

3.2 Kompetenzvermittiung

Die acht WTT-Websites der Kategorie Kompetenzvermittlung gliedern sich auf in finf
Seiten mit Kompetenzangeboten, von denen zwei die Mdglichkeit bieten, eine Re-
cherche nach weiteren Kompetenzen zu beantragen. Drei WTT-Websites sind Prob-
lemlésungsdienste, die untereinander verflochten sind und nur wenig differierte Fra-
gebogen anbieten.

Die finf Kompetenzanbieter sind der Expertensuchservice iXpertFinder, das Exper-
tennetz von Rent-a-Scientist, die TI-Kooperationsprofile des Technologiefeldes Me-
dizintechnik, tecnologix.net sowie BraWis-Online.

iXpertFinder (www.ixpertfinder.de) ist eine Datenbank, in der mittels Schlagwortern
nach Wissenschaftiern an Hochschulen recherchiert werden kann. Laut eigenen An-
gaben enthalt die Datenbank Uber 4000 Eintrdge von Wissenschaftlern. Der iXpert-
Finder wird seit etwa einem Jahr von der Stiftung Innovation betrieben, die sich fir
den effizienten Wissenstransfer von Hochschulen in die Wirtschaft einsetzt.

Die Recherche ist so aufgebaut, dass nach Eingabe eines Schlagwortes die Anzahl
an Treffern zu genau diesem Schiagwort, sowie verwandte Worter mit der jeweiligen
Anzahl Treffer erscheinen. Bei Klicken auf die Trefferzahl erscheint eine Liste mit
sehr kurzen Beschreibungen des Tatigkeitsgebiets der Wissenschaftler. Die Adres-
sen und Namen konnen gegen Gebuhr (150 Euro fir maximal drei Adressen aus
einem Bereich) bei der Stiftung Innovation bestellt werden. Der Betrag ist jedoch nur
bei einer tatsachlich zustande gekommenen Kooperation fallig.

Ein weiteres Angebot des iXpertFinders ist die sogenannte ViP-Suche. Hierbei su-
chen Mitarbeiter des iXpertFinder individuell in der gesamten deutschen Hochschul-
landschaft nach einem geeigneten Experten. Im Gegensatz zur Recherche in der
Datenbank werden also auch Wissenschaftler miteinbezogen, die sich nicht im iX-
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pertFinder haben registrieren lassen. Unter Umstanden wird ein Experte gefunden,
der nicht zu einer Zusammenarbeit bereit ist. Der iXpertFinder finanziert sich voll aus
Nutzungsentgelten. Die Aufnahme als Wissenschaftler in die Datenbank ist kosten-
los. 7

Nach dem gleichen System funktioniert das Expertennetz von Rent-a-Scientist
(www.rent-a-scientist.de). Die Kompetenzen der Experten sind nach Technologiebe-
reichen sortiert aufgelistet und stichwortartig beschrieben. Aufgrund der geringen
Zah! der 19 Experten erlbrigt sich die Einrichtung einer speziellen Suchfunktion.
Rent-a-scientist ist eine rein privatwirtschaftliche Gesellschaft, die sich seit Februar
diesen Jahres dem Wissens- und Technologietransfer widmet.

Die TI-Kooperationsprofile des Technologiefeldes Medizintechnik (www.ti.tzl.de)
enthalten verschiedene Wissenschaftler von Hochschulen und Forschungseinrich-
tungen sowie auf Medizintechnik spezialisierte Unternenmen. Zur Recherche kann
man entweder in der alphabetischen Namensliste suchen, wenn man bereits weil3,
wen man sucht. Oder man nutzt die Sortierung nach Fachgebieten oder Leistungs-
spektren. Allerdings fiihrten stichprobenartige Recherchen ins Leere, da die Verbin-
dung vom ausgewahlten Fachgebiet zur Beschreibungsseite des Experten nicht
funktionierte. Daneben gibt es die Mdglichkeit, mit dem sogenannten Technologie-
Broker Anfragen auf dem Gebiet der Medizintechnik zu stellen. Hierfir muss ein On-
line-Formular mit Name, Adresse und Problembeschreibung bzw. Frage ausgefulit
werden. Das Technologiefeld Medizintechnik wird von der Arbeitsgemeinschaft Me-
dizintechnik in Schleswig-Holstein e.V. betrieben.

Tecnologix.net (www.tecnolgix.net) ist eine Internet-Plattform, die sich speziell an
Ingenieure wendet. Sie bietet einen umfassenden Uberblick Uber aktuelle Technolo-
gien, Forschungseinrichtungen, Patentrecherchen und Literaturdatenbanken. Der
Technologiemarkt enthalt Beispiele fur Technologien verschiedener Technikbereiche.
AuBRerdem werden hier Experten, Dienstleister und Anbieter des jeweiligen Bereichs
aufgezahlt. Neben dem Kompetenzangebot gibt es einen kostenpflichtigen Service,
wo in weiteren Technologiebdrsen nach Technologien recherchiert wird. Das Tecno-
logix.net existiert seit Januar 2000 und wird von der Aixonix GmbH, einer Technolo-
gieverwertungsgesellschaft betrieben. Die Weiterentwicklung der Seite wird zu 2%
offentlich gefordert. Ansonsten wird die Plattform gréltenteils durch das Unterneh-
men finanziert.

BraWis-Online (www.brawis tina-brandenburge.de) bietet die Kompetenzen im
Rahmen seiner Kooperationsborse an. Hier sind die meisten Hochschulen sowie
Forschungseinrichtungen und zahireiche Unternehmen Brandenburgs mit Beschrei-
bung ihrer Forschungsschwerpunkte und Tatigkeitsgebiets enthalten. BraWis-Online
deckt ein relativ groRes Spektrum an Transferarten im regionalen Bereich ab und
wird an spaterer Stelle nadher beschrieben.

Die drei Problemidsungsdienste sind die SteP-Initiative, der idw-Transfermakler und
INTRA. Wahrend SteP sich ausschlieRlich mit Problemlésungsanfragen beschéftigt,
ist der idw-Transfermakler und die Anfragemdglichkeit bei der Technologietransfer-
initiative INTRA ein Zusatzangebot. SteP und idw kooperieren seit April 1999 und
haben ihre beiden Netzwerke zur effizienteren Suche zusammengelegt. INTRA ist
SteP-Partner.
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Die Problemlésungsdienste wurden’in die deskriptive Beschreibung aufgenommen,
obwohl sie nach Meinung der Autoren keine WTT-Website in dem Sinne sind, dass
der Transfer (ber das Internet erfolgt. Sie nutzen das Internet lediglich als Medium,
um einem moglichst breiten Nutzerkreis erreichbar zu sein. Ansonsten Ubernehmen
sie die Aufgaben der herkdmmlichen Transferstellen. Bei der Bewertung der WTT-
Websites wurden die Problemidsungsdienste auler Acht gelassen.

Die Suche nach technischen Problemlésungen fiir Innovationen SteP (www.kfa-
juelich.de) besteht seit 1998 auf Initiative des Forschungszentrums Jilich. Etwa 40
Forschungseinrichtungen, Transfereinrichtungen und neuerdings auch Unternehmen
bilden das SteP-Netzwerk. An sie oder Online auf der Homepage von SteP kann
man technische Bedarfsanfragen stellen. Um eine effiziente Recherche zu ermégli-
chen, ist der Fragebogen sehr detailliert gestaltet. Neben der eigentlichen Beschrei-
bung des Problems kommen Fragen nach dem bisherigen Entwicklungsstand, den
gescheiterten Losungsversuchen und mdégliche Finanzierungsmoglichkeiten der Ex-
perten hinzu. Die Anfrage wird innerhalb von etwa zwei Monaten bearbeitet sein. Bei
der Anfrage kann eine anonyme Bearbeitung verlangt werden. Allerdings erféhrt der
Bearbeiter bei SteP zwangslaufig trotzdem den Namen des Auftraggebers. Recher-
chiert wird nicht nur bei den 40 SteP-Partnern, sondern auch im Netzwerk des idw.
Die Geschwindigkeit beim Aufbau der SteP-Internetseiten ist grundsétzlich sehr
langsam. Die "komfortable” Java-Version des Fragebogens konnte selbst mit der
neuesten Netscape-Version nie eingesehen werden.

Der Transfermakler des Informationsdienstes Wissenschaft idw (www.idw.tu-
clausthal.de) ist wie SteP aufgebaut. Der Online-Fragebogen ist allerdings nicht ganz
so detailliert. Das idw-Netzwerk umfasst 153 Hochschulen, Fraunhofer Institute und
andere o6ffentliche Forschungseinrichtungen. Im Gegensatz zu SteP werden hier kei-
ne Experten aus Unternehmen in das Netzwerk miteinbezogen.

INTRA (www.techtrans.de), die Initiative flr Technologietransfer aus der Raumfahrt
des Deutschen Zentrums fur Luft- und Raumfahrt DLR, bietet neben dem unten be-
schriebenen Trans-Katatlog mit Technologieangeboten aus der Raumfahrt den Ser-
vice eines Problemldsungsdienstes an. Der Fragebogen kann dann genutzt werden,
wenn im Technologieangebot des Trans-Kataloges keine entsprechenden Innovatio-
nen gefunden werden. Er ist als Word-Dokument zum Downloaden eingestellt, inso-
fern vielleicht ein wenig Ubersichtlicher und einfacher als ein Online-Formular aus-
zufullen. Die Angaben werden an Raumfahrtunternehmen, die Europaische Welt-
raumorganisation ESA und SteP-Partner zur Identifizierung der Problemldsung wei-
tergeleitet.

3.3 Technologievermittlung und Kooperationsangebote

Die WTT-Websites der Kategorien Technologien und Kooperationen werden wegen
ihrer zahlreichen Uberschneidungen in einem gemeinsamen Abschnitt beschrieben.
Der Abschnitt unterteilt sich in Plattformen und Internetdienste, bei denen prinzipiell
jeder sein Technologieangebot oder —gesuch beziehungsweise seinen Kooperati-
onswunsch eintragen (lassen) kann und in eine Auswahl von Homepages verschie-
dener Forschungsinstitute mit Technologieangeboten im Internet.
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3.3.1 Allgemeine Verwertungsangebote, Technologie- und Kooperationsbor-
sen

Die WTT-Webseite mit der grofiten Datenbank zu Technologien ist der Patentserver
espacenet (de.espacenet.com) des Europaischen Patentamtes. espacenet enthalt
alle in den letzten zwei Jahren ausgestellten Patentschriften der angeschlossenen
nationalen Patentamter®. Die Recherche ist sowoh! national als auch international
moglich. Es stehen die Suche mittels Stichwortern, Patent- und Branchennummer
und Firmenname zur Verfiigung. Allerdings setzt die Suche in Technologiefeldern die
Kenntnis der Patentklassifikation voraus. Die Suchfunktion mit Stichwortern be-
schrankt sich im nationalen Bereich leider auf die Suche in Titeln, nur bei der inter-
nationalen Recherche (und damit auf englisch) wird das Stichwort zusatzlich im Abs-
tract gesucht. Der eingegliederte nationale Patentserver des Deutschen Patent- und
Markenamtes depanet enthalt rund 90 000 Patente. Es wird wochentlich aktualisiert.
Die Patentschriften konnen als pdf-Datei direkt eingesehen und gegen geringe Ge-
bihr von durchschnittlich sieben DM bestellt werden.

Vier weitere WTT-Websites der Kategorie Technologie und Kooperation bewegen
sich mit ihrer Datensatzanzahl im vierstelligen Bereich. Das ist zum einen das Ange-
bot der IHKn, die Technologie- und die Kooperationsbérse, und die Business Daten-
banken mit jeweils etwa 8000 Datensatzen, die Datenbank FTE-Ergebnisse von
Cordis mit 9700 Datensatzen aus ganz Europa, zum anderen im kleineren Rahmen
die Innovationsbérse der Hannover Messe mit ungefahr 1300 Eintragen.

Der DIHT und die IHK bieten seit September 1996 ihre beiden getrennten Bdrsen
Technologiebérse und Kooperationsborse (www.ihk.de) an. Die: IHK ist die einzi-
ge WTT-Website, die eine klare Trennung zwischen Technologieangeboten und —
gesuchen und Kooperationswiinschen zieht. Die anderen Anbieter solcher Borsen ha-
ben entweder beide Kategorien zusammengefasst oder greifen bei getrennten
Suchfunktionen der Kategoriem auf dieselbe Datenbank zuriick.

Die Technologiebérse enthalt derzeit etwa 1200 Angebote und 120 Nachfragen, die
Kooperationsborse insgesamt knapp 6000 Kooperationswiinsche. Die beiden Borsen
sind in ihrem Aufbau und ihren Suchfunktionen nahezu gleich. Die Suche erfolgt mit
Eingabemdglichkeit des Eintragungsdatums, einer Stichwortsuche und der Be-
reichsauswahl und dem Verbreitungsraum. Die Bereichs- sowie die Verbreitungs-
raumauswahl bestehen aus Scroll-Down-Ments, welche relativ uniibersichtlich sind.
AuRerdem ist die maximale Anzeige von Treffern sehr begrenzt. Bei der Technolo-
giebérse muss man seine Suchbegriffe bei mehr als 20, bei der Kooperationsbérse
bei mehr als 100 Treffern einschranken, da sonst nicht alle Treffer angezeigt werden.
Die Eintrage sind kurz beschrieben und grundsatzlich-mit Chiffre versehen. Die Auf-
-nahme eines Angebots in die Technologieborse geschieht nur, wenn die Technologie
"durch eine technische Verwertbarkeit bzw. Umsetzbarkeit im Sinne einer Lizenzver-
gabe oder —verkauf bzw. Weiterentwicklung"’. ausgezeichnet ist. Jede IHK stellt ei-
genverantwortlich die Eintrage ein, pflegt und entfernt sie wieder nach unterschiedii-

§ Erfahrungsgeman sind weniger als 10 % der Patentanmeldungen aus dem Wissenschaftsbereich.
7 http://www.ihk.de/techno.htm
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chen Modi. In der Regel wird der Eintrag nach Zustandekommen eines Geschafts
wieder aus der Datenbank entnommen.

Die Business Datenbanken (www.busi.de) wurde von der ONLINE Information Ser-
vices. GmbH und verschiedenen Partnerbanken gegrindet. Unter dem Namen insti-
Innovationsborse wurde dieses Angebot bis 1998 unterstitzt. Im Internet lasst sich
nicht erkennen, inwieweit hier noch Kooperationen bestehen. Auf der insti-
Homepage lasst sich die Seite (ber die Business Datenbanken nur noch mit der in-
ternen Suchmaschine finden, einen anderen Link beispielsweise im [nhaltsverzeich-
nis gibt es nicht. Allerdings stellt das Portal von Deutschland innovativ, das wie insti
vom iw Koln gepflegt wird, die Business Datenbanken als insti-lnnovationsborse vor.

Das Angebot der Business Datenbanken ist relativ umfangreich und international.
Man kann zwischen dem Innovationsmarkt, dem Unternehmens- und dem Koopera-
tionsmarkt wahlen. Zum Untersuchungszeitpunkt enthalt die Datenbank rund 7650
Dokumente, aktualisiert wird etwa alle zwei Wochen. Die Eintrage in die Datenbank
werden sowohl von den Partnerbanken als auch von den Anbietern selbst vorge-
nommen. Sie enthalten in der Regel einen kurzen Text, der die Technologie oder
Kooperationswiinsche: beschreibt. Sie sind meist in englisch verfasst. Die Inserate
stehen zwolf Monate in der Datenbank. Auf Antrag werden sie friher geloscht.

Die einfache Suche in den einzelnen Markten ermdoglicht die Auswahl in Scroll-Down-
Menus "Branche", "Geschaftsverbindungen" und "Regionen & Lander". Die Business
Expertensuche bietet die Moglichkeit, mit Suchbegriffen und/oder der systematischen
und treffsichereren Thesaurussuche spezielle Datensatze zu recherchieren. Die
Suchindikatoren sind Kooperationsart, Volltext, Produkt, Ursprungsland und Zielland.
Ein Suchfeld mit Branchen fehlt bei der Expertensuche. Eine Mehrfachauswahl ist
grundsatzlich moglich. Nutzt man die Thesaurussuche, geben die neben den Stich-
wortern stehenden ,Hits* eine Hilfe. Hits sind Angaben uber die Anzahl Treffer des
Stichwortes. Man kann die Hits durch Klicken direkt aufrufen oder die Expertensuche
in den anderen Suchfeldern fortsetzen.

Neben der eigentlichen Recherche in den Business Datenbanken wird ein kosten-
pflichtiges Matching durch Business angeboten. Aullerdem enthéalt die Website zahl-
reiche Links zu anderen Technologieborsen, Patentservern und sonstigen Daten-
banken und Informationsseiten zum Thema Innovation.

Die Innovationsborse der Hannover Messe (www.innovation-hannovermesse.de)
zahlt mit 1295 Datensatzen auch noch zu den eher grol3en Angeboten. Nach der hier
angewandten Kategorisierung ist die Innovationsborse sowohl zu den Kooperationen
als auch zu den reinen Technologieangeboten zu zahlen. Die Innovationsborse ist
hauptsachlich die Internetversion des Innovationsmarktes der Hannover Messe vom
April 2000. Sie enthalt samtliche Technologieangebote und Aussteller des Innovati-
onsmarktes. Zusatzlich sind noch einige andere Technologien im Angebot, die ber
den Online-Teilnahmebogen aufgenommen wurden.

Die Website ist ubersichtlich und einheitlich gestaltet. Sie enthalt sehr viel informati-
onen Uber Innovationen. Nach Angaben im Internet soll die Innovationsborse ausge-
baut und um Industrie- und Personalprofile erganzt werden. Auerdem soll das An-
gebot vom Innovationsmarkt getrennt und als eigenstandige Borse weiter ausgebaut
werden. Zurzeit befindet sich im Internet allerdings nur die Version vom April 2000.
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Eine Aktualisierung wurde aufgrund der engen Kopplung mit dem Innovationsmarkt
nicht vorgenommen. Im Oktober ist allerdings der Termin des Innovationsmarktes
2001 eingefugt worden. Auf der Homepage der Hannover Messe befindet sich zur-
zeit kein Link zur Innovationsborse.

Die Innovationsborse kooperiert beim Wissens- und Technologietransfer eng mit der
oben beschriebenen SteP-Initiative und dem idw-Transfermakler, auRerdem auf dem
Gebiet von Risikokapital mit BrainCapital. BrainCapital ist ein virtueller Marktplatz fiir
Job, Bildung und Karriere, dessen Homepage bereits mit dem Layout der Innovati-
onsbdrse abgeglichen ist. Wahrend des Untersuchungszeitraums war die gesamte
Homepage .jedoch im Umbau. Wenn man in der Innovationsborse auf Nachfrage
klickt, wird man automatisch auf die Kooperationspartner SteP und idw verwiesen.

Bei der Recherche in der Innovationsbérse kann man entweder aus Technologiebe-
reichen wahlen oder eine Stichwortsuche vornehmen. Nach Auswahl eines Techno-
logiebereichs bzw. Eingabe eines Suchwortes erscheint die Liste aller Treffer. Hier ist
eine Eingrenzung mittels Suchwort, Unternehmen, PLZ-Bereich oder Auspragung
des unten beschriebenen Technologiekompasses moglich. Die Treffer werden zu-
nachst untereinander mit Nennung der Technologie, des Ausstellers/Eintragenden,
der Branche sowie den Auspragungen beim Technologiekompass aufgelistet. Bei
Klickem auf Details erscheint fur die entsprechende Technologie eine einheitlich
strukturierte. ausfiihrliche Beschreibung der Technologie mit deren Beschreibung, der
wirtschaftlichen Zielsetzung, Entwicklungsstand: sowie: wirtschaftlicher und. techni-
scher Bedeutung. Aulerdem dient der sogenannte: Technologiekompass als. visuelle
Orientierungshilfe. Die Technologie wird langs der sechs Kompassachsen (zeitliche
Verflgbarkeit, Beschreibungstiefe, Expertennahe, Enzwicklungsstand, Marktchancen
und Patentabsicherung) bewertet.

Cordis (www.cordis.lu), der Informationsdienst fir Forschung und Entwicklung der
Europaischen Union, bietet neben den Datenbanken zu EU-geférderten Forschungs-
projekten auch eine sehr umfangreiche Datenbank fur Forschungsergebnisse aus
ganz Europa an. Insgesamt sind 9700 Eintrage enthalten, aus Deutschland allein
1880 Datensitze. In diese Datenbank kénnen Wissenschaftler ihre Forschungser-
gebnisse eintragen, wenn sie ausdriicklich "nach einer Form der aktiven Zusammen-
arbeit fiir die Nutzung inrer Ergebnisse suchen". Bereits verwertete Forschungser-
gebnisse beziehungsweise Forschungsergebnisse, bei denen nicht die Intention be-
steht, diese in irgendeiner Form zu verwerten, werden nicht in die Datenbank aufge-
nommen. ' '

Die Suchmaske ist sehr detailliert mit Stichwortsuche und /oder Scroli-bar-Menus mit
Detailtiefe, Treffersortierung, Technologiebereich, Teilnahme an bestimmten offentli-
chen Programmen, Anwendungsbranche und Kooperationsart. Die Erlauterungen zur
Suche sind sehr ausfthrlich.

Eine weitere. Recherchemdglichkeit ist die Map Based Search.: In ‘der lander-
spezifischen- Suche kann man in den einzelnen europaischen Landern nach For-
schungsergebnissen recherchieren. Es kann dazu ein Suchbegriff eingegeben wer-
den. Die ausfihrliche Suchmaske steht allerdings nicht zur Verfligung. Die Map-

® hitp://www.cordis.lu/de/sic/i_012_de.htm
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based Search ist somit eher als Informationsinstrument fir einen Uberblick tiber die
geographische Verteilung der Inserierenden nitzlich. Fir die gezielte Recherche
nach Forschungsergebnissen aber nicht. Eine Verbindung zwischen Suchmaske und
Landkarte oder die Aufnahme von Landern und Regionen in die Suchindikatoren er-
scheint sinnvoll.

Die einzelnen Eintrage in die Datenbank sind sehr ausfuhrlich. Der Fragebogen, der
von Inserenten fiir die Datenbankaufnahme ausgefillt werden muss, umfasst eine
kurze Beschreibung der Technologie, Technologiebereich, innovative Aspekte, Ent-
wicklungsstand, Abstract, Finanzen, spatere Anwendungsbranche, Kooperations-
wunsche und die Angabe personlicher Daten. Die Eintrage werden wochentlich aktu-
alisiert und in der Regel kostenlos fiir ein Jahr in die Datenbank eingestellt. Auf
Wunsch kann eine Verlangerung beantragt werden.

Eine relativ groRe Hirde beim Auffinden der Datenbank stellt die unubersichtliche
Homepage von Cordis dar. Wenn man mit der Homepage bereits vertraut ist, ist die
Suchmaske der Datenbank mit einmal Klicken zu erreichen. Ein Erstnutzer wird von
den sehr klein geschriebenen Pop-up-Ments eher verwirrt.

Acht der ausgewahlten WTT-Websites mit Technologien und Kooperationen bewe-
gen sich mit ihrer Datensatzanzahl im dreistelligen Bereich. Mit je etwa 500 Eintra-
gen stehen die Brandenburgische Kooperationsbérse BraWis Online und der Inno-
vators Place der Zeitschrift impulse an der Spitze, gefolgt von der ldeensammlung
von Deutschland innovativ mit ca. 450 Datensatzen. Etwas kleiner sind die Techno-
logie-Kooperationsbdrse von Bayern innovativ mit {iber 300 und der Trans-Katalog
von INTRA sowie die TechnologyMall mit jeweils (iber 200 Eintragen. Jeweils etwa
150 Datensatze weisen die Kooperationsangebote des Erfinderzentrums Nord-
deutschland ezn und das Technology Response Network von tii auf. Der Innovation
Market von Deutsche Borse AG und der Kreditanstalt flir Wiederaufbau KfW enthalt
in etwa hundert Eintrage.

BraWis Online (www.brawis tina-brandenburg.de) ist 1998 auf Initiative der Wirt-
schaftsforderungsgesellschaft Tina Brandenburg entstanden. Hier findet sich eine
nahezu vollstandige Prasenz der Fachbereiche aller brandenburgischen Hochschu-
len und offentlichen Forschungsinstitute. Des Weiteren enthalt BraWis Online Profile
von, zumeist brandenburgischen, Unternehmen. Insgesamt sind in BraWis Online
cirka 300 Angebote und 200 Nachfragen zu finden. Die einzelnen Eintradge werden
von den Inserenten selbst mittels Passwort im Internet gepflegt. Aus diesem Grund
ist die Detailtiefe der Eintrage und die Aktualitat sehr unterschiedlich. Bei der Treffer-
anzeige wird zwischen Kooperationspartnern — Profile von Forschungseinrichtungen
und Unternehmen — und konkreten Kooperationsangeboten fir die Zusammenarbeit
bei bestimmten Projekten unterschieden.

Die Suchfunktionen sind vielseitig. Es werden die Recherche in einzelnen Hoch-
schulen, Forschungsinstituten und Firmen, die Suche nach Kooperationspartnern
und —angeboten, nach Ansprechpartnern sowie eine einfache und erweiterte The-
saurussuche angeboten.

Innovators Place der Zeitschrift impulse (hitp:/nbc04.bch.de/publish/rubrik.
asp?rubrik=iguuininp) wurde 1997 im Rahmen des Forum Innovation in Kooperation
mit der Deutschen Bank gegriindet. Die Kooperation endete im Jahre 1999. Im Inter-
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net wird das Forum seitdem noch aufrecht erhalten, allerdings nicht mehr gepflegt.
Da das Projekt die derzeitige WTT-Landschaft im Internet zum Thema hat, wurde
Innovators Place dennoch in die Analyse einbezogen. Die 500 Technologie- bzw.
Kooperationsangebote sind sowohl von Forschungseinrichtungen als auch von Un-
ternehmen. Die Suche erfolgt in Branche und Wirtschaftszweig sowie nach Schlag-
wortern. Die einzelnen Treffer sind sehr kurz beschrieben mit der. Unterteilung Prob-
lem, Losung, Kooperationsart und Ansprechpartner. Ein Eintrag ist kostenlos und
steht fiir 6 Monate im Internet.

Die Ideensammlung von Deutschland innovativ (www.deutschland-innovativ.de)
wird im Rahmen des Portals Ideensammlungen angeboten. Sie enthalt tUber 450
Eintrage. Diese sind in verschiedene Technologiebereiche unterteilt und dort mit ih-
ren Titeln aufgelistet. Teilweise sind diese Listen sehr lang und dadurch unubersicht-
lich. Die Teilnehmer der ldeensammlung sind hauptsachlich Unternehmen und pri-
vate Erfinder. Prinzipiell kbnnen Wissenschaftler aus Forschungseinrichtungen teil-
nehmen, bei Stichproben wurden allerdings keine gefunden. Qualitadtsmerkmale der
Erfindungen sind Patent- oder Gebrauchsmusterschutz bzw. deren Anmeldung, Teil-
nahme an Innovationswettbewerben oder die Prasentation auf Messen. Aullerdem
werden sie formal durch das Institut der deutschen Wirtschaft Kéln geprift. Die De-
tailliertheit der Eintrage hangt stark vom Erfinder ab, da er im Online-Formular seine
Technologie als Freitext beschreiben kann.

Die Technologie-Kooperationsborse von Bayern innovativ (www.bayern-
innovatv.de) ist wie BraWis Online ein von einer Wirtschaftsférderungsgesellschaft
eines  Bundeslandes  eingerichteter  Internetdienst. Die  Technologie-
Kooperationsborse ist in inrer Suchmaske zwar deutlich auf Bayern fokussiert, trotz-
dem erscheinen bei der Recherche nach bayrischen Technologieangeboten und —
gesuchen lediglich 12 Eintrage, in Deutschland dagegen 32 und auRerhalb Deutsch-
lands 296 Eintrage. AuBerdem ist eine gezielte Suche nach Chiffre-Nummer, in
Branchen und Partnerschaften fiir Férderprojekte gegeben. Die Recherche sowie die
Anforderung von Zusatzinformationen ist kostenlos, das Einstellen von Eintragen
kostet 100 DM. Ein Eintrag bleibt ein Jahr in der Datenbank. Die Teilnehmer sind
sowohl Unternehmen als auch Forschungseinrichtungen. Nahere Informationen so-
wie Name und Adresse der Inserenten konnen per eMail bestellt werden.

Der Trans-Katalog (www.techtrans.de) mit seinen derzeit 233 Technologieangebo-
ten erscheint jahrlich in Printform durch die Technologietransferinitiative INTRA. Die-
se Initiative des Deutschen Zentrums fir Luft- und Raumfahrt DLR soll den Transfer
von Technologien, die in und fir die Raumfahrt entwickelt wurden, einem breiteren
Anwendungskreis in der Wirtschaft zuganglich machen. Die Technolgien kommen
von Forschungseinrichtungen auf dem Gebiet der Raumfahrt sowie von deutschen
Raumfahrtunternehmen. Das Angebot im Internet ist die Internetversion dieses
Trans-Kataloges.

Die Recherche erfolgt Gber die Einteilung nach Technologiebereichen. Eine Zusam-
menarbeit mit SteP bzw. der Innovationsbérse der Hannover Messe ist aufgrund der
gleichen Technologiebereichsymbolik erkennbar. Die Technologieangebote in den
Bereichen sind untereinander aufgelistet. Unter Umstanden wird auch hier die Suche
unubersichtlich, wenn viele Technologietitel unsortiert aufgezahlt sind. Die Technolo-
gien sind in der Regel sehr ausflhrlich beschrieben mit Angaben zu innovativen As-

23



Internetangebote zum Wissens- und Technologietransfer in Deutschiand

pekten, Anwendungsbereichen und Art der Zusammenarbeit. Zusatzinformationen
und Name und Adresse der Anbieter kénnen per eMail bestellt werden. Sofern kein
passendes Angebot gefunden wird, bietet INTRA den unter Kompetenzen beschrie-
benen Problemldsungsdienst an. Neben der Suche in Technologiebereichen gibt es
eine Suchmaschine. Da hier die Suchbegriffe noch eingegrenzt werden konnen in
Datumsbegrenzung und Suche-in-Funktionen (iberall — Titel — Seitenbeschreibung —
URL), stellt sich die Frage nach dem Zusammenhang mit dem Trans-Katalog. Vom
Layout und einigen fraglichen Suchfunktionen abgesehen, ist die Suchmaschine aber
durchaus funktionstiichtig und kommt zu korrekten Ergebnissen.

Die erst kirzlich aufgebaute TechnologyMall (www.technologymall.com) enthalt
zum Untersuchungszeitpunkt rund 240 Technologieangebote von Forschungsein-
richtungen und Unternehmen. Sie wurde von einem ehemaligen leitenden Ange-
steliten des Fraunhofer Gesellschaft in den USA gegrundet. Die Suchfunktionen
umfassen eine detaillierte Expertensuchmaske und die Auswahlmoglichkeit aus
Branchen. Die einzelnen Technologien sind ausfihrlich beschrieben: Die Details ent-
halten die sogenannten Highlights der Technologie, vollstandige Anschrift der An-
bieter und die eigentliche Beschreibung.

Das Technology Response Network (www.tii.org) der europaischen Vereinigung
von Technologietransferstellen Tl (Technology Innovation Information) enthalt etwa
150 Angebote und Gesuche fur Technologien. Gespeist wird die Datenbank von an-
gegliederten Technologietransferstellen® oder direkt mit Online-Formular. Die Re-
cherche ist relativ unkomfortabel, da jeder Technologie(unter)bereich einzeln durch-
sucht werden muss. Die detaillierte Beschreibung der Technologien ist dagegen sehr
gut strukturiert. Oben erscheint der Technologieanbieter mit Angabe der Fremdspra-
chenkenntnisse. Darunter werden in einer Tabelle unter anderem Produktart, Eintra-
gungsdatum, innovative Charakteristika, Kooperationswunsche genannt. Der Anteil
an Forschungseinrichtungen in dieser Datenbank ist relativ hoch.

Die Kooperationsangebote des Erfinderzentrums Norddeutschland EZN
(www.ezn.hannover.de) sind als Word-Dokument zum Downloaden im Internet zu
finden. Dieses Word-Dokument enthalt etwa 150 Kooperationsangebote. Die einzel-
nen Eintrage sind in ein bis zwei Satzen beschrieben. Nahere Informationen erhalt
man wahrscheinlich Uber das EZN. Eine Suchmaschine an sich existiert nicht.
Grundsatzlich ist die Suche-Funktion von Word aber eine grofRe Hilfe bei der Re-
cherche. Das derzeit eingestellte Word-Dokument ist von September 1999.

Der Innovation Market (www.venture-management-services.de) der Deutschen
Bérse AG und der Kreditanstalt fir Wiederaufbau KfW wurde in Zusammenarbeit mit
insti 1997 aufgebaut. In den drei Kategorien "ldee sucht Unternehmen”, "ldee sucht
Kapital" und "Unternehmen sucht idee" befinden sich etwa 100 Eintrage. Sie sind mit
Angabe des Jahresumsatzes und Uberschrift untereinander aufgelistet. Sofern be-
reits andere Interessierte Verhandlungen mit dem Inserenten aufgenommen haben,
wird dies dort auch vermerkt. Die Beschreibung der Eintrage wird von Innovation-
Market-Partnern erstellt und ist sehr ausflihrlich und gut strukturiert. Damit eine
Technologie in die Liste aufgenommen wird, muss diese zunachst gewisse Quali-

% davon 15 Technologietransfer- und Forschungseinrichtungen aus Deutschland
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tatsstandards erflllen. Innovationspartner — Forschungseinrichtungen und Technolo-
gietransfereinrichtungen — bewerten diese im Hinblick auf ihre Marktchancen. Bei
erfolgversprechenden Projekten wird in Zusammenarbeit mit den Inserenten zu-
nachst das Summary erstellt, welches im Internet abzurufen ist.

Die Adresse des Inserenten bleibt anonym. Wenn ein Kontakt zustande kommt, wird
auf Wunsch des Interessenten in einer weiteren Stufe ein Dossier erstellt. Auf gu-
tachterlicher Basis enthalt es eine detaillierte Darstellung des Innovationsvorhabens.
Ein Hauptaugenmerk liegt auch hier wieder in der Marktsituation sowie der Finanzie-
rungsplanung und einer Einschatzung des Managements. Mit dem Dossier erwirbt
der Interessent ein befristetes Alleinverhandlungsrecht mit dem Inserenten. Sowohl
die Erstellung des Summarys als auch des Dossiers kann im Rahmen der INSTI-
Verwertungsaktion geférdert werden.

Neun weitere WTT-Websites haben Technologie- und Kooperationsangebote mit
zwei- zum Teil einstelliger Zahl an Datensatzen. Darunter ist ein Angebot des Ver-
eins fur Ingenieure, Techniker und Wirtschaftler Sachsen, drei Websites, die sich auf
einzelne Bundeslander spezialisiert haben, das Angebot eines privaten. Technologie-
transferbiros und zwei Internetseiten Ubergeordneter Vereinigungen von For-
schungs- bzw. WTT-Organisationen.

Mit 81 Eintragen ist die Erfindermesse (www.erfindermesse.de) des Vereins fur In-
genieure, Techniker und Wirtschaftler Sachsen die groRte der kleinen WTT-
Websites. Der Internetauftritt ist als eine Art Messe gestaltet. Die einzelnen Eintrage
kdnnen in verschiedenen Technologiebereichen, sogenannten Messehalien, einge-
sehen werden. Hauptsachlich nehmen an der Erfindermesse Unternehmen teil. Die
verschiedenen Eintrage sind sehr unterschiedlich gestaltet. Manche sind sehr aus-
fahrlich und mit Bildern, andere sind gar nicht naher erlautert, sondern enthalten nur
eine Uberschrift. Die Erfindermesse bietet einen eMail-Service an, der bei Updates
eine Nachricht und Informationen zu neuen Eintragen verschickt. Ein Eintrag in die
Erfindermesse kostet fir die Erstellung 40-60 DM, auBerdem wird eine monatliche
Grundmiete von 15 DM berechnet. Der Informationsgehalt (iber den Verein ist sehr
begrenzt.

Die Hi!Tech-Kooperationsborse der Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH
(www.sachsen.de/de/index koopboerse.html) enthalt etwa 70 Eintrage. Aus Sachsen
kommen derzeit 58 Eintrage. Die Teilnehmer sind vor allem Unternehmen. Die
Suchfunktionen bestehen aus einer Volltextsuche und Pull-Down-Ments mit Ange-
bot/Gesuch-Auswahl, Regionen- und Branchenauswahl. Die einzelnen Eintrage sind
anonym und sehr kurz beschrieben, in der Regel mit einem Satz. Weitere Informatio-
nen sind kostenlos aber gegen Angabe persénlicher Daten per eMail zu bestellen.
Ein Eintrag in die Bérse kostet 30 DM. Die HilTech-Kooperationsbérse ist nicht zu-
letzt wegen ihrer komplizierten URL im Internet schwer zu finden. Auf der Homepage
der Wirtschaftsforderung Sachsen ist der Link ebenfalls sehr versteckt.

Die Datenbank siachsischer Innovationen des BTl Beratungsgesellschaft fir
Technologietransfer und Innovationsférderung mbH Dresden (www.bti-dresden.de)
hat eine bunt gewlrfelte Liste mit derzeit 38 Eintragen. Hier sind sowohl laufende
Forschungsprojekte von Hochschulen als auch Werbung von Unternehmen zu fin-
den. Die einzelnen Eintrage sind in ihnrem Umfang ebenfalls sehr unterschiedlich.
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Das Biro fur Technologietransfer unterhalt im Internet unter dem Namen Liko-
Online (www.innopat.de) eine WTT-Website mit etwa 40 Angeboten und Gesuchen.
Die Eintrage sind nach Technologiebereichen getrennt. Die, Angebote werden von
Liko Online beschrieben, sind sehr ausflhrlich und mit Fotos und Graphiken anspre-
chend gestaltet. Liko erstellt des Weiteren ein Dossier, das gegen eine Gebuhr von
etwa 80 DM bestellt werden kann. Die Kosten fir die Aufnahme einer Technologie
werden nicht genannt, die Kosten fur den Eintrag eines Gesuchs werden als moderat
bezeichnet.

Die rheinland-pfalzische IMG Innovations Management GmbH www.uni-kl.de/IMG/
unterhalt in ihrem Internetangebot etwa dreiflig Technologieangebote. Diese sind
nach Technologiebereichen sortiert. Die Detailtiefe der einzelnen Technologien ist
unterschiedlich, teilweise wird die Technologie Gber mehrere Seiten beschrieben. Die
Kontaktaufnahme mit dem Technologieanbieter geschieht Gber IMG.

Die bereits bei den Kompetenzanbietern beschriebene WTT-Website Rent-a-
Scientist hat auf ihrer Homepage acht Technologieangebote. Davon werden finf mit
einem Bild und einem Satz zusatzlich beschrieben. Sofern man an einem dieser
Technologieangebote interessiert sein sollte, erhalt man Gber Rent-a-Scientist nahe-
re Informationen.

Die TechnologieAllianz (www.technologyalliance.com) oder
www.technologieallianz.de) , die sich als Zusammenschluss von Forschungseinrich-
tungen, Hochschulen und Technologiemittlern verstarkt der Vermittlung von For-
schungsergebnissen widmen soll, hat auf der englischen Version ihres Internetauf-
tritts zwanzig Angebote ihrer Partner. Die Kontaktaufnahme geschieht hier entweder
direkt Uber das jeweilige Institut oder Uber die Patentstelle der Fraunhofer Gesell-
schaft. Die einzelnen Angebote sind relativ knapp beschrieben. Verwirrend ist, dass
die deutschsprachige Internetseite lediglich aus einer Kurzinformation iber die Tech-
nologieAllianz und der Auflistung der Mitglieder besteht. Eine Zusammenfiihrung die-
ser beiden hochst unterschiedlichen Websites erscheint wiinschenswert.

Das Technologie-Lizenzbiiro der baden-wiirttembergischen Hochschulen TLB
www.tlb.de bietet auf seiner Homepage exemplarisch drei Technologien an. Es wird
darauf hingewiesen, dass man telefonisch, per Fax oder Mail weitere Angebote er-
halten kann. Ein Link zum Innovation Market befindet sich direkt im Text. Die drei
Technologien sind relativ ausflihrlich beschrieben.

3.3.2 Spezifische Verwertungsangebote

Viele Forschungsinstitute und einige Hochschulen bieten auf ihren jeweiligen Web-
sites Technologien an, die in der Forschungseinrichtung entwickelt wurden, aber
noch nicht verwertet werden konnten. Zum groRRen Teil handelt es sich um Lizenzan-
gebote.

In der Regel haben grofle Forschungsinstitute die verwertbaren Technologien auf
einer zentralen Website gesammelt und nach Technologiebereichen geordnet. Die
Angebotstitel sind meist untereinander aufgelistet, die Beschreibung der einzelnen
Technologien variiert in inrer Detailtiefe. Eine Auflistung samtlicher Forschungsein-
richtungen mit Technologieangeboten im Internet befindet sich in Tab. 3-2.
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Wahrend der Untersuchung der WTT-Websites schloss die Patentstelle der Fraun-
hofer Gesellschaft ihr Technologieangebot im Internet. Die rund 65 Technologiean-
gebote wurden von der Website genommen, da es nach Angaben der FhG-
Patentstelle bereits zahlreiche Technologieanbieter im Internet gibt, die professionell
im Bereich Technologieverwertung arbeiten und somit ein eigenes Angebot lberflls-
sig sei. Kooperationen zu anderen Online-Partnern seien in Zukunft nicht ausge-
schlossen.

Hochschulen verfigen auf den Internetseiten der Transferstellen haufig Uber soge-
nannte "Technologieangebote”, die allerdings auf die Homepages der verschiedenen
Fakultaten und Fachbereiche verweisen. Richtige Technologieangebote sind selten.
Auf eine Aufzahlung aller Hochschulen mit Online-Technologieangeboten wird an
dieser Stelle verzichtet.

Tab. 3-2: Websites von Forschungsinstituten mit Technologieangeboten

Forschungsinstitut Anzahl der|URL
Technologie-
angebote
Forschungszentrum Karlsruhe 86 www.fzk.de
Institut flr Festkérper- und Werk- |70 www.ifw-dresden.de

stoffforschung ifw Dresden

Hahn-Meitner-Institut Berlin GmbH | 53 (Projekte) www.hmi.de
HMI

Garching Innovation GmbH fir Max- | 50 www.garching-innovation.mpg.de
Planck-Gesellschaft

Gesellschaft fiir Biotechnologische |16 www.gbf-braunschweig.de
Forschung mbH GBF

GKSS-Forschungszentrum  Geest- | 13 www.gkss.de
hacht GmbH GKSS

Ferdinand Braun Institut fir Hochst- |4 www.fbh-berlin.de
frequenztechnik Berlin

- Quelle: Eigene Zusammenstellung
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4 Bewertung der ausgewahiten Angebote

Dieses Kapitel wird die untersuchten Online-Dienste hinsichtlich ihrer Funktionalitat
bewerten und ordnen. Dazu wird ein Scoring-Modell verwendet. Dessen Methodik
wird im folgenden Abschnitt kurz vorgestellt. Danach folgt die konkrete Anwendung
far die untersuchten Websites sowie eine Diskussion der Ergebnisse.

4.1 Das Scoring-Modell und seine Vorteile fur eine normative Untersu-
chung '

Da bei dieser Untersuchung eine Vielzahl vornehmlich normativer Kriterien auf eine
geringe Anzahl von Beobachtungen angewendet wird, ist es kaum mdglich, die in der
okonomischen Literatur Ublichen multivariaten, quantitativen Verfahren zur Analyse
zu nutzen. Daher wird zur Bewertung der veschiedenen Internetangebote ein soge-
nanntes Scoring-Modell verwendet. Dieses wurde urspringlich als Entscheidungs-
technik im Rahmen der betriebswirtschaftlichen Theorie der Unternehmensfuhrung
entwickelt. Ein Scoring-Modell ist ein Punktebewertungsverfahren, das Entschei-
dunsprobleme des Managements vereinfachen kann, insbesondere wenn bei der
Entscheidung zwischen verschiedenen Altemativen vornehmlich qualitative Merk-
male bertlicksichtigt werden mussen (vgl. Schierenbeck, 2000: 157ff).

Die Vorgehensweise im Scoringmodell besteht aus funf Stufen:

1. Ermittlung der Ziele: Der erste Schritt dient dazu, einen Kriterienkatalog fur die
Bewertung der Internetdienste zu erstellen. Die Erstellung der "Ziele" erfolgt durch
einen Brainstormingprozess mehrerer Personen. Danach findet eine Bereinigung
und Verdichtung der Ziele statt.

2. Gewichtung der Ziele: Die Gewichtung der verschiedenen Kriterien erfolgt mit-
tels einer sogenannten Praferenzmatrix. Dazu werden jeweils zwei Ziele gegen-
Ubergestellt und entschieden, welches der beiden praferiert wird. Diese Entschei-
dung gilt dann als Nennung des Zieles. Das Scoring-Modell wird an dieser Stelle
verallgemeinert, indem verschiedene Personen eine Praferenzmatrix aufstellen.
Die Anzahl der Nennungen eines Zieles bestimmt dann dessen Gewicht im Sco-
ring-Modell. AnschlieRend werden die Gewichte skaliert, so dass deren Summe
genau 100 ergibt, d.h. das Gewicht entspricht der relativen Haufigkeit der Nen-
nungen des Ziels in der Praferenzmatrix.

3. Vergabe von Punkten fiir die Varianten: Hier werden die verschiedenen Alter-

~nativen mit Punkten bewertet. Die Punktvergabe erfolgt pro Ziel nach dem Prinzip
einer Rangfolge der Angebote. Fir jedes Ziel werden die verschiedenen Ange-
bote geordnet und nach ihrer relativen Position gegenuber den anderen Angebo-
ten bewertet. Es wird eine Punkteskala von O (sehr schlecht) bis 10 (sehr gut)
verwendet.

4. Ermittlung der gewichteten Punkttotale: Die vergebenen Punkte werden mit
den Gewichten der korrespondierenden Ziele multipliziert. Die Summe dieser
Produkte stellt dann den Score der Alternative dar. Anhand des Scores lassen
sich die verschiedenen Alternativen in eine Reihenfolge bringen.
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5. Sensitivitatsanalyse: Hier wird tUberpruft, wie robust die gefundene Reihenfolge
der Alternativen ist. Durch das Variieren von Zielen, Gewichten und Punkten zeigt
sich, wie sich andere Bewertungen auswirken.

Der Score liefert natirlich kein objektives Ergebnis, wie z.B. quantitative statistische
Methoden. Die Festlegung der Ziele, Gewichte und Punkte ist das Ergebnis einer
subjektiven Einschatzung der Anwender. Allerdings wurde von den Autoren dieser
Expertise versucht, die Ergebnisse zu objektivieren: Die Ziele wurden aufgrund von
Diskussionen sowohl mit Nutzern'® als auch mit Anbietern der Online-Dienste defi-
niert. Bei der Gewichtung wurden ebenfalls die Interviews mit den Beteiligten bertck-
sichtigt. AuRerdem wurden von verschiedenen Personen aus den Gruppen Nutzern,
Betreibern und dem Projektteam Praferenzmatrizen erstellt, so dass die Meinung
Einzelner bei der Gewichtung nur geringen Einfluss hat. Die Punkte wurden aufgrund
der Erkenntnisse der Autoren und ausgewahlter Nutzer vergeben. Trotzdem ist die
eigentliche Punktvergabe subjektiv. Der absolute Score ist damit aussagelos. Nur im
Vergleich zu anderen Scores aus dem gleichen Modell macht eine Interpretation
Sinn. Also ist nur eine ordinale Bewertung moglich. Absolute Punktzahlen tragen kei-
ne Informationen. Vergibt ein Anwender durchschnittlich 5 Punkte und ein anderer 7,
so konnen beide Scoringansatze zum gleichen Ergebnis flhren, obwohl die Scores
des zweiten Anwenders tendenziell hoher sind. Wenn die Positionen der Alternativen
untereinander identisch sind, ist dies als gleiches Ergebnis zu interpretieren, selbst
wenn die Punktzahlen differieren. Man kann also keinen ,Zielerreichungsgrad® der
Alternativen ermitteln, wie z.B. 60 Punkte von 100 mdglichen bekommen. Eine der-
artige Interpretation des Scoringmodells ist nicht sinnvoll. Au3erdem lassen nur deut-
liche Score-Unterschiede den Schluss zu, dass eine Alternative der anderen uberle-
gen ist. Die wesentlichen Vorteile des Score-Modells gegeniber einer rein normati-
ven Einschatzung bestehen zum einen in der objektiveren Bewertung, da an alle Al-
ternativen die gleichen Bewertungskriterien angelegt werden. Zum anderen entsteht
eine groRere Transparenz des Bewertungsprozesses. Auflerdem wird ermdglicht,
dass die Auswirkungen anderer Wertvorstellungen durchgerechnet werden kénnen.

Im folgenden Abschnitt wird die Scoring-Methodik auf das hier bearbeitete Bewer-
tungsproblem der ausgewahiten Online-Dienste angewendet.

4.2 Anwendung des Scoring-Modells

Die Anwendung des Scoring-Modells erfolgte durch das Projektteam und durch Nut-
zer. Das Projektteam hat einen Kriterienkatalog erarbeitet, bei dem die Erkenntnisse
aus Interviews mit Betreibern der WTT-Websites, mit Nutzern aus Unternehmen (so-
wohl Klein- als auch GroRunternehmen) sowie intermediaren Nutzern berucksichtigt
werden. Die Interviewten wurden gebeten eine Praferenzmatrix fur das Scoringmo-
dell auszufiillen. Diese wurden dann zwecks einer Sensitivitatsanalyse als Nutzer-
gruppe mit der Gewichtung des ZEW verglichen.

Die Punktvergabe erfolgte zum einen durch eine detaillierte Begutachtung der Web-
sites hinsichtlich der durch das Projektteam erarbeiteten Zielkriterien, wobei den ver-
schiedenen Ergebnissen der Interviews Rechnung getragen wurde. Zum anderen

10 Vgl. auch die im Anhang A-6 angefiihrten Workshopprasentationen von interviewten Nutzern.
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fihrten ausgewahlte Nutzer selbst intensive Recherchen zu technologischen Prob-
lemen durch. Dabei konnten verschiedene Technologiebereiche einbezogen wer-
den."’ Im Rahmen der Recherchen vergaben die Nutzer anhand der vom Projekt-
team erarbeiteten Kriterien Punkte zur Wertung der Websites. Dabei wurde insbe-
sondere berlicksichtigt, wenn die Nutzer erfolgversprechende Treffer fur inre Prob-
leme fanden. Diese Punktevergabe wird der des ZEW gegenubergestellit.

4.2.1 Ermittlung der Ziele

Die Anwendung des Scoringmodells beschrankt sich auf Kriterien, die ein Nutzer der
Website direkt bewerten kann. Wie nitzlich z.B. ein bestimmter Eintrag einem poten-
ziellen Nutzer ist, wird dieser frihestens nach einer Kontaktherstellung bewerten
konnen. AuBerdem ist der Nutzen eines Eintrags vermutlich bei jedem Besucher der
Website individuell und héchst heterogen uber die Besucher.

Die Zielkriterien flr das Scoring-Modell wurden unter der Berucksichtigung von Inter-
views mit Anbietern und potenziellen Nutzern der Internetangebote von den Autoren
erarbeitet. Im Wesentlichen konnten sieben von einander unabhangige Ziele identifi-
ziert werden:

> Datenbankgrofle: Eine Website zum WTT sollte eine "kritische Masse" von Ein-
tragen in der Datenbank (bei Portalen: Links) enthalten, damit Nutzer berhaupt
die Maglichkeit haben Problemlésungen zu finden.

> Qualitat der Eintrage: Mit der Qualitat der Eintrage ist hier nicht unmittelbar die
Wertigkeit der Technologieangebote einer Datenbank gemeint, da dies im Allge-
meinen kaum zu beurteilen ist. Bewertet wird die Art der Darstellung der Eintrage:

— Erfahrt man, wer der Anbieter ist? Kann man den Anbieter direkt erreichen?

— Sind die Angebote ausreichend beschrieben?

— Werden die Eintrage vor lhrer Publikation inhaltlich und/oder redaktionell ge-
pruft?

— Werden standardisierte Qualititsmerkmale verlangt, z.B. Patent oder andere
Zertifizierungen?

Zudem wird ein hoher Anteil von wissenschaftlichen Anbietern positiv bewertet,

da diese Expertise primar auf den WTT von der Wissenschaft zur Wirtschaft ab-

zielt. Die verschiedenen Anbieter als Zielgruppen des jeweiligen Online-Dienstes
wurden im Rahmen einer Umfrage erfasst.

> Portalfunktion: Eine gute Portalfunktion leitet den Nutzer zu anderen Online-
Angeboten zum WTT oder zu Forschungseinrichtungen, d.h. die Anzahl der Links
und deren Themenverwandschaft zum WTT bestimmen dieses Kalkdil.

> Erreichbarkeit: Der Bekanntheitsgrad einer Website ist essenziell fur deren Nut-
zung. Ein komplizierter Name wirkt sich moglicherweise negativ aus. Viele Links
zum Server und Bewerbungen oder Empfehiungen sind hier positiv zu bewerten.
Aullerdem sind namhafte Betreiber von Vorteil. Diese haben in der Regel auch

" Die konkreten technischen Recherchen werden an dieser Stelle aufgrund der vereinbarten Vertrau-
lichkeit nicht offengelegt.
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eine eigene Website oder das WTT-Online-Angebot ist direkt in deren Website
integriert.

> Suchfunktionalitat: Um das Angebot gezielt abfragen zu kénnen, sollte die Re-
cherchefunktion des Online-Angebotes sehr gut-ausgebaut und erlautert sein.
Zum einen sollten Stichwortsuchen mdglich sein und zum anderen auch meniige-
steuertes Vorgehen oder Sprungadressen. Bei der Bewertung wird die Vielseitig-
keit der Recherchemdglichkeit in Bezug zu der Anzahl der Eintrage in der Daten-
bank gesetzt. So ist bei 2000 Eintrégen eine umfangreiche Suchfunktion win-
schenswert, aber bei 50 Datensatzen reicht eine Kategorisierung von 5 Unter-
gruppen unter Umstanden bereits vollkommen aus — eine kompliziertere Such-
funktion ware eher sinnlos und hinderlich.

> Aktualitdat: Aktualitat bedeutet in diesem Zusammenhang, ob die Nutzer feststel-
len kdnnen, wann ein Eintrag in die Datenbank gestellt wurde oder sie sogar da-
nach selektieren konnen. So wird nicht nur Wert darauf gelegt, dass neue Eintra-
ge vorhanden sind, da die Aktualitat in verschiedenen Technologiebereichen un-
terschiedliche Dimensionen haben kann. Die Interviews mit den Nutzern ergaben,
dass in sehr produktionsnahen Bereichen durchaus auch altere Eintrage relevant
sind, da von einer Invention bis zur Einsetzbarkeit einer Technologie noch viel
Entwicklungszeit nétig ist. Wissenschaftler in Grundlagenbereichen sind eher an
Ergebnissen der aktuellen Forschung interessiert. Solange man also das Alter
des Eintrags erkennen kann und evtl. sogar danach selektieren kann, werden al-
tere Eintrage der Akualitat der Datenbank nicht schaden. Als zweites wichtiges
Merkmal wird berlicksichtigt, wenn seitens des Anbieters ein regelmafRiges Upda-
ting vorgenommen wird, so dass veraltete, nicht mehr zur Disposition stehende
Eintrage geldscht werden und neue dazu kommen.

> Prasentation und Nutzerfreundlichkeit: Dieses Ziel beschreibt das visuelle
Auftreten der Website. Die Angaben auf der Homepage sollten aktuell sein und
eine Selbstdarstellung enthalten. AuRerdem kénnen die Angaben einerseits sehr
sachlich sein und einen "seridsen" Eindruck vermitteln oder durch viele Banner-
werbungen zu nicht themenverwandten Websites eher unlbersichtlich und nicht
vertrauenswiurdig erscheinen.

Neben diesen Zielkriterien eines Online-Dienstes waren zusatzlich noch Erfolgsindi-
katoren, wie Ertrage, die Anzahl der zustande gekommenen Kontakte mit Inserenten
oder abgeschlossene Vertradge aufgrund des Datenbankeintrags interessant gewe-
sen. Allerdings ergab die Befragung der Betreiber der Online-Dienste, dass die An-
zahl der Kontakte bzw. Kontrakte oftmals nicht bekannt sind, so dass eine Kosten-
Nutzen-Analyse in dieser Studie nicht moglich ist. Zahlen wie z.B: Besucher der
Website pro Monat oder ahnliche Statistiken sind als Erfolgsindikator nicht zufrieden-
stellend. Da diese Indikatoren aus diesen Grinden im Scoring-Modell nicht weiter
berucksichtigt werden kénnen, erfolgt im Abschnitt 4.4 eine gesonderte Betrachtung
des hierzu erhobenen Materials.

4.2.2 Gewichtung der Ziele, Punktevergabe und Resultate

Die Gewichtung der Ziele erfolgt mittels der Praferenzmatrix-Methodik. Allerdings
geht hier nicht nur eine Praferenzmatrix ein. Einerseits werden die Meinungen von

31



Internetangebote zum Wissens- und Technologietransfer in Deutschland

Nutzern berlcksichtigt, indem deren Praferenzen als eine eigene Gruppe von Ge-
wichten berechnet werden. Die Praferenzen der Betreiber, die in den Gesprachen
erfragt wurden, gehen in die Gewichtung des Projektteams mit ein. Eine Praferenz-
matrix ist beispielhaft in Abb. 4-1 zu finden.

Abb. 4-1: Muster einer Praferenzmatrix

N Qualitat der . . . Suchfunk- .
Datenbankgrofie Eintrige Portalfunktion Erreichbarkeit tionalitat Aktualitat
1 2 3 4 5 6
nglltg‘t der 2 2
Eintrage
Portalfunktion 3 1 2
Erreichbarkeit | 4 4 2 4
Suchfunk- | g 1 5 5 5
tionalitat
Aktualitat 6 1 2 3 4 5
Prasentation 7 1 2 7 7 5 6

Queile: eigene Darstellung

In der ersten Zeile und in der ersten Spalte stehen jeweils die erarbeiteten Zielkrite-
rien. Darunter bzw. daneben wird jedem Ziel eine Schilisselnummer zugeordnet.
Dies dient lediglich zur besseren Handhabbarkeit der Matrix. Die Felder der Matrix
werden vom Anwender im paarweisen Vergleich der Kriterien ausgefullt: ,Was finde
ich fur einen WTT-Online-Dienst wichtiger: viele Eintrage in der Datenbank oder die
Qualitat der Eintrage?* Im obiger Matrix hat sich der ,Beispielanwender® fur die Qua-
litdt der Eintrdge entschieden, indem er im ersten Feld der Matrix oben links eine 2
eingetragen hat. So wird jedes Ziel genau einmal mit jedem anderen Ziel verglichen.
Zu beachten ist dabei, dass die Methodik der Praferenmatrix so angelegt ist, dass
der Anwender zu einer immer paarweisen Entscheidung gezwungen ist und so keine
transitive Ordnung der Gewichtung entstehen kann. Die Anzahl der Nennungen wer-
den dann pro Ziel summiert.

Fir den Beispielnutzer gemall obiger Praferenzmatrix ergeben sich dann folgende
Gewichte:

Tab. 4-1: Ergebnisse der beispielhaften Gewichtung

‘o R * Gewicht 7

i Anzahl der Nennuingen ("auf 100 normterte Anzahl der
Zlel AR : R AR - S . Nennungen als relatives Gewicht)
1. Datenbankgrof&e 4 19,05

2. Qualitat der Emtrage 5 23,81

3. Portalfunktion = <70 1 4,76

4. Erreichbarkeit 3 14,29

5. Suchfunktionalits 5 23,81

6. Aktualitat - 1 4,76

7. Pi‘éséﬁt"ation' 2 9,52

‘Summen. . 0 il 21 100,00

Quelle: Engene Berechnung
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In unserem Fall wurden mehrere Praferenzmatrizen erstellt: Einerseits von den Mit-
gliedern des ZEW-Projektteams und andererseits von ausgewahlten, potenziellen
Nutzern der WTT-Online-Dienste. Die Summen der Nennungen werden anschlie-
Rend auf 100 normiert, so dass sich die Gewichte flr die Kriterien des Scoring-
Modells wie in Tab. 4-2 ergeben.

Tab. 4-2: Normierte Gewichte des ZEW und Nutzern

- LUZEW i _/Nutzer
Datenbankgrofse Sl 22,6 19,0
Qualltat der Eintrage 23,8 214
Portalfunktlon SRV 24 7.1
Erreichbarkeit . 15,5 9,5
Suchfunktlonahtat B 21,4 20,2
Aktualitat == - 3,6 16,7
Prasentation und Nutzerfreundllchkelt : 10,7 6,0

Gesamt = . R L 1000 41000

Quelle: Eigene Berechnung

Die Vergabe der Punkte erfolgte einerseits durch die ausgewahlten Nutzer und ande-
rerseits durch das Projektteam, wobei die Erkenntnisse aus den Interviews mit den
Betreibern einbezogen wurden. Dabei wurde das Ziel ,DatenbankgréfRe” objektiviert,
indem eine Funktion der Gréf3e definiert wurde und die Punkte anhand derer verge-
ben werden konnten. Sei x die Anzahl der Eintrage in der Datenbank. Die Punkte f(x)
wurden anhand folgender Funktion vergeben:

0,01x furx €500

f(x) = In(x) fiir500<x £10.000
In(500)
10 fiirx >10.000

Fir Werte kleiner als 500 erfolgt die Punktzuteilung nach einer linearen Funktions-
vorschrift. Der Wert 500 wird hier als eine ,kritische GroRe“ der Datenbanken inter-
pretiert. Bei weniger als 500 Eintragen ist die Wahrscheinlichkeit spezielle Problem-
I6sungen zu finden sehr beschrankt. Ab 500 Eintrdgen werden die Punkte nach einer
logarithmischen Funktion vergeben, d.h. die Punkte steigen nur noch unterproportio-
nal zur DatenbankgréfRe. Je gréRer die Datenbank ist, umso héher ist natirlich die
Chance eines Treffers bei einer Recherche. Ist aber die kritische GréRe iberwunden,
lasst sich mit den vielen Eintragen bereits ein angemessenes Spektrum von Tech-
nologiesparten oder ahnlichen Kategorien abdecken. Daher wachsen die erzielten
Punkte ab 500 Eintrdgen nur noch unterproportional zur GroRe. Erreicht die Grofke
10.000 Eintrage wird die Maximalpunktzahl in Héhe von 10 Punkten vergeben. Bei
dieser GroRRe werden weitere Eintrage die Trefferwahrscheinlicheit wohl kaum erho-
hen.

Das Ziel ,Erreichbarkeit* wurde ebenfalls objektiviert. Dazu wurde in mehreren be-
kannten Internetsuchmaschinen systematisch nach Schllsselwértern gesucht und
die Nennungen der verschiedenen Online-Dienste in der Trefferliste gezahlt. AuRer-
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dem wurde die Anzahl der Links zu den Online-Diensten auf Webpages von Ministe-
rien, Verbanden und anderen Online-Diensten bertcksichtigt.

Die Tab. 4-3 zeigt die ZEW-Punktvergabe fur die untersuchten Online-Dienste pro
Ziel.

Im Anschluss an die Punktevergabe erfolgt dann die Ermittlung der Scores. Dazu
werden die Punkte pro Ziel mit dem jeweiligen relativen Gewicht dieses Ziel multipli-
ziert. Diese Produkte werden summiert, und so entsteht der Score fur jede unter-
suchte Website. Die Ergebnisse des Scoringmodells sind in Abb. 4-2 dargestellt. Da-
bei handelt es sich um die ZEW-Punktevergabe und die ZEW-Gewichtung.

Im Rahmen einer Sensitivitatsanalyse wurden unter anderem die Bewertungen, d.h.
die Punktevergabe, des ZEW mit den Gewichten der Nutzer kombiniert, um zu sehen
inwieweit die gefundene Rangfolge auf die spezifische Gewichtung zuriickzufuhren
ist. Dabei ergeben sich keine wesentlichen Anderungen (vgl. Abb. 4-3), was die rela-
tive Robustheit der Ergebnisse unterstreicht.

Weiterhin wurden fur die WTT-Dienste, fur welche die Nutzer auch eine Bewertung
durch Punktevergabe vorgenommen haben, scores nach deren Gewichtung errech-
net. Diese wurden dann mit den ZEW-scores verglichen . Auch dabei ergeben sich
keine groferen Unterschiede (vgl. Abb. 4-4). Bei der Interpretation der Abbildung
sollte in erster Linie die Reihenfolge bei der ZEW-Bewertung mit jener der Nutzer
verglichen werden. Da es sich um subjektive Einschatzungen der Bewerter handeit,
konnen absolute Differenzen auftreten. So zeigt die Abb. 4-4, dass die ZEW-
Bewertungen auf der Skala von 0 bis 10 tendenziell hdher ausfallen als die der Nut-
zer. Die relative Position der Online-Dienste wird jedoch nur geringfligig verandert.
Man kann die erreichte Punktzahl also nicht als einen Zielerreichungsgrad interpre-
tieren, z.B. ,Alternative X hat 700 von 1000 moglichen Punkten erreicht®. Lediglich
die ordinale Strukur, also die relative Position zueinander ist interpretierbar. Die ordi-
nale Struktur kénnte von einem anderen Bewerter genauso erreicht werden, obwonhl
dieser die Extremwerte (0 und 10) nur fir theoretische Alternativen reserviert hat, die
in der Realitdt gar nicht vorzufinden sind. Ebenso konnte ein Bewerter tendenziell
weniger Punkte vergeben und trotzdem zu dem gleichen ordinalen Ergebnis kom-
men.
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Tab. 4-3:

Punktvergabe des ZEW

e

10
4
A \ 4
BUSINESS Datenbanken 7,2 6 8 7 9 10 8
CORDIS resilts database - 6,1 10 8 5 10 10 5
Trans—Katalog i
Technologien aus der Raumfahrt 23 ° 5 S 7 6 9
lnnovators Place von mpulse und 50 7 0 0 7 5 4
BraWis-Online Kooperationsﬁ‘i’ﬁrse 50 7 7 8 7 6 4
Bayern Innovatlv Technolog|e- C
Kooperanonsborse L 33 S 7 8 7 9 6
lnnqyatlon Marl(et 1,0 10 7 7 2 7 7
espacenet * 0 o 10,0 9 4 9 4 10 5
IMG! Rhemtandfpfalz 0,3 6 8 2 4 5 6
BTi Dresden - 0,4 4 6 8 2 5 4
Buro filr Techno!ogletransfer leo-
Onhne . % s oo 0,4 4 6 4 4 5 9
EZN Kooperatlonsangebote bzw
new. technologles 15 ! 2 2 ! 3 0
Erfin 0.8 5 3 4 8 3
HilTech-Kooperationsbérse >~ | 07 4 10 3
Rent-a-Smenttst-— Know-How W 0,2 1 0 1 3 5 4
Rent-a-Scnennst
- Technologleangebote 0.1 0 0 ! 3 5 4
Tecnologix - 2,0 5 8 0 1 5 2
Technology Ré%ponse Network. | 15 9 8 8 1 9 2
Technologiearigebote der Gar-}
chmg Innovation GmbH 0.5 5 ! 9 4 5 5
‘EI'TM Busmess} Matchmg 0,9 6 1 5 4 5 6
0,7 8 9 3 4 5 5
0,2 7 7 1 2 5 4
0,03 4 7 7 4 5 4
0,3 3 2 2 0 5 2
6,7 4 3 3 3 5 4

Quelle Elgene Bewertung
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Abb. 4-2: Resultate des Scoring-Modells gemaB der ZEW-Punktevergabe
und ZEW-Gewichtung der Ziele
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Quelle: Eigene Berechnung
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Abb. 4-3:

Ziele nach den Praferenzen der Nutzer

Ergebnisse des Scoringmodells nach ZEW mit der Gewichtung der

CORDIS results database
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Quelle: Eigene Berechnung
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Abb. 4-4: Vergleich der Ergebnisse von Nutzer- und ZEW-Bewertungen

espacenet [

Innovationsborse der Hannover Messe

CORDIS results database

HK P

Trans Katalog - Technologien aus der Raumfahrt [

iXpertFinder ~ Expertensuchservice

Deutschland Innovativ .

I W Score der Nutzer
‘ O Score des ZEW

Erfindermesse

HifTech-Kooperationsborse

Quelle: Eigene Berechnung

4.3 Bewertung

Dieser Abschnitt fasst die Ergebnisse des Scoringmodells zusammen. Dazu werden
die Online-Angebote getrennt nach den Gruppen Portale, Kompetenzangebote, all-
gemeine Technologieangebote, Technologiebérsen und Kooperationsangebote be-
wertet.

Portale

Deutschland Innovativ ist das einzige, primar als WTT-Portal angelegte Online-
Angebot. Allerdings verfiigen auch andere Websites uber ein reichhaltiges Link-
Angebot: Der ifw-Dresden bietet flr dessen Technologiebereich viele Links zu For-
schungseinrichtungen und Unternehmen. Die IMG bietet insbesondere flr Rhein-
land-Pfalz eine gut ausgebaute Portalfunktion zum Thema Forschung und Technolo-
gie. Weitere gute Linksammlungen sind bei Business Datenbanken, CORDIS, Tec-
nologix und dem Technology Response Network zu finden.

Allgemeine Verwertungsangebote

Im Rahmen der Verwertungsangebote erreichen die CORDIS results database und
espacenet die hdchsten Scores. Dies liegt vor allem an der hohen Qualitat der Ein-
trage und an der Vielzahl der Eintrage in den Datenbanken.'? Danach folgen BraWis-
Online und die Innovationsbérse der Hannovermesse. Die Hannovermesse Uber-
zeugt dabei besonders durch eine gelungene Prasentation der Eintrage in der Da-
tenbank sowie durch die Suchfunktionalitat und die durch die Hannovermesse vorher
geprufte Qualitat der Anbieter. Allerdings ist die Innovationsborse im Web nicht ein-
fach zu finden, selbst wenn man bereits auf der Seite der Hannovermesse ist. Bra-

"2 Bei Cordis wurden nur die deutschen Angebote beriicksichtigt.
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Wis-Online bietet in allen Kriterien ein uberdurchschnittliches Angebot. Durch die
zumindest regionale Bekanntheit der Technologie- und Innovationsagentur Branden-
burg (TINA) ist diese Datenbank relativ gut zu finden. Schliefllich folgt noch Trans-
Katalog, das durch eine hohe Qualitat der Eintrdge und eine gute Prasentation zu
den besseren Angeboten gehort. Eine inhaltlich gute Qualitat wird auch durch den
Betreiber, das Deutsche Zentrum fir Luft- und Raumfahrt sichergestellt. Durch die
Begrenzung auf Technologien aus der Raumfahrt ist die Datenbank im Vergleich zu
anderen aber recht klein.

Technologiebérsen

Unter dem Begriff Technologieborse sind hier die Online-Dienste zusammengefasst,
bei denen jeder Interessierte sowohl Angebote als auch Nachfragen plazieren kann
(Suche/Biete-Kategorien). Hier liberzeugen vor allem die IHK-Technologiebérse, Bu-
siness Datenbanken, Bayern Innovativ und der Innovation Market. Business Daten-
bankenn ist wie bereits oben erwahnt ein in allen Bereichen gut abgestimmtes Ange-
bot. Die IHK Technologiebdrse iberzeugt durch eine sehr gute Erreichbarkeit durch
die Bekanntheit des regionalen Netzes der Kammern. Auerdem sind die Eintrage
aktuell und zahlreich. Bayern Innovativ enthalt recht gute Beschreibungen der ange-
botenen Technologien und eine dazu gute Suchfunktion. Durch die Bekanntheit von
Bayern Innovativ ist diese Borse im Internet gut zu erreichen. Nachteilig ist die eher
geringe Zahl an Einfragen, vor allem sind nur sehr wenige aus Deutschland enthal-
ten. Der Innovation Market der KfW und: der Deutschen Bérse AG enthalt hervorra-
gende, ausfiihrliche Beschreibungen der angebotenen Technologien. Durch einen
aulierordentlichen Qualitatscheck der Eintrage wird hier auch sichergestelit, dass es
sich um hochwertige Ideen handelt. Durch den hohen Qualitatsstandard leidet aller-
dings die Grolle der Datenbank.

Kooperationsangebote

In dieser Kategorie gibt es die meisten Uberschneidungen, da fast alle Internetange-
bote zum WTT Kooperationsanzeigen enthalten. So ist im Wesentlichen die Reihen-
folge der Websites aus dem kompletten Scoring-Modell relevant. Zur Spitzengruppe
zahlen damit: Cordis, Business Datenbanken, Innovationsbdrse der Hannover Mes-
se, BraWis Online, Trans-Katalog, IHK-Kooperationsborse, Bayern Innovativ und In-
novation Market. Die Bewertung der einzelnen Starken und Schwéchen ergibt sich
daher wie bei den beiden Arten der Technologievermittlung.

Kompetenzangebote

Bei den Kompetenzangeboten nimmt BraWis Online den Spitzenplatz ein. Die Da-
tenbank enthalt zahireiche Kompetenzangebote aus der Region. Auflerdem kann
man nach verschiedenen Kriterien, wie z.B. Sachgebieten oder Art der Forschungs-
einrichtung suchen. Die FuE-Tatigkeiten der Eingetragenen sind kurz beschrieben
und mit den Ansprechpartnern versehen. Als weiteres akzeptables Kompetenzange-
bot ist noch der iXpertFinder zu nennen. Dieser hat gegeniiber den anderen Websi-
tes sehr viele Eintrage. Allerdings sind die Eintrage etwas zu kurz beschrieben, So
dass die tatsachliche Qualitdt der Eintradge nicht gut eingeschatzt werden kann. Bei
den anderen Kriterien einer guten Website sind die Werte des iXpertFinders eher
unterdurchschnittlich. Die Kompetenzangebote von Tecnologix fir Ingenieure und
der TechnologieBroker des Technologiefeld Medizintechnik sind durch ihre Speziali-
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sierung nur eingeschrankt nutzbar und bieten fir eine Website zum WTT wenig zur
Erflllung des Kriterienkataloges. Rent-a-Scientist ist ebenfalls kein gutes Beispiel fur
eine Kompetenzdatenbank.

4.4 Finanzierung, Erfolg und die Teilnehmer aus der Wissenschaft

In diesem Abschnitt werden zusatzlich zum Scoringmodell die Angaben der Betreiber
zur Finanzierung der Online-Dienste sowie zu deren Erfolg dargestelit. Auflerdem
werden die Auskinfte zu den Zielgruppen der verschiedenen Websites diskutiert. Da
zu den beiden erstgenannten Kriterien nur lickenhafte Angaben vorhanden sind,
konnten sie im Scoringmodell nicht berlicksichtigt werden. Trotzdem flieRen die vor-
handenen Informationen zum Teil in das Fazit im folgenden Abschnitt ein.

Zielgruppe Wissenschaft

Die Tab. 4-4 zeigt die Ausrichtung der Websites auf die Zielgruppe Wissenschaft.
Lediglich drei der untersuchten Websites haben ausschlieRlich Wissenschaftler als
Anbieter."® Zwar stehen die meisten anderen Seiten fiir Wissenschaftler als Anbieter
und Nachfrager offen, aber dies gilt meist nur prinzipiell. Die Anteile der inserieren-
‘den Wissenschaftler sind in der Regel sehr gering. Der Grofteil der Angebote und
Nachfragen stammt von Unternehmen. Darin spiegeln sich die fehlenden Anreize fur
die Wissenschaftler wider, ihre Forschungsergebnisse (kommerziell) zu verwerten.
Und selbst wenn sich ein Wissenschaftler entscheidet seine Forschung zu verbreiten
bzw. weiterentwickeln zu lassen, existieren aufgrund der bestehenden Intransparenz
der Angebote und zum Teil beziglich der dahinter stehenden Organisationen grofle
~Marktzutrittsbarrieren” flir Forscher. Ein potenzieller Interessent wird nicht entschei-
den konnen, welches Angebot seinen Anforderungen bzw. Praferenzen am besten
entspricht. Gerade hier wird deutlich, dass die bisherigen Angebote der Online-
Dienste (noch) nicht auf die 6ffentliche Forschung ausgerichtet sind. Obwohl bereits
zahlreiche Websites im Netz sind, wird der Bereich der 6ffentlichen Forschungsein-
richtungen hier nur unzureichend abgedeckt. '

Tab. 4-4: Zielgruppe Wissenschaft bei den untersuchten Online-Diensten®

NUR Wissen- u.a. Wissenschaftler|u.a. Wissenschattler
schaftler als .
. als Anbieter als Nachfrager
Anbieter
IxpertFinder ®
idw-Transfermakler °
TLB .
Innovationsborse der
o [ ]

Hannover Messe
SteP ° °
BraWis Online ° °
Business Datenbanken L] L]
Espacenet ° .

'3 Websites, die grundsatzlich nur von Mitarbeitern der Betreiber genutzt werden kénnen und nicht
aligemein gedffnet sind, werden hier nicht betrachtet (wie z.B. die Verwertungsseite der Garching
Innovation der Max-Planck-Gesellschaft.
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'\lsgr?a\flt\{;s;g- u.a. Wissenschaftler|u.a. Wissenschaftler
Anbieter als Anbieter -als Nachfrager

Tecnologix L .
Rent-a-Scientist L L4
Hil-Tech-Kooperationsbérse ] -
BT! Dresden L4 o
Trans-Katalog L
Innovators Place - i
IHK
Deutschland innovativ
Innovation Market
Liko online
Bayern innovativ . ®
TechnologyMall ° U
Technologieallianz d hd
Technologiefeld Medizintechnik . L]
Cordis L L
T o
IMG Rheinland-Pfalz °
EZN
Erfindermesse

TBei den ersten 18 Betreibern bis einschlieRlich Liko online wurden die Angaben den retournierten Fragebégen
entnommen, die restlichen Betreiber antworteten nicht oder wurden nicht angeschrieben. Bei ihnen wurde die
Tabelle nach Sichtung der Websites durch das Projektteam so weit wie mdglich ausgefiillt. Websites ohne Punkte
in dieser Tabelle haben andere Zielgruppen als Anbieter genannt als den Bereich der &ffentlichen Forschung.
Quelle: ZEW-Betreiberbefragung, eigene Ermittlungen

Finanzierung der Websites

Etwa ein Drittel der untersuchten WTT-Websites wird komplett oder zu einem grof3en
Teil durch offentliche Gelder finanziert. Dabei kann es sich um direkte Projektforder-
gelder oder indirekt um Grundfinanzierungsmittel einer o6ffentlichen Organisation
handeln. Es existieren aber auch Angebote, die nur durch Unternehmen finanziert
werden. Daneben werden aber auch Online-Dienste betrieben, die ohne externes
»Sponsoring“ auskommen oder sich wenigstens zum Teil durch Nutzungsentgeite
finanzieren. Bemerkenswert ist die Tatsache, das Deutschland Innovativ, das einzige
untersuchte Portal, sich komplett durch Werbeeinnahmen finanzieren kann. Die Ka-
tegorie ,sonstige Finanzierung” nimmt einen nicht unbedeutenden Teil der Kapitalbe-
schaffung ein. Eine ,sonstige Finanzierung” ware zum Beispiel die Finanzierung des
Online-Dienstes der IHK durch ihre Mitgliedsbeitrage oder ahnliches. Zusammenfas-
send lasst sich sagen, dass aber insbesondere die Heterogenitat der Finanzie-
rungsformen darauf hindeuten, dass durchaus ein Markt fir diese Art der Internet-
Angebote existiert. ’

41



Internetangebote zum Wissens- und Technologietransfer in Deutschland

Tab. 4-5: Finanzierung der untersuchten Online-Dienste
Laufendzr Bet-ieb der 'Weiterentwicklung der
WTT-Website WTT-Website
in Prozent in Prozent
N Lo B L O
b §§ 5| e | s | 5|2 Eg - P P
S B3¢ 5| B | E | S |5.185: 5| 8| £ %
20 |oQE © =] D [ LS |aQE E =J ‘D [
251558 2 | 5 | 8| & |28EsE 2|3 | 2|8
[ = ko e 3] =] ] = [ =l ke 3] 5 (7] 5
59025 | 5| 2| = |E|sggs| 5|2 |35 |¢2
25|28 “ |85 23 i
IXpertFinder 100 100
idw-Transfermakler 25 42 33
TLB
Innovationsboérse der 5 95 10 90
Hannover Messe
SteP 100 5 95
BraWis Online 100 100
Business Datenbanken 20 | 80 20 | 80
espacenet/depanet 50 | 50 > 50
Tecnologix 90 5 5 2 98
Rent-a-Scientist 100 100
Hi!-Tech-
Kooperationsborse 90 10 90 10
BTl Dresden 100 100
Trans-Katalog 100 100
Innovators Place 100 100
IHK 100 100
Deutschland innovativ 100 100
Innovation Market 100 100
Liko online 20 80 20 80
Cordis Nicht befragt
Bayern Innovativ Keine Antwort
TechnologyMall Nicht befragt
Til Nicht befragt
EZN Nicht befragt
Erfindermesse Keine Antwort

IMG Rheinland-Pfaiz

Keine Antwort

Technologieallianz

Keine Antwort

Technologiefeld
Medizintechnik

Keine Antwort

Quelle: ZEW-Betreiberbefragung

Erfolgsindikatoren

Die Erfolgsindikatoren waren zwar ein wichtiges Kriterium zur Bewertung eines Onli-
ne-Dienste, aber die Tab. 4-6 zeigt, dass eine einheitliche, vergleichbare Interpretati-
on dieser Merkmale nicht méglich ist. Die Indikatoren, wie Kontakte bzw. Kontrakte,
sind selbst den Betreibern der Dienste oftmals unbekannt. Dies liegt am Charakter
dieser Internetangebote: Die Borsen sind z.B. so angelegt, dass diese fur jedermann
offen stehen und Interessierte dort anonym recherchieren kénnen. Daruber hinaus
kénnen Angebot und Nachfrage zusammenfinden, ohne das Dritte davon erfahren.
Genau dieser klassische Umweg Uber Dritte, also beispielsweise (iber intermediare
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Technologiemakler, wird mit den Borsen ausgeschaltet, so dass eine Erfolgskontrolle
der Borsen insofern gar nicht méglich ist.

Andere Erfolgsindikatoren, wie z.B. die Besucherzahlen, sind aus technischen Griin-
den nicht vergleichbar. So kdnnen z.B. 100 Hits entstehen, wenn nur einmal auf eine
Seite zugegriffen wurde und diese Seite aber aus 100 Komponenten besteht (ver-
schiedene HTML-Elemente, Bilder oder sonstige Objekte). Werden dagegen Page-
views angegeben, wurde tatsachlich gezielt eine Seite aufgerufen und nicht die darin
enthaltenen Objekte. Eine weitere Malzahl ist die Verweildauer in Minuten pro Sei-
tenaufruf. Durch diese heterogenen Variablen ist hier eine detaillierte Analyse hin-
sichtlich des Erfolges nach Einschatzung des Projektteams nicht moglich. Diese Indi-
katoren sollten nur im Einzelfall naher interpretiert werden. Eine Moglichkeit der Er-
folgsmessung ware hier kein Querschnitt, sondern eine Betrachtung der Dienste im
Zeitverlauf, so dass Zeitreihen-Indices uber die Zugriffe erstelit werden kénnen. Die-
se waren dann untereinander vergleichbar.

Tab. 4-6: Erfolgsindikatoren der untersuchten Online-Dienste'*

Realisierte Kontakte und Besucher der Website
abgeschlossene Vertrage" von Juni bis August 2000?
6000 Kompetenzanbieter wurden kontak- 3000
tiert, bei 1500 kam es zu Kontrakten.
Kontakte wurden hergestellt. Ob Kontrakte
entstanden, ist unbekannt.
TLB Es gab vereinzelte Anfragen. Ob Kontrakte
zustande kamen, ist unbekannt.

iXpertFinder

idw-Transfermakler

. . 2 100 mit einer durchschnittli-
Innovationsboérse der

Unbekannt chen Verweildauer von 4,5
Hannover Messe ;
Minuten
Es werden pro Anfrage etwa 40 Experten
SteP kontaktiert. Etwa 20% der Anfragen kom- 210
men zu Kontrakten (Stichprobe).
BraWis Online Unbekannt nicht bekannt
. . . 3480 total sessions mit einer
Business Datenban- Bekannt, aber es wurden keine weiteren durchschnittlichen Verweildauer
ken Angaben gemacht

von 3,7 Minuten
von Juli bis September 2000 wurden Gber | ca. 5 000 pro Monat mit einer

espacenet/depanet das Internet 159 Patent- und Offenle- durchschnittlichen Verweildauer
gungsschriften bestellt. von 20-30 Minuten
Juni und Juli tber 18 000, Au-
. gust 16 000 mit einer durch-
Tecnologix Unbekannt schnittlichen Verweildauer von
4 Minuten
Bisher wurden 20 Anbieter und 30 Nach-
Rent-a-Scientist frager kontaktiert, zu Kontrakten kam es 30 000 Hits
nicht.
Hil-Tech- Seit 1.1.2000 gab es 261 Kontakte zu An-
Kdo erationsbérse bieter und Nachfragern. Ob es zu Kon- 850
P trakten kam, ist unbekannt.
Bekannt, aber es wurden keine weiteren
BTI Dresden Angaben gemacht
Trans-Katalog Es wurden 11 Anbieter kontaktiert, Kon- 3802 mit einer durchschnittli-
g trakte wurden nicht geschlossen. chen Verweildauer von 14 Mi-

" Fir die Tabelle sind die genauen Formulierungen aus den beantworteten Fragebogen iibernommen
worden.
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Realisierte Kontakte und Besucher der Website
abgeschlossene Vertriage” von Juni bis August 2000
. nuten
je Monat ca. 4 000 Seitenabru-
Innovators Place Unbekannt fe, Besucher schatzungsweise
800

Pro Quartal erreichen einen Innovationsbe-

IHK rater etwa 100 Anfragen. etwa 9000 Sitzungen
Deutschland innovativ Unbekannt ca. 400 000
Innovation Market Momentan sind 12 Kontrakte geschlossen 4254
worden.
Es wurden 37 Anbieter und 4 Nachfrager | 3150 mit einer durchschnittli-
Liko online kontaktiert, bei 11 Anbietern und 1 Nach- chen Verweildauer von 3,5
frager kam es zu Kontrakten. Minuten
Cordis Nicht angeschrieben
Bayern Innovativ Keine Antwort
TechnologyMall Nicht angeschrieben
Til Nicht angeschrieben
EZN Nicht angeschrieben
Erfindermesse Keine Antwort
IMG Rheinland-Pfalz Keine Antwort
Technologieallianz Keine Antwort

Technologiefeld
Medizintechnik
1) Vgl. dazu die Fragen 7 und 8 des Fragebogens im Anhang.
2) Vgl. dazu die Frage 6 des Fragebogens im Anhang.

Quelle: ZEW-Betreiberbefragung

Keine Antwort

4.5 Fazit

Das Scoring-Modell zeigt, dass es punktuell gute Beispiele fur ein Internetangebot
zum Wissens- und Technologietransfer gibt. Alle Websites sind prinzipiell auch fur
Wissenschaftler offen, so dass ein Transfer von der Wissenschaft zur Wirtschaft
stattfinden konnte. Aber die meisten Internetlésungen sind bisher nicht primar auf
den Transfer aus dem Wissenschaftssektor in den Unternehmenssektor ausgerich-
tet. Durch fehlende Anreizkompatibilitat fur die Wissenschaftler sind in den meisten
Datenbanken vorwiegend Anzeigen von Unternehmen zu finden.

Die relativ hohe Zahl von Angeboten zum WTT im Internet deckt nur einen kleinen
Teil der deutschen Wissenschaftslandschaft ab. Viele groRe, aueruniversitare For-
schungseinrichtungen sind gar nicht explizit mit einer WTT-Website vertreten. Zwar
haben die Institutionen eigene Homepages, die aber sind nicht zum direkten WTT
geeignet. Insbesondere fehlt ein deutschlandweites Verzeichnis der Wissenschaftler,
in dem sie ihre Kompetenzen auf ihren (technologischen) Fachgebieten in einigen
kurzen Satzen beschreiben. Wie die Interviews mit technologie- bzw. kompetenzsu-
chenden Unternehmen gezeigt haben, wiirde ein solches Verzeichnis, das Online
abzurufen ist und Recherchemdglichkeiten bietet, groRen Anklang finden.

Obwonhl es verschiedene schon sehr ausgereifte Websites gibt, die viele Eintrage
enthalten, genugt kein Online-Angebot allen wiinschenswerten Eigenschaften einer
theoretischen best-practise Losung. Ein wesentlicher Mangel bei den meisten Web-
sites ist deren unzulangliche Erreichbarkeit. Viele sind nur durch eine aufwendige
Recherche im Internet zu finden. Aullerdem erreicht ein grof3er Anteil der Seiten
nicht eine Mindestmass an Datenbankeintragen, so dass Nutzer bei ihren Anfragen
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keine zufriedenstellende Trefferzahl. geliefert bekommen. Diese nicht erreichten
,mindestoptimalen BetriebsgroRen® fihren zu einem sehr heterogenen Angebot im
Internet. Da keine Standardisierungen der Konzepte vorliegen, mussen Nutzer sich
in jede Datenbank neu ,einarbeiten”. Das kostet viel Zeit und fihrt bei keinen Treffern
in der Suche schnell zur Frustration.

Far die Technologieangebote bzw. —bdrsen gibt es bereits gute Beispiele, die aber
noch ausbaufahig sind. Der Ausbau wird dringend erforderlich sein, wenn das Medi-
um Internet bald als Alternative zum klassischen Technologietransfer Uber Makler
genutzt werden soll. Die Technologieangebote und —bdrsen scheinen langfristig nur
hilfreich und lebensfahig zu sein, wenn es gelingt inre Vorteile zu bundeln, die Ein-
trage zu standardisieren und eine Mindestgrofe der Datenbanken zu gewahrleisten.
Einige Beispiele haben gezeigt, dass die Angebote bei fehlenden Fdrdergeldern
schnell wieder von der Bildflache verschwinden, da ein selbsttragender Betrieb Gber
Nutzungs- oder Vermittiungsentgelte bisher nur in Ausnahmefallen moglich war.
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5 Wichtige Bausteine eines wiinschenswerten Internetangebots
zum WTT

5.1 Zur Notwendigkeit einer Situationsverbesserung beim WTT via In-
ternet

Die gegenwartige Situation hinsichtlich des Internetangebots zum Kompetenz- und
Technologietransfer in Deutschland kann nur als sehr wenig zufriedenstellend ange-
sehen werden. Sowohl auf Seiten der Anbieter aus der Wissenschaft als auch auf
Seiten von Technologie oder Kompetenz suchenden Unternehmen erfordert die sehr
heterogene, sich standig wandelnde Szene der Internetalternativen spezifische
Kenntnisse und macht es notig, sich tatsachlich kontinuierlich einen Gesamtuberblick
dartber zu verschaffen. Diese Erfordernisse sind flr beide Seiten in hohem Male
ineffizient und durften insbesondere kleine Unternehmen zumindest zeitlich véllig
uberfordern. Gerade aus dem Bereich der 6ffentlich finanzierten Forschung werden
nur in sehr geringem Umfang Kompetenzen und technologisches Wissen auf den
untersuchten Internetsites prasentiert.

Ein Wissenschaftler, beispielsweise an einem technischen Lehrstuhl einer Universi-
tat, kann seine spezifischen Kompetenzen oder Technologieofferten auf der Home-
page seines Lehrstuhls darstellen, er kann die Transferseite seiner Universitat nut-
zen oder direkt ein Bundesland-umfassendes Angebot, entweder einer Landes-
transferinstitution (wie BraWis Online) oder einer Landesforschungsdatenbank be-
dienen. Aulerdem stehen ihm noch die verschiedenen Technologievermittlungs-
dienste (wie Business Datenbanken, Innovationsborse der Hannover Messe oder
auch Cordis) zur Verfliigung, oder, wenn der Wissenschaftler explizit zu einer Koope-
ration mit der Wirtschaft entschiossen ist, kann er die Moglichkeit sein Profil bei ei-
nem spezifischen Kompetenzvermittler (beispielsweise dem iXpertFinder) einzustel-
len nutzen. Er maximiert die Wahrscheinlichkeit von einem im Internet recherchie-
renden Unternehmen gefunden zu werden, wenn er moéglichst alle Optionen nutzt,
und zwar jeweils noch alle sich bietenden Alternativen (nicht Business Datenbanken
oder Hannover-Messe oder Cordis usw., sondern Business Datenbanken und Han-
nover Messe und Cordis usw.). Ein Vorgehen, das einen hohen Zeitaufwand und
eine unrealistisch gute Kenntnis der WTT-Internetlandschaft erfordert.

Ein potenzieller Technologienehmer sieht sich bei seiner Recherche im Internet nach
Technologien in Form von Patenten, Lizenzen oder Kooperationen oder bei seiner
Suche nach Kompetenzangeboten aus Forschung und Wissenschaft eben dieser
Vielfalt gegenuber. Vergeblich sucht er nach einem sich halbwegs auf dem aktuellen
Stand befindenden Wegweiser durch diese Vielfalt, die naturlich trotzdem nur einen
winzigen Anteil am gesamten Informationswirrwarr des Internets ausmacht. Einen
Wissenschaftler mit einem ganz bestimmten Kompetenzprofil wird er vielleicht in ei-
ner der genannten Kategorien finden kénnen, bestenfalls in zwei oder drei. Eine suk-
zessives Durchsuchen aller Alternativen — der einzigen Mdéglichkeit fundig zu werden,
wenn der gesuchte Wissenschaftler irgendwo im Internet prasent ist — wird dem su-
chenden Unternehmer kaum méglich sein. Die gangigen Suchmaschinen finden bei
weitem nicht alle Transfer-Websites (vgl. Kap. 2). So wird das Ergebnis seiner Inter-
netrecherche in hohem Malle dem Zufall und seiner Geduld Gberlassen bleiben. Na-
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hezu jedes von ihm besuchte Angebot verlangt ihm die Bedienung einer spezifischen
Suchroutine ab und konfrontiert ihn mit einer eigenen Darstellungsform. Dieser Ein-
druck wird auch gestitzt von den Ergebnissen einer Unternehmensbefragung zur
~Kundenzufriedenheit der Unternehmen mit Forschungseinrichtungen®, die DIHT und
IKH im Jahr 2000 durchgefiihrt haben (Nicolay/Winners, 2000). Die dort befragten
Unternehmen, die nahezu alle Erfahrungen mit Kooperationen mit Forschungsein-
richtungen haben, nennen am haufigsten starkere Unternehmensorientierung, eine
bessere Darstellung des Leistungsangebots und einen verbesserten Know-How-
Transfer als Verbesserungsvorschlage. Die Unternehmen empfahlen eine ,bessere
und aktuellere Internetprasenz® (Nicolay/Winners, 2000: 19) der Forschungseinrich-
tungen, die mit guten Suchfunktionen ausgestattet sein sollten.

Winschenswert erscheint demgegeniiber eine Situation, bei der die Nutzung der
grundsatzlich sehr guten Moglichkeiten des Internets mit einem Angebot oder einer
Nachfrage einen sehr groRen Interessentenkreis zu erreichen, Kontakte auch uber
weite Distanzen zu knlpfen und Informationen in grolem Umfang effizient auszutau-
schen und in ihrer Realisierung fur den Erstkontakt zwischen Technologieanbietern
und —nachfragern nicht dem Zufall Gberlassen ist. Es ist nicht zu erwarten, dass sich
die Situation den WTT via Internet betreffend - sozusagen marktmalig - von allein
homogenisiert und verbessert. Deutliche Fortschritte sind ohne politische Initiative
nicht in angemessener Zeit zu erreichen. Hierbei ist das Augenmerk auf mehrere
Punkte zu richten:

> Eine wiinschenswerte Losung sollte viele Wissenschaftler erreichbar machen,
maoglichst den gesamten Bereich der offentlichen Forschung umfassen.

» Neben der Prasentation von Technologien zur Spin-off-Verwertung™ sollten auch
den Darstellungen von Kompetenzprofilen und Wissen ein breiter Raum einge-
raumt werden. Sie konnen helfen, die im Rahmen eines Konzepts des kooperati-
ven Transfers so wichtigen direkten Kontakte zwischen Unternehmen und Wis-
senschaftlern zu knipfen.

> Die Kompetenzen und technologischen Ldosungen sollten nicht ausschlieRlich in
der wissenschaftlichen Kategorisierung und Terminologie dargestellt werden,
sondern es sollten die in der Industrie tblichen Branchen- und Technologiefeld-
bezeichnungen sowie die Terminologie der Wirtschaft benutzt werden.

> Aufer zu den Angeboten und Kompetenzprofilen der Wissenschaft sollte sie auch
den Weg zu Kompetenz und Technologie mdglichst vieler transferwilliger Unter-
nehmen eroffnen.

> Eine wiinschenswerte Losung zum WTT via Internet kann die intendierte Wirkung
nur dann entfalten, wenn sie in der Wirtschaft, bei groRen und kleinen Unterneh-
men, gut bekannt ist. Im Internet muss sie leicht zu finden sein, viele Wege des
Web flihren zu ihr.

'® Diese schlieRen insbesondere auch die Angebote der Verwertungsstellen oder der zu griindenden
Verwertungsgesellschaften ein.
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> lhre Realisierung ist derart, dass auch Besucher mit vergleichsweise geringen
Erfahrungen mit der Nutzung des Internets maoglichst einfach die vielfaltigen In-
formationsmaoglichkeiten nutzen konnen.

Die wiinschenswerte Losung unterscheidet sich also erheblich von der gegenwarti-
gen Situation.

5.2 Die offerierten Kompetenzen und Technologien

Die Suche eines Unternehmens nach bestimmten Problemiosungen oder Kompeten-
zen muss mit einer angemessenen Wahrscheinlichkeit erfolgreich sein, es muss ein
sehr grof3er Pool an Angeboten zur Verfligung stehen. Die Interviews mit unterneh-
merischen Nutzern haben eindrucksvoll hervorgehoben, welch hohe Bedeutung es
fir die Akzeptanz und Nutzung eines Internetangebots hat, dass eine Suche nicht ins
Leere lauft und gar keine Offerten erbringt (vgl. Anhang A-6). Haufige Fehlversuche
demotivieren und fuhren zu einer Abwendung vom Internet als Transfermedium. Aus
diesem Grund waren es gerade auch die WTT-Websites, die grof’e Datenbanken
prasentierten, die beim Scoring durch die Nutzer und auch bei dem des ZEW beson-
ders gut abschnitten.

Ein winschenswertes Internetangebot muss dieser Anforderung Rechnung tragen.
Es sollte moglichst umfassend den Bereich der offentlichen Forschungsinstitutionen
in Deutschland abdecken und Schnittstellen zur Unternehmensforschung und zur
Forschung in anderen Landern (insbesondere der EU) haben. In Abb. 5-1 sind die
Elemente, die ein effizientes Internetangebot zum Technologie- und Kompetenz-
transfer umfassen sollte, dargestelit.

Der grau unterlegte Bereich der Abbildung beinhaltet hierbei die offentlichen For-
schungsinstitutionen, deren Teilnahme an einem Internetinformationskonzept auf
mittlere Sicht sichergestellt sein muss.

Fur die Funktionsfahigkeit des Systems ist es im Prinzip unerheblich, ob die Iinforma-
tionen zentral auf der Ebene 1 oder auf den dezentralen Ebenen 2 oder 3 in Daten-
banken eingestellt sind. Im zweiten Fall fungiert die Ebene 1 als funktionstichtiges
Portal, das die Vernetzung aller Teilelemente gewahrleistet. Die zentrale Losung ist
sicher mit einem erheblichen Ubermittlungs- und Erfassungsaufwand verbunden, da
die Informationen aus den einzelnen Instituten und Hochschulen zusammengezogen
werden mussen. Die dezentrale Losung erfordert einen hohen Abstimmungsauf-
wand, da es notig ist, dass die einbezogenen Institutionen ein einheitliches Daten-
banksystem und einheitliche Erfassungsstandards verwenden. Es sollte unbedingt
sichergestellt sein, dass, unabhangig von der Stelle des Eintritts in das System, je-
des beliebige Segment des Gesamtsystems Uber eine inhaltliche Suche erreicht
werden kann, ohne dass der Nutzer die Strukturen kennen muss. Die Wege hierbei
werden immer Uber die zentrale Ebene 1 flhren, auf der die Verbindungen sicherzu-
stellen sind.

Ein Internetangebot, das die Elemente aus Abb. 5-1 umfasst, stellt vom Umfang her
leicht sicher, dass die kritische Masse von Eintrdgen Uberschritten wird und alle
Technolgiefelder abgedeckt sind. Hierdurch ist die Trefferwahrscheinlichkeit von su-
chenden Unternehmen hinreichend grof3.
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Abb. 5-1: Elemente eines wiinschenswerten Internetangebots zum WTT in
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Quelle: Eigene Darstellung

Inhaltlich sollte ein soiches System die Verwertungsangebote, die Forschungspro-
jekte der Institutionen mit ihren Entwicklungen und sonstigen Ergebnissen und auch
die Kompetenzprofile ihrer Wissenschaftler beinhalten. Die Nutzer sollten unmittelbar
direkten Kontakt mit den Wissenschaftlern aufnehmen kénnen. Aber auch die Mog-
lichkeit einer Kontaktaufnahme (ber einen Intermediar (wie beispielsweise die
Transferstellen der Institutionen) sollte immer gegeben sein da insbesondere bei
kieinen Unternehmen Berihrungsangste und terminologische Divergenzen als Hirde
fur eine direkte Kontaktaufnahme mit den Wissenschaftlern angesehen werden mus-
sen. Die Art der Darstellung und Prasentation sollte die in Kapitel 4 erdrterten Ziele in
ausreichendem Male erfullen.

Eine notwendige Voraussetzung fir das tatsachliche Funktionieren eines derartigen
Internetangebots liegt in der Akzeptanz und Kooperationsbereitschaft der einzelnen
Wissenschaftler. Veranderungen hinsichtlich des Transfers Gber das Medium Internet
konnen somit nur eingebettet in Reformen des Wissens- und Technologietransfers
insgesamt gesehen werden'®, da die Motivation der Wissenschaftler sich in ein
Transfersystem einzubringen ganz erheblich von den Anreizen hierfur abhangt. Die
Anpassung der Missionen der Institutionen und der Dienstaufgaben der Wissen-
schaftler an die Erfordernisse eines effizienten Transfers miissen gewahrleistet sein,

'8 Zur Diskussion des WTT in Deutschland, sowie zu Reformvorschldgen siehe Schmoch et al. (2000).
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damit eine aktive Teilnahme auch fir die einzelnen lohnend ist. Eine winschens-
werte Internetiosung fuhrt nicht zu einer birokratischen Belastung der Wissen-
schaftler. Die einmalige Formulierung von Forschungsprojekten und Kompetenzpro-
filen durch die Wissenschaftler selbst in einem Ein- oder Zweijahreszeitraum sollte
den Anforderungen des Systems genligen. Wichtige Aufgaben der Transfer- bzw.
Verwertungsstellen der Institutionen sind die effektive Unterstitzung der Wissen-
schaftler beim up-date und die Pflege der Verwertungsangebote der jeweiligen Insti-
tution im Internet. Weiterhin missen die Transferstellen die Transformation der Wis-
senschaftssprache in auch fir KMU gangige Begriffe sicherstellen.

Das wunschenswerte System weist Schnittstellen zu Transferangeboten von Unter-
nehmen auf (beispielsweise zu schon existierenden Diensten wie das Angebot der
IHK oder die Unternehmensangebote der Innovationsborse der Hannover Messe
oder Business Datenbanken), zu EU-weiten Angeboten (wie Cordis), zu Patentser-
vern (espacenet) und zu Kooperations- oder Ubernahmeangeboten aus der privaten
Wirtschaft. Vom Portal der Ebene 1 flihren mindestens erlduterte Links zu diesen
Angeboten, besser noch wird angestrebt, gemeinsame Suchroutinen zu verwenden.

5.3 Such- und Recherchefunktionalitat

Neben dem Umfang der Datenbank, der Zahl der verfligbaren Angebote, bestimmt
die Such- und Recherchefunktionalitat des Internetdienstes ganz erheblich die Er-
folgswahrscheinlichkeit einer Suche nach technologischen Problemlosungen oder
Kompetenzen. Eine effektive und schnelle Suche muss maéglich sein, die auch dann
greift, wenn die zu I6senden technologischen oder inhaltlichen Probleme von einem
Nutzer nur ungefahr formuliert werden kénnen.(vgl. Anhang A-6)

Bei einer zentralen Losung, bei der eine umfassende Datenbank auf der Ebene 1
vorliegt, ist ein Durchsuchen des gesamten Angebots mit einer Sucheingabe prob-
lemlos moglich. Bei einer dezentralen Losung mit vielen Datenbanken auf den Ebe-
nen 2 und/oder 3 solite auf der Portalsebene 1 eine Metasuchmaschine vorzufinden
sein, die eine Suche in allen angegliederten Datenbanken ermdglicht. Dieses erfor-
dert ein nahezu einheitliches Datenformat aller beteiligten Komponenten und die
Verwendung eines weitestgehend kompatiblen Datenbanksystems, das eine prob-
lemlosen Datenaustausch gewahrleistet. Weiterhin muss die Struktur und der Aufbau
der Eintrage zumindest insoweit standardisiert sein, dass eine Zuordnung der Eintra-
ge in den verschiedenen Datenbanken zu Technologiefeldern oder Branchenabgren-
zungen anhand eines homogenen Begriffssystems erfolgt.

Unabhangig davon ob die Suche auf der Ebene der einzelnen Datenbanken oder auf
der Portalsebene (als Metasuche) gestartet wird, sollte die Suchoption eine Reihe
von Erfordernissen erflilien: Es muss sowohl eine aktive (Uber Schlagworter und de-
ren Kombinationen) als auch eine passive (liber menlgesteuerte Technologie- oder
Branchenkategorisierungen) Suche méglich sein.!”” Wiinschenswert ist es, dass da-
bei moderne Suchalgorithmen zur Anwendung kommen. Sie kdnnen beispielsweise
einen Thesaurus vorsehen, der das Auffinden von Auswahlbegriffen unterstiitzt und

' Gute Beispiele fur derartige Suchverfahren bieten beispielsweise Cordis, Innovationsborse der
Hannover Messe oder auch Business Datenbank.
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die Vorgabe von Schlagwortern durch intelligente Selbstlernmechanismen sukzessi-
ve erweitert. Diese technischen Optionen kénnen auch eine zunachst unprazise Su-
che schnell auf die mit den Eintrdgen kompatible Begrifflichkeit bringen und so die
gesamte relevante Angebotspalette prasentieren.

Ferner ist es vorteilhaft, wenn das gesamte Angebot Uber eine einzelne Suchseite
ermittelt werden kann, so dass man direkt in einer Suchmaske angeben kann aber
nicht muss, ob man sich fur Patente, Lizenzen, Kooperationen oder Kompetenz-
Angebote interessiert und daflr nicht getrennte Masken aufrufen muss.

Die Zah! der Treffer, die dargestellt werden, sollte nicht beschrankt sein, sondern es
sollen alle ermittelten Treffer angezeigt werden. Eine Moglichkeit der weiteren Ein-
schrankung der angezeigten Treffer ware dabei sinnvoller. Die Trefferliste selbst
sollte neben einem aussagekraftigen Titel eine kurze Information von ca. 2-3 Satzen
enthalten, die eine Grobauswahl ermdglicht und dann Uber einen Verweis zu einem
ausflhrlicheren Abstrakt fuhren. Dabei sollten sowohl der Kurztext als auch das
Abstrakt eine weitgehend standardisierte Gliederung aufweisen, um eine mdglichst
umfassende und vor allem einheitlich gefasste Information zu allen angebotenen
Treffern zu ermdglichen.

Beispiele flr gelungene Prasentationen finden sich etliche bei den fir diese Experti-
se untersuchten WTT-Internetangeboten. Hierzu sei auf die Ausfihrungen in Kapitel
4 verwiesen, das auch die detaillierte Bewertungstabelle fur die einzelnen Ziele bein-
haltet, von denen die Nutzerfreundlichkeit und die Prasentation eines ist. Welche
konkrete Realisierung hier schliellich gewahlt wird ist letztendlich unerheblich, so-
lange gewisse Standards gewahrleistet sind.

5.4 Erreichen und Uberzeugen von potenziellen Nutzern

In welcher der angeschnittenen Auspragungen auch immer, die Installation eines
Internetinformationssystems zum Technologie- und Kompetenztransfer in Deutsch-
land erfordert einen hohen Aufwand. Dieser ist nur zu rechtfertigen, wenn durch ein
derartiges System auch tatsachlich eine deutliche Verbesserung des Informations-
standes der Wirtschaft Uber die Ergebnisse und Kompetenzen der in &ffentlichen In-
stitutionen betriebenen Wissenschaft erreicht wird. Es gendgt nicht, dass potenziell
ein grof3er Kreis von insbesondere auch kleinen Unternehmen erreicht werden kann,
diese Unternehmen mussen auch tatsachlich erreicht werden.

Wichtigster Punkt in diesem Kontext ist, dass ein Internetinformationssystem zum
WTT in der Wirtschaft nahezu allgemein bekannt sein sollte. Schon die Konzeptions-
und implementierungsphase und erst recht die Realisation und Existenz eines sol-
chen Systems solite offensiv und auf breitester Ebene offentlich gemacht werden.
Hinweise auf die Einstiegsebene 1 (Portal, bzw. zentrale Datenbank) sollten in allen
relevanten Printmedien als ,Produkt‘-einfiihrende Werbekampagne zu finden sein.
Zu denken ist hier insbesondere an die Mitteilungsblatter der IHK und der Hand-
werkskammern, an Fachverbandsorgane und an Fachzeitungen und -zeitschriften fur
die relevanten Berufsgruppen. Auch im Internet soliten alle wirtschaftsrelevanten On-
line-Publikationen sowie die Websites von Ministerien, Transferstellen und Hoch-
schulen entsprechende Werbebanner (inkl. Links) aufweisen.
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Alle gangigen Suchmaschinen mussen bei der Verwendung von allgemeinen und
inhaltlichen (Fach-) Begriffen zur Suche auf das Portal bzw. die zentrale WTT-
Datenbank (Ebene 1) verweisen. Kooperationen insbesondere mit den Betreibern
der als Schnittstellenelemente definierten Internetangeboten sind auch dahingehend
anzustreben, dass von jedem dieser technologierelevanten Server ein Link auf das
WTT-Angebot verweist.'® Hierbei kdnnen ein sehr einpragsamer Name von Site und
URL hilfreich sein.

Vor der Eroffnung” des neuen Informationssystems zum WTT sollte die Zan! der
teilnehmenden Subelemente bzw. die Zahl der in der zentralen Datenbank enthalte-
nen Datensatze hinreichend grol sein. Ein zu friher Start, erkauft mit einem zu ge-
ringen Angebotsspektrum oder einem nicht ausgereiften Suchalgorithmus oder ent-
sprechend schlechter Prasentation, kann verheerend auf die Akzeptanz und den Ruf
eines derartigen Angebots wirken. Gerade unter diesem Gesichtspunkt stellt sich die
Frage, welche der Alternativen — zentraler oder dezentraler Lésung — denn der Vor-
zug zu geben ist. Als ein Kriterium fur die Auswahl kann die Zeit gelten, die notig ist
um ein System nach den genannten Merkmalen arbeitsfahig zu erstellen. Sollten hier
zwischen den beiden Alternativen erhebliche Unterschiede bestehen, dann ist der
Variante mit der kirzeren Erstellungszeit der Vorzug zu geben.

Die tatsachliche Realisierung des Internetauftrittes sollte weitgehend den Bedurfnis-
sen von Nutzern nach Selbsterklarung, Komfort, Funktionalitat bericksichtigen. Bei
der Mdglichkeit von formulierten Anfragen im Rahmen des Systems sollte dem be-
sonders bei forschenden Unternehmen verbreiteten Wunsch nach Geheimhaltung
ihres Wissenstandes Rechnung getragen werden. Hier missen Anonymitatsgaran-
tien oder sogar internetabschiussfahige Geheimhaltungsvereinbarungen vorgesehen
werden.(vgl. Anhang A-6)

Die Nutzung eines umfassenden Informationssystems zu Technologien und Kompe-
tenzen von offentlichen Forschungsinstitutionen in Deutschland muss nicht notwen-
diger Weise kostenlos angeboten werden. Zumindest nach einer genligend langen
Einfihrungsphase spricht aus der Sicht der Autoren nichts dagegen, dass die Ge-
winnung nuatzlicher Informationen und Kontakte aus der Nutzung des Systems auch
einen Preis hat. Sollten Nutzungsgebiihren erhoben werden, dann muss der verwal-
tungstechnische Aufwand fir die Nutzer aus den Unternehmen mdglichst niedrig
gehalten werden(vgl. Anhang A-6). Eine Einzelabfragefakturierung oder dhnliche Ab-
rechnungsmodi soliten keinesfalls die einzige Mdglichkeit sein. Hier ist insbesondere
an die Installation eines Abonnementsystems zu denken. Dies hatte den deutlichen
Vorteil, das die Kosten eines einzelnen Zugriffs mit zunehmender Zugriffszahl sinken.
Die Anreizwirkung zur méglichst haufigen Nutzung des Transferangebots ist bei ei-
nem derartigen Fakturierungssystem gegeben. Das wiederum hatte Auswirkungen
auf die Verbreitung und die Bekanntheit des Angebots.

'® Laut einer Umfrage der GVU (Graphic, Visualization & Usability Center) finden die meisten Nutzer
die von ihnen benutzten Internetseiten Gber Links von anderen Websites, Suchmaschinen und Print-
medien (vgl. Bekavac, 1999: 5).
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5.5 Zentrale versus dezentrale Lésung

Prinzipiell ist es maoglich, das hier skizzierte Modell einer wiinschenswerten Losung
zum Technologie- und Wissenstransfer uber das Internet sowohl zentral, als auch
dezentral zu organisieren. Die Unterscheidung bezieht sich hierbei darauf, ob die
Daten in einer (oder mehreren) zentralen Datenbank(en) eingestellt werden, die auf
der Ebene 1 von Abb. 5-1 anzusiedeln ware(n), oder ob die Daten in dezentralen
Servern in Institutionen der Ebenen 2 oder 3 gespeichert sind.

Eine zentrale Losung hat den Vorteil, dass eine homogene Erfassung und Darstel-
fung der Datensatze leichter zu gewahrleisten ist als bei einer dezentralen Losung.
Eine funktionale, komfortable Suche, die den oben beschriebenen Anforderungen
genugt, ist so gut zu gewabhrleisten. Die zentrale Speicherung der Daten macht es
nicht zwangslaufig nétig, dass die Einstellung und Pflege der Informationen auch
zentral durchgefuhrt wird. Es ist heute technisch und softwaremafig durchaus még-
lich die Datensatze von den einzelnen wissenschaftlichen Institutionen oder sogar
von den einzelnen Wissenschaftlern Uber eine standardisierte Maske direkt in der
zentralen Datenbank bearbeiten zu lassen. Ein derartiges Verfahren wiirde eine U-
bermittlung der Informationen und die nachgelagerte Eingabe in das Informations-
system obsolet machen.

Auch bei einer direkten Bearbeitung der Daten durch die einzelnen wissenschaftli-
chen Institutionen bleibt allerdings das Problem der zeitgerechten Bearbeitung, der
Sicherstellung eines regelmaBligen Datenflusses aus den einzelnen Institutionen und
der Pflege des ungemein gro3en Datenbestandes. Es ist auch zu befiirchten, dass
die einzelnen wissenschaftlichen Institutionen der Ebenen 2 oder 3 einer zentralen
Losung sehr reserviert gegentiberstehen werden , da bei einer summarischen Pra-
sentation des gesamten offentlichen Wissenschaftsbereichs die ,ldentitat* einzelner
Institutionen nicht mehr identifizierbar ist.

Demgegeniber hat eine dezentrale Losung den Vorteil, dass die einzelnen Institutio-
nen ihre Verwertungs-, Technologie oder Kompetenzangebote in einer Datenbank
ihrer Institution oder ihres Instituts prasentieren. Die Gesamtkompetenz einer sol-
chen Einheit ist dadurch erhebiich besser vermittelbar, sie erscheint nicht mehr als
Teilmenge eines groften Ganzen. Eine solche Identifizierung hat unter Umstanden
entscheidenden Einfluss auf die Akzeptanz durch die einzelnen Wissenschaftler und
deren Datenpflegedisziplin.

Ein nicht zu unterschatzendes Problem einer dezentralen Losung liegt allerdings in
dem hohen Abstimmungs- und Koordinationsaufwand, den sie n6tig macht. Das be-
ginnt bei der Einigung Uber ein einheitliches Datenformat, um eine anspruchsvolle
Metasuche nach inhaitlichen Kriterien zu ermdglichen, betrifft die Homogenitat der
Darstellung, um die Nutzer nicht mit véllig unterschiedlichen Darstellungen zu kon-
frontieren, und reicht bis zur Festlegung eventueller Vergutungsmodelle, die sich in
einem effizienten System nicht zwischen den Angeboten verschiedener Institutionen
unterscheiden soliten. Soll ein WTT-Internetangebot in einem halbwegs vertretbaren
Zeitraum als dezentrale Losung umgesetzt werden, ist es anzustreben, klare diesbe-
zligliche Vorgaben von Seiten des bmb+f zu setzen und auch mit den Landern im
Hinblick auf deren Institutionen zu vereinbaren.
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5.6 Vorhandene Elemente einer winschenswerten Internetlosung zum
WTT :

Die Wahl einer dezentralen Variante eines Technologie- und Kompetenzinformati-
onssystems hatte den Vorteil, dass auf eine ganze Reihe bestehender Angebote
(siehe Kapitel 2) aufgebaut werden konnte, die einzelnen Elementen des in Abb. 5-1
dargesteliten Informationssystems zugeordnet werden kdénnen. Es muss allerdings
an dieser Stelle nochmals betont werden, dass die dezentrale Lésung ein hohes Maf}
an Abstimmung und Koordination von den Betreibern der einzelnen Bausteine erfor-
dert. Insbesondere, dass die Notwendigkeit einer befriedigenden Suchfunktionalitat
die Verwendung eines homogenen Datenbanksystems in allen Subsegmenten ver-
langt.

Auf der Ebene der Bundeslénder stehen beispielsweise mit Bayern-innovativ, Bra-
Wis, BTl, IMG oder auch der LandesForschungsDatenbank Baden-Wurttemberg
(www.forschung.belwue.de) Angebote zur Verfligung, die bei entsprechender Wei-
terentwicklung die Funktion des Ebene-3-Elements ,Hochschulforschung der Lander®
und auch Teile einiger Segmente der Ebene 2 ausfiillen kénnen. Im Projekt HIFI wird
versucht, zunachst fur die Institute der Helmholtz-Gemeinschaft eine Erfassung aller
Kompetenzen und Projekte zu realisieren. In einer Erweiterung soll dies auch auf
andere Institutionen (MPG, WGL) ausgedehnt werden. Damit wirden wichtige Bau-
steine flr die Ebene 2 vorliegen, bei deren konkreter Realisierung die genannten Ko-
ordinationen bereits bericksichtigt werden konnten. Wichtige Angebote aus dem
Technologieangebot von Unternehmen (Ebene 2) finden sich in der Innovationsbérse
der Hannover Messe, der Erfindermesse oder in Liko und auch dem Innovation Mar-
ket. Ebenfalls dieser Bereich, aber auch das Segment Unternehmenskooperationen,
wird vom |HK-Angebot bedient. Fir die durch Schnittstellen mit dem System zu ver-
bindenden Elemente kénnen neben Cordis und espacenet auch der iXpertFinder,
Step, oder Tl gelten.

Aber auch fur eine zentrale Losung, bei der die in Abb. 5-1 grau hinterlegten Berei-
che in einer Datenbank (Ebene 1) zusammengezogen werden, sind im bestehenden
Angebot einige Anséatze zu identifizieren. Mit den Business Datenbanken und dem
Angebot Innovation Hannover-Messe existieren Beispiele, die im Kern alle Wissen-
schaftsbereiche ansprechen, aber zusatzlich auch noch Technologieangebote von
Unternehmen einbeziehen. Sie konnen jeweils flr sich, oder gemeinsam, als erste
kleine Ansatze einer solchen Variante gelten. Fiir diese Alternative ist es notwendig,
dass die Datenbank aus der gesamten Forschungslandschaft ,gefittert* wird. Ein
diesbezugliches Konzept wird beispielsweise vom Forschungszentrum Jilich unter
dem Titel ,Innovationsportal“ angestrebt (vgl. Anhang A-7). Deren, zwar nach inhaltli-
chen Teilkomponenten separierten, aber zentral erfassten, Segmente Innovation
Hannover-Messe (Unternehmen und Wissenschaft), Vademecum (40.000 Adressen
aus dem Bereich der offentlichen Forschung) sowie SteP und iXpertfinder (Kompe-
tenzen und Problemlésungsdienste) kénnen als Bausteine einer umfassenden For-
schungs- und Kompetenzdatenbank angesehen werden.

Eine alternative Basis einer zentralen L6sung kann auch in der Forschungslandkarte
Deutschland des bmb+f gesehen werden. In ihrer bisherigen Form bot sie einen U-
berblick Gber alle 6ffentlichen Forschungseinrichtungen in Deutschland. Wie oben
ausgefuhrt ist es durchaus méglich, dass die Pflege und Aktualisierung dieser virtu-
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ellen Landkarte von den jeweiligen Institutionen aus direkt betrieben wird. Ein stan-
dardisiertes Internetformular zu Kompetenzprofilen, Forschungsprojekten und Tech-
nologien wiirde bei Verwendung durch die Institutionen zu einer homogenen Dar-
stellung fuhren. Eine derartige Idee wird beispielsweise im Projekt ,Trendchart on
Innovation in Europe” der EU-Kommission verwendet, um die jeweiligen nationalen
Férdermalnahmen zu Innovationen direkt von den Landern aktualisieren zu lassen
und somit vergleichbar zu machen.

Ein Blick auf die derzeitige Situation der Internetangebote zum Technologietransfer
oder zur Kompetenzkooperation macht aber auch deutlich, dass sich keinesfalls alle
derzeitigen Angebote als Teile einer, wie auch immer konkret realisierten, win-
schenswerten Losung eignen. Es sollte auch bei den Links und Verweisen, die von
der zentralen Ebene 1, ob als Portal fur dezentrale Datenbanken oder als zentrale
Datenbank, ausgehen strenge Qualitatsstandards angewendet werden. Nutzer dir-
fen von diesem Portal nicht zu Websites gelangen, die sich als vdllig ungentigend fir
die Zielsetzung des WTT erweisen. So etwas wurde der Qualitdt des winschens-
werten Produkts erheblichen Abbruch tun und damit die Akzeptanz auf Seiten der
Wirtschaft deutlich reduzieren.
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Anhang

A-1  Analysierte WTT-Websites

Die folgende tabellarische Ubersicht der analysierten WTT-Websites enthalt sowohl
im Internet recherchierte als auch in den Fragebdgen angegebene Daten.

Die Kurzcharakterisierung soll einen kurzen Eindruck lber die WTT-Website ver-
schaffen und orientiert sich an der Kategorisierung aus Abschnitt 2.1. Der Betreiber
ist, sofern nicht anders angegeben, aus dem Internet entnommen, die Kategorie des
Betreibers sowie die Kooperationen wurden im Rahmen der Befragung beantwortet.
Die Angabe in Klammern stammt aus eigenen Recherchen. Unter Kooperationen
wurden im Fragebogen lediglich Kooperationen mit anderen Online-Diensten erfragt,
um einen Uberblick tUber etwaige Verflechtungen der WTT-Websites zu bekommen.

Die Anzahl der Eintrage in der Datenbank wurde wenn mdglich tber die Suchfunkti-
onen ermittelt beziehungsweise bei Auflistungen wurden die Eintrage gezahlt. Ziel-
gruppe, Priifung und Aktualisierung der Eintrage sind in der Regel den retournierten
Fragebdgen entnommen, wobei sich hier die Angaben aus Internet und Fragebogen
decken. Die Detailtiefe sowie die Rechercheart basieren auf den Recherchen im In-
ternet und beschreiben in der Regel die Gliederung der einzelnen Eintrage in ver-
schiedene Unterkapitel bzw. die Suchfunktionen. Die Erlauterungen zur Recherche
sollen einen Indikator fur die Nutzerfreundlicheit darstellen. Nutzungskosten sowie
Kontaktaufnahme wurden dem Internet entnommen. Die Erfolgsquote basiert auf
Angaben im Fragebogen und enthalt Informationen der Betreiber zur erfolgreichen
Kontaktherstellung zwischen Anbieter und Nachfrager durch die WTT-Website. Ins-
besondere wenn die Kontaktaufnahme nicht iber den Betreiber geschieht, sind diese
Erfolgsquoten unbekannt.

Der Beginn der Online-Présenz sowie die Angaben zu Werbung, die FUR die WTT-
Website gemacht wird, ergeben sich aus den Antworten der Befragung. Die Angaben
zu Werbung anderer, die die WTT-Website als Werbeplattform nutzen, sind dem In-
ternet entnommen. Die weiterflihrenden Links beziehen sich nur auf Links zu ande-
ren hier analysierten WTT-Websites. Sie konnen nicht als Indikator fir die Portal-
funktion der Website genutzt werden. Personalaufwand, Finanzierung und Besucher
sind ausschliellich Angaben aus den Fragebogen. Bei den Besuchern gibt es keine
standardisierte Zahlweise. Es kann sich sowohl um die tatsachliche Anzahl an Besu-
chern der Website handeln oder um Hits, bei denen jedes Element der Seite einzeln
zahlt.

Der Fragebogen zum WTT im Internet befindet sich im Anschluss an die tabellari-
sche Ubersicht der einzelnen WTT-Websites.
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Deutschland innovativ

URL: http://www.deutschland-innovativ.de/index.phtm|?p=Ideen

putELE L,

I )
»"

Electronic
Commerce

Existenzgriinder
Einanzierung

K

Verbandsk O K U M

=

bmb+f

Hier kénnte

Thre Werbung
i stehent

Firmenangebote
Forschung

Ideen

Ideensammlungen

Literatur
Mk
News

Viele Erfindungen landen in der Schublade. Wir finden: Viel zu schade! In unseren Ideensammiungen zeigen wir Thnen exzellente Ideen,

die auf Produktion und Vermarktung warten.

thre Meinung
Pfadfinder
YolitextRecherche

=

TIP: Lierdcen Sie davan, Tire Erfindung rechtbch schitzen zu lassen, bevor Sie sie in rgendeiner Weise veréfferlizhen Auch wenn Sie
meinen, sie sei noch unfertig und rucht ausgereift! Denn zu Threr Information: Nach einer Versffentlichung kann ein Patentschutz nicht
mehr erreicht werden und die Ergebnisse Threr Erfindung stehen dann jedem im In- und Ausland kostenlos zur Verfligung.

Informieren Sie sich uber den Schutz von Ideen beim Patentserver des BMEE. Auf dem INSTI-Prosektserver finden Sie Adressen,

unter denen die kostenlose Broschiire "Recherchen zu und Schutz von technischen Ideen” erhaltlich ist.

B-Mail an webmaster

=

Deutschland innovativ - Ideensamimlung

Kurzcharakterisierung Portal und allgemeine Technologieangebote
Betreiber: IW KélIn (lediglich aus eMailadresse erkennbar)
Kategorie offentliche wissenschaftl. Institution und Unternehmen
Kooperationen: Insti, deutsche-wirtschaft.de, bmbf
Anzahl der Links (Portal): 26
Anzah! der Angebote: 450
Zielgruppe:
als Anbieter Unternehmen
als Nachfrager Unternehmen

Priifung der Eintrage

Inhaltlich und forma! beim Portal, bei den Technologieangeboten
lediglich inhaltlich

Aktualisierung der Eintrdge

Keine Aktualisierung

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Links: jeweils mit einem Satz
Technologieangebote: sehr unterschiedlich, da Anbieter die Be-
schreibung ohne Vorgaben selbst erstellen

Réchercheart:

Links: unsortierte Auflistung aller Links
Technologieangebote: nach Technologiebereichen getrennte Auf-
listung

Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Kostenlos

Kontaktaufnahme Direkt mit Technologieanbieter
Beginn der Online-Prdasenz: | 1995

in der derzeitigen Form: 1995

Werbung:

Keine Werbung fir die WTT-Website, auf der WTT-Website relativ
viel kommerzielle Werbung

Weiterfiihrende Links:

Elf der analysierten WTT-Websites im Portal:

Innovationen Market, Business Datenbanken (tiber insti), IHK, Inno-
vators Place, SteP, Bayern Innovativ, Cordis, Hi'Tech-
Kooperationsborse, spezifische Technologieangebote von MPG und
FZ Karlsruhe, Liko Online

Links zur eigenen Website:

Unbekannt
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Personalaufwand

(in Volizeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb:
Weiterentwicklung:

6 fur das Portal, 3 fir die Technologieangebote
2 fur das Portal, 2 fir die Technologieangebote

Finanzierung
laufender Betrieb:
Weiterentwicklung:

100% durch Werbeeinnahmen
100% durch Werbeeinnahmen

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000:

ca. 400 000
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iXpertFinder
URL: www.ixpertfinder.de
N
. \ Informationen
lhr IXpertPOO; % furUnternehmer
Y Was ist der iXpertFinder?
Mit einem Klick auf die unterstrichene Zahl unten erhalten Sie K Wie funktioniert der iXpertFinder?
nihere Informationen zu den Experten, deren Tatigkeitsfeld genau " Was kostet der iXpertFinder?

lhrem Schlagwort entspricht. Klicken Sie auf ein dhnliches
Schlagwort, wird die Anzahl der Experten angezeigt, die lhnen zu

diesemn 3hnlichen Schlagwort Unterstitzung bieten. “fiir Experten aus Hﬂahschuien

' Was ist der iXpertFinder?
lhr Schiagwort Anzahl der Experten Wie kann ich mich an iXpertFinder beteiligen?
LoEE g

Gibt es eine Erfolgsgarantie?

oy Was kostet der iXpertFinder?
. Chemie - !

Expertensuche
Ahnliche Schlagworte: Bitte beschreiben Sie mit einem Schlagwort, bei
. welcher Aufgabe Sie Unterstitzung wunschen:

Chemieabwasser

Chemieanlagesicherheit r

Chemiergaktor

Kurzcharakterisierung: Kompetenzangebote, Suchmaschine mit Wissenschaftlern aus
Hochschulen
Betreiber: Stiftung Innovation
Kategorie Verband/Verein
Kooperationen: /
Anzahl der Eintrége: 4000 (It. Fragebogen)
Zielgruppe:
als Anbieter Wissenschaftler an Hochschulen
als Nachfrager Unternehmen
Priifung der Eintrige Formal

Aktualisierung der Eintrdge | Auf Wunsch der Experten oder bei Beschwerden

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben? Mit einem Satz

Rechercheart Nur mit Stichwortern. Mit der Trefferliste erscheint Thesaurusliste.
AuBerdem VIP-Suche: iXpertFinder-Mitarbeiter suchen in allen
Hochschulen nach Experten

Erlduterungen zur Recherche |Ja

Nutzungskosten: Eintragung als Wissenschaftler kostenlos

Abruf von drei Expertenadressen 150 Euro, VIP-Suche 500 Euro
Kontaktaufnahme: Uber iXpertFinder
Erfolgsquote: Etwa 6000 Mal wurden die Kompetenzanbieter kontaktiert, etwa

1500 Nachfrager haben daraufhin Vertrdge geschlossen

Beginn der Online-Prasenz: |August 1999

in der derzeitigen Form: Januar 2000
Werbung: Fur den iXpertFinder
Weiterfilhrende Links: /|
Links zur eigenen Website: | 120
Personalaufwand
(in Volizeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb: 24
Weiterentwicklung: 6
Finanzierung
laufender Betrieb: 100% Nutzungsentgelte
Weiterentwicklung: 100% Nutzungsentgelte

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000: [ 3000
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Rent-a-Scientist GmbH

URL: www.rent-a-scientist.com

— - @ Rent-a-Scientist®

Biologie

Biotechnologie
3ensynthese

Chemie
Apwasserbehanding

Plasmabeschichtung
Simuiation: ured Ki
.. Dispersionen
™ Emutsionen
Crerafldchenchetie
" Hattvermiter
Sensoren
Spureraralytix
Tenside, Remnger

Technik
Fligation
Nembr anen

Regetngstechrk
Roh- und Restsiotie

Kurzcharakterisierung:

Kompetenzangebote ,Experten-Netz* und allgemeine Technologie-

angebote
Betreiber: Rent-a-Scientist GmbH
Kategorie Unternehmen
Kooperationen: /
Anzahl der
Technologieangebote: 8
Experten: 19
Zielgruppe:
als Anbieter Wissenschaftliche Einrichtungen, KMU, Privatpersonen
als Nachfrager Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen, Privatpersonen
Priifung der Eintrage: Inhaltlich

Aktualisierung der Eintrége

Keine Aktualisierung

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Jeweils mit einem Satz

Rechercheart: Jeweils nach Technologiebereichen sortiert
Erlauterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: Unbekannt
Kontaktaufnahme: Uber Rent-a-Scientist
Erfolgsquote: Es wurden 20 Anbieter und 30 Nachfrager kontaktiert, Vertrage ka-
men daraufhin nicht zustande
Beginn der Online-Prasenz: | 1997
in der derzeitigen Form: Juni 2000
Werbung: /
Weiterfiihrende Links: /
Links zur eigenen Website: |10
Personalaufwand
(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb: 1
Weiterentwicklung: 1

Finanzierung
laufender Betrieb:
Weiterentwicklung:

100% sonstige Finanzierung
100% sonstige Finanzierung

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000:

30 000 Hits
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Technologiefeld Medizintechnik
URL: www.ti.tzl.de

| sprofile tég\l
i g ey

. P . (E LG
Technologiefeld Medizintechnik 1:!1\ 5

i

mPrevious = Next <pExpand = Collapse @, Search

Profile alphabetisch

Prefilname Telefon
CAU zu Kiel / Institut fir medizinische Informatik und Statistik +49/4314597 - 3200
CAU zu Kiel ! Klinik fiir Kinderkardiologie und Biomedizinische Technik  +49/431/597 - 17 56
CAU zu Kiel / Klinik fiir Neurochirurgie +49/431/597 - 48 10 odex
CAU zu Kiel / Lehrstuhl fiir Pharm. Technologie & Biopharmazie +49/431/880- 1333 5
Dipl.-ing. O. Wegner +49/431/333877 £
FH Flensburg / Institut fiir Angewandte Mathematik / Prof. Kratzschmar +49 /4617805 - 361 oder €
FH Flensburg / Institut fGr Physik +49/461/805 - 269 Z“
FH Kiel / Institut flir Feinwerktechnik (Prof. Dr. Pohi) +49/431/210 - 25 61 “:
FH Kiel { Labor filr Robotertechnik +49/431/210-2846 )
FH Kiel ! Labor fUr Werkstofftechnologie, Werkstoffprifung & Flgetechnik +49/431/5198 - 190 ':
FH Labeck f AN / L abor filr MeR- und Priiftechnik +49/4511500 - 517717675}
Kurzcharakterisierung: Kompetenzangebote und Problemldsungsdienst auf dem Gebiet der
Medizintechnik
Betreiber: Technologiefeld ist ein regionales Projekt, vom Landesministerium
fir Wirtschaft, Technik und Verkehr Schleswig-Holstein gefordert
Anzahl der Eintrage: 29 Kooperationsprofile
Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben? Von Inserenten abhangig
Rechercheart: Nur in alphabetischer Liste der Einrichtungen, weitere Suchfunktio-
nen funktionieren nicht
Erlduterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: Unbekannt
Kontaktaufnahme: Direkt
Weiterflihrende Links: /
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Tecnologix net — das Fachportal fiir Ingenieure

URL: www.tecnologix.net

tecnologix

nzeige

G~ AIXONIX

Wissenstransier na’i};l

Anzeige

Technologieiﬁarkt

Der Technologiemarkt ist dus Herzstick des
Portals - sine Ga!enetdas State of tha Art o
Basis-,

Jeder A

R

it ein Vi aus,dem Berexch Femgungstechmlogte Neben «

- und Lmstungsﬁhugkmt der Technol
Experten sowie Lnevaturhnmnse arganzen ‘das Angebot

alionen 2e:genﬁnﬂhﬂamg]§aus' dustrie und Farsch F:mm mbglic!
i von Anbiet ' und

. | & toon

Loggen Sis ssch in unsaren

A ]
.

ﬂicmageh Mhry

iMtzan mi. 7

@ Copytight by Aixonix 2000

TS Hoaa B Feents T GviHews 1'ER_Svellenmaree. I G tc.dbm”!%ﬁ

Kurzcharakterisierung:

Kompetenzangebote und als Beispiele Technologien

Betreiber:
Kategorie

Aixonix GmbH
Unternehmen

Kooperationen:

Ja

Anzahl der Angebote:

200 (It. Fragebogen)

Zielgruppe:
als Anbieter Wissenschaftliche Einrichtungen und Unternehmen
als Nachfrager Wissenschaftliche Einrichtungen und Unternehmen
Priifung der Eintrége: Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

Eintrage werden geloscht, wenn veraltet bzw. der Auftrag erlischt.

Wie detailliert werden die
Eintrdge beschrieben?

Technologiebeispiele relativ ausfuhrlich, bei Kompetenzen wird nur
Adresse angegeben

Rechercheart: Nach Technologiebereichen
Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Unbekannt
Kontaktaufnahme: Direkt

Beginn der Online-Prasenz: |Januar 2000

in der derzeitigen Form: Januar 2000

Werbung:

Fur WTT-Website keine Werbung, auf WTT-Website Werbemdglich-
keiten

Weiterfiihrende Links: Espacenet
Links zur eigenen Website: |70
Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb 40
Weiterentwicklung 40

Finanzierung:
laufender Betrieb

Weiterentwicklung

90% durch Unternehmen, 5% durch Werbeeinnahmen, 5% sonstige
Finanzierung

2% als spezielles Projekt 6ffentlich geférdert, 98% durch Unterneh-
men

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000:

Juni und Juli Gber 18 000, August 16 000 mit einer durchschnittli-
chen Verweildauer von 4 Minuten
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SteP-Initiative
URL: www.kfa- |uel|ch de/step/

Dr. W. Heidrich, Forschungszentrum Jitich GmbH, D-52425 Jitich, Tel: 02461-61-3027, Fax: 02461-61-3718

Uber, SteP, SteP-Fragebogen ; i
Natzwork: ) o
Fragebogan Bitte fiillen Sie Teile des Frag moglichst vollstandig aus. Je g und sorgfalbger Sie Ihr Problem beschreiben, umso schneller konnen}}:
Aktuelies, wir den passenden Partner oder die passende Losung fiar Ihr Problem findent g
Kontakte. Vergessen Sie nicht den ausgefilllten Fragebogen abzuschicken! g

Y . Wenn Sie einen aktuellen Browser (IE4, NS4) benutzen, empfehlen wir die Verwendung des komfortableren Fragebogens mit ¥
Innovationsmarkt: j @
AR avascipt-Unterstitzung. i
Anonyme Durchfihrung :

d

Wi hen, dafl Recherchen /K ktaufnah 7u anderen Partnern ohne Angaben rum Untemeh dh. anonym, gen: §

Anschrift, Ansprechpartner und Angaben zum Unternet ;

M

* Firma: i d

] * StrallefPostfach: | ) 4
(PR ,
Home Search | * Telefon: l  iFax| hips] i)

* Ansprechparter: Titel, Vomame, Name: [ ,

* Telefon: I Cirax | “EMai |8 i :

Ktatistische Angaben 4

Kurzcharakterisierung:

Problemiosungsdienst

Betreiber:
Kategorie

Forschungszentrum Jilich
Offentliche wissenschaftliche Institution

Kooperationen:

Innovationsborse, idw-Transfermakler, globis

Anzahl der Anfragen:

5 aktuelle Anfragen (lt. Fragebogen)

Zielgruppe:
als Anbieter
als Nachfrager

Unternehmen und wissenschaftliche Einrichtungen
Unternehmen und wissenschaftliche Einrichtungen

Priifung der Eintrage:

Beim Problemldsungsdienst nicht relevant

Aktualisierung der Eintrage:

Beim Problemlésungsdienst nicht relevant

Wie detailliert ist der Frage-

bogen? Er enthalt einen ausfiihlichen Teil zur Analyse des Problems
Rechercheart: Beim Problemldsungsdienst nicht relevant

Erlduterungen zur Recherche | Beim Problemldsungsdienst nicht relevant

Nutzungskosten: Kostenlos

Kontaktaufnahme: Uber SteP

Erfolgsquote: Pro Anfrage werden etwa 40 Kompetenzanbieter kontaktiert, etwa

20% der Anfragen flhren zu Vertrégen

Beginn der Online-Prasenz: | 1998
in der derzeitigen Form: 1999
Werbung: /

Weiterfiihrende Links:

Innovationsborse der Hannover Messe, idw Transfermakler

Personalaufwand:

(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb
Weiterentwicklung

3
1

Finanzierung:
laufender Betrieb
Weiterentwicklung

100% indirekt iber Grundfinanzierung einer offentlichen Institution
5% als spezielles Projekt éffentlich geférderet
95% indirekt Uber Grundfinanzierung einer 6ffentlichen Institution

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000:

210
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idw-Transfermakler

URL.: hitp://idw.tu-clausthal.de/public/t-makler.html?u
Intormationsdienst
Wissenschaft : g

Fragen Sie den Transfer-Makler des idw, wenn Sie das Know-How &ffenticher Forschungsemaichbungen fiir technische Problemlosungen und
Innovationen in [hrem Unternehmen nutzen méchten! Thre Anfrage wird an die fiir Technologie-Transfer zustandigen Mitarbeiter von 153

Haochschulen, Fraunhofer-Instituten und anderen 8ffentlichen Forschungseinrichtungen weitergeleitet und dabei vertraulich behandelt.

Der Transfer-Makler arbeitet mit der SteP-Inittative der Helmholtz-Gemeinschaft deutscher Forschung: en (HGF) Falls Sie auch
dieses bundesweite Netzwerk von 38 Forschungseinnichtungen, gewerblichen Dienstleistern und Unterneh nutzen michten, leiten wir Thre
Anfrage an die SteP-Redaktion fm Forschungszentrum Jilich wetter.

> Weitere Informationen zur Fogperanan mit SteP

An wen michten Sie Ihre Anfrage versenden?
¢ nur an 8ffentliche Forschungseinrichtungen
(nur an den Transfer-Makier)
¢ an Forschungseinnchtungen, Dienstleister und Untemeh
{an den Transfer-Makler und die SteP-Redaktion)

Thema der Anfrage

[

Bitte formulieren Sie lhre Frage so prizise wie maglich:

Kurzcharakterisierung: Problemlésungsdienst

Betreiber: Informationsdienst Wissenschaft idw
Kategorie Offentliche wissenschaftliche Institution

Kooperationen: SteP

Anzahl der Anfragen: Seit Oktober 1997 326 Anfragen

Zielgruppe:
als Anbieter Offentliche wissenschaftliche Einrichtungen
als Nachfrager Unternehmen

Prafung der Eintrége Beim Problemldsungsdienst nicht relevant

Aktualisierung der Eintrage | Beim Problemlésungsdienst nicht relevant

Wie detailliert ist der Frage- | Fir die Beschreibung des Problems ist lediglich ein Textfeld vorge-

bogen? sehen.
Rechercheart Beim Problemiosungsdienst nicht relevant
Erlduterungen zur Recherche | Beim Problemldsungsdienst nicht relevant
Nutzungskosten: Kostenlos fir Nachfrager

Die Anbieter entrichten Nutzungsentgelte (It. Fragebogen)
Kontaktaufnahme Uber idw
Beginn der Online-Prasenz: | Oktober 1997
in der derzeitigen Form: seit April 1999 Kooperation mit SteP
Werbung: /
Weiterfiihrende Links: SteP

Links zur eigenen Website: | Unbekannt, jeder Transferpartner wurde aufgefordert, einen Link
zum idw-Transfermakler einzurichten

Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten)

laufender Betrieb 1,5
Weiterentwicklung 0,5
Finanzierung:
laufender Betrieb 25% als spezielles Projekt geférdert, 42% Nutzungsentgelte,
33% sonstige Finanzierung
Weiterentwicklung 25% als spezielles Projekt gefordert, 42% Nutzungsentgelte,

33% sonstige Finanzierung
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esp@cenet/depanet
URL.: de.espacenet.com

LB DEPAne S

DPMA .

Patentserver des Deuta.hen Patam und Matkananﬂs

DPINFO

s;aiuxzrechtsauskunﬂssysmm
LRSI

I Am e
14

.Schnelle Recherche @

in den deutschan Veroffenthchungen

Europe S Network

of patent databases

‘Suchen Sie mit esp@cenet: .. |

G

1| |y Einfache Suche @

Patentanmeldungen in Originalsprache aus

R

Geben Sie Begriffe ein, z.B. Fahnad OR Rahmen

» Doutschland @
» anderen europaischen Landern @

» dem Europaischen Patentamt @

i

Paienlanme!dungen anschauen m«

» der WIPO (PCT) @

i

P 1 Geben Sie die Nummer ein, 2.B. DE19753393

Patentanmeldungen mit englischer
Zusammenfassung aus

» weltweit - 30 Millionen Dokumenten @

y Suche Firma @ .

» Japan@

Geben Sie Namen ein, z.8. Bundesdruekerel

Suche’ i

Wichtige Hinweise fir die Mutzung

und petrachten Sie volistindige Dokumente aus
150 Millionen Seiten

ot H oo e | =

Kurzcharakterisierung:

Technologieangebote, Patentserver des Europaischen Patentamtes
in Zusammenarbeit mit den nationalen Patentdmtern
Betreiber: Europaisches Patentamt und nationale Patentamter
Kategorie: offentliche Institution
Anzahl der Patente:
DPMA 90000
weltweit etwa 30 Millionen (It. Angaben im Internet)
Zielgruppe:
als Anbieter

als Nachfrager

Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen, Privatpersonen

Priifung der Eintrége:

Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

Patente sind hochstens zwei Jahre alt

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Die Patentschriften sind einsehbar

Rechercheart: Stichwortsuche und Patentkirzel, Einschrankung nach Landern
Erlduterungen zur Recherche |Ja

Nutzungskosten: Kostenlos, Bestellung einer Patentschrift etwa 7 DM
Erfolgsquote: Von Juli bis September 2000 wurden allein beim DPMA 159 Offen-

legungs- und Patentschriften Gber espacenet bestelit

Beginn der Online-Prasenz:

22.11.1996

in der derzeitigen Form: 26.6.2000
Werbung: /
Links zur eigenen Website: |50
Personalaufwand: Fir Patentserver des DPMA depanet
(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb 1
Weiterentwicklung 0,2

66




Anhang

Finanzierung
laufender Betrieb:

Weiterentwicklung:

Etwa 50% indirekt (ber Grundfinanzierung einer o6ffentlichen Institu-
tion, etwa 50% durch Unternehmen und Nutzungsentgelte
Etwa 50% indirekt Gber Grundfinanzierung einer 6ffentlichen Institu-
tion, etwa 50% durch Unternehmen und Nutzungsentgelte

.

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000:

ca. 5000 pro Monat mit einer durchschittlichen Verweildauer von 20-

30 Minuten
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Die IHK-Technologie- und Kooperationshorsen
URL: http://www.ihk.de/techno.htm und http://www.ihk.de/koop.htm

in welcher Sparte suchen Sie Technologiekontakte?

1. C Angebot
2. 2 Nachfrage
3. & Beide

Ab Eintragungsdatum (Tag.Monat.Jahr) 105091?98“ ) |

Geben Sie hier ein Stichwort (mit mindestens vier Buchstaben) an, nach dem Sie Suchen wollen:

Suchen in folgenden Bereichen:
Alle Bereiche

A21 - Backen, eRbare Teigwaren

A - SEKTION A: TAGLICHER LEBENSBEDARF
AD1 - Landwirtschaft, Forstwirtschaft, Tierzucht, Jagen, Fallensiellen, Fischfang

A22 - Metzgerei, Fleischverarbeitung, Gefligel- oder Fischverarbeitung

t m
A - IHK fiir Augsburg und S

AC - IHK zu Aachen

[}
chwaben
AB - IHK Aschaffenburg, Innovationsberatungsstelle

B - TSB Technologiestiftung Innovationsagentur Berlin GmbH

Suche im Verbreitungsraum (KFZ-Nummer):

Tagesakiuelle Ausgabe

[ Absendeni || Verwerfen ;|

Kurzcharakterisierung:

Technologiebdrse und Kooperationsangebote (getrennt)

Betreiber:

DIHT und IHKn

Kategorie: Verband/Verein
Kooperationen: /
Anzahl der
Technologieangebote: 2206
Technologienachfragen: 122
Kooperationsangebote: 5860
Zielgruppe:

als Anbieter Unternehmen

als Nachfrager Unternehmen

Priifung der Eintrége

Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

Dezentrale Entscheidung der einzelnen IHKn, in der Regel nach
Zustandekommen eines Geschéfts

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Mit ein bis zwei Satzen

Rechercheart Stichwortsuche, Eingrenzung nach Datum, Branche, Verbreitungs-
raum

Erlauterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Kostenlos

Erfolgsquote: Pro Quartal erhéit jeder Innovationsberater etwa 120 Anfragen

Kontaktaufnahme: Uber jeweils zustandig IHK

Beginn der Online-Prasenz:
in der derzeitigen Form

Kooperationsborse: 1.9.1995, Technologiebdrse: 1.9.1996
Kooperationsborse: 1.10.1998, Technologiebdrse: 1.9.1996

Werbung:

Fir die Borsen in den Kammerzeitungen

Weiterfiihrende Links: /
Links zur eigenen Website: | Unbekannt
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Personalaufwand
(in Vollzeit-Personenmonaten)

laufender Betrieb und
Weiterentwicklung:

Nicht bezifferbar, da jede IHK die eigenen Datensatze pflegt
Die Aufbereitung pro Datensatz nimmt etwa 30 Min. in Anspruch.
nicht bezifferbar.

Finanzierung
laufender Betrieb:
Weiterentwicklung:

Durch die gesamte Kammerorganisation
Durch die gesamte Kammerorganisation.

Besucher der Website in den

etwa 9000 Sitzungen

Monaten Juni bis August 2000:
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Business Datenbanken
URL: www.busi.de

o SUSINESS Profif sinserat edatchiryg

chcgerancnsm'«xm sUme nehmensmavkt alnnmahm markt

Lﬁdem sl«ung 13 Oldobam

BUSINESS Select lnnovaﬂonen& achnologlen

‘[Alle Branchen ‘A“l .
Biotechnologie
{Medizintechnologien
. {Umwelttechnologie

32

i
Powl

Alle Mogllchkesten
. {Auftragsforschung
. |Forschung & Entwicklung
Know how

Patente & Lizenzen
Risikokapital
Technologien

Alle Regxonen bzw. Lander
Afrika

Asien & Qzeanien A
EG Staaten ¥
Lateinamerika

Mittlerer & Naher Osten
Ost-Europa
USA & Canada

Kurzcharakterisierung:

Technologiebdrse und Kooperationsangebote unterteilt in Innovati-
ons-, Kooperations- und Unternehmensmarkt

Betreiber: ONLINE Information Services GmbH
Kategorie: Unternehmen
Kooperationen: Genios, GBI, FIZT Data-Star STN (bis Dezember 1999)

Anzahl der Eintrage:
Deutschland:
international:

1186
8612

Zielgruppe:
als Anbieter
als Nachfrager

Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen, Privatpersonen
Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen, Privatpersonen

Priifung der Eintrage:

Inhaitlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

in der Regel werden Eintrage nach zwolf Monaten geldscht

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Sehr unterschiedlich, da die Inserenten die Eintrage selbst ohne
strukturierende Vorgaben verfassen

Rechercheart:

Einfache Suche: Scroll-down-MenUls mit Branche, Geschaftsverbin-
dung und Region/Lander

Expertensuche: Suchmaske mit Kooperationsart, Volltext, Produkt,
Ursprungs- und Zielland. Es kénnen entweder Stichworter eingege-
ben oder aus sogenannten Codes gewahlit werden

Eriduterungen zur Recherche

bei der einfachen Suche keine, bei der Expertensuche sehr kurz

Nutzungskosten:

kostenlos

Kontaktaufnahme:

direkt mit Anbieter oder Uber Business Partner

Beginn der Online-Prasenz:
in der derzeitigen Form:

k.a.
1998

Werbung:

Werbung fur die WTT-Website durch die Business Partner

Weiterfithrende Links:

Cordis, IHK, Bayern innovativ, Hi!'Tech-Kooperationsborse

Links zur eigenen Website:

unbekannt

Personalaufwand
(in Volizeit-Personenmonaten)

laufender Betrieb:
Weiterentwicklung:

24
1

Finanzierung
laufender Betrieb:
Weiterentwicklung:

20% durch Unternehmen, 80% durch Nutzungsentgelte
20% durch Unternehmen, 80% durch Nutzungsentgelte

Besucher der Website in den

Monaten Juni bis August 2000:

3480 total sessions mit einer durchschnittlichen Verweildauer von
3,7 Minuten
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Innovationsborse der Hannover Messe

URL: www.innovation- hannovermesse de

T
.ot
13

;

i Recherche uber Technologlelemtem_m

Sie befinden sich hier: Messe Evants/ Recherche ! Techno gielei

Mosse Evont |

( (Teilborsen: ..Jw%‘ :

?%Fokus

B Recherchia™

Lotseridienst i

i} :Fo?imeechnolbgig i

IHallenmformatlonssystem 1__] IMesse Angebote 2000 j :f_y ) 3

Edduterungen zur Suche iiber die Technologieleiste

g b Tech Transfer |
Y step
: BrainCapital |

ot

Matenallen undk

Komponenten |

L
; Kommunﬁuhonsl B
| W@{s uchnikgé B %Meﬁtechnik ",,/

i
lrmevnlonsbarn { f V&rfuhvensteohnﬂ( . 'und Systeme |
Angebme ; ,:; ;gg ‘
s Nachfrage - & (.3
P i ‘*“__
::m lmovauonssemm ‘, = = S .
[ . . ! § - ki /{}( - 4
jo0 NewsaToends | fobtoe!mn&_;ig%ﬂm"“f? i
i Links 1onik i

E_.
Byeon
Sensmen und L

Automatisierung undg ﬁtzmaod&g;*
-
i

Kurzcharakterisierung: Technologieangebote, insbesondere die Exponate des Innovations-
marktes der Hannover Messe 2000
Betreiber: Forschungszentrum Jiilich in Kooperation mit Hannover Messe (Er-
gebnis der Befragung)
Kategorie: Unternehmen und offentliche wissenschaftliche Institution
Kooperationen: SteP, idw-Transfermakler, BrainCapital, Globis
Anzahl der Angebote: 1295
Zielgruppe:
als Anbieter Unternehmen, wissenschaftliche Einrichtungen

als Nachfrager

Unternehmen, wissenschaftliche Elnnchtungen

Priifung der Eintrage:

Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrége:

Die Website wurde zum Innovationsmarkt im April 2000 aktualisiert

Wie detailliert wird das Ange-
bot beschrieben?

Kurzbeschreibung: Angebotstitel, Adresse des Anbieters, Technolo-
giekompass (siehe dazu unten)

Details: Gbersichtlich strukturiert in Titel, Anbieter ,Beschreibung,
technische und wirtschaftliche Bedeutung, Projektbeginn und —ende,
kooperierende Unternehmen, Marktreife, Kooperationswunsch, etc.

Rechercheart:

Volltextsuche: Auswahl Teilbdrse und Fokus (Messeangebot/alle),
Suchbegriffe (Schlagwort, Firma/Organisation, PLZ, Ort)

Suche in Technologiebereichen: Auswahl Teilborse und Fokus
(Messeangebot/alle), Technologiebereich

Erlauterungen zur Recherche

Sehr ausfihrlich

Nutzungskosten: Kostenlos
Kontaktaufnahme: Direkt mit Anbieter

Beginn der Online-Prdsenz: | 1998

in der derzeitigen Form 2000

Werbung: /

Weiterfiihrende Links: idw Transfermakler, SteP, tii
Links zur eigenen Website: |10
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Personalaufwand
(in Volizeit-Personenmonaten)

laufender Betrieb: 12
Weiterentwicklung: 12
Finanzierung
laufender Betrieb: 100% durch Unternehmen
Weiterentwicklung: 90% Eigenfinanzierung, 10% uber Grundfinanzierung einer 6ffentli-

chen Institution

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000: | 2100 mit einer durchschnittlichen Verweildauer von 4,5 Minuten
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Cordis - FTE-Datenbank
URL: http://dbs.cordis.lJu/DE RESUI search.htmli

__Site Map -

Search for Results

Results and prototypes produced by R&D projects as they reach their final stage.

Enter your exploitable results or technologies in Results.

Deutsch | Espaiot
Frangais ] itaiane :

U News

Enter search term(s): I
Search in title for: |
Choose a display format: |Shot %

Choose a sort order:

JAlphabetically on title

ST A 57'”3"3%&%] ?éié’;?] | RAPIDUS: save-search :
Acronyms
" Camdocuments
o Eumems : Subject descriptors Programme acronym
contacgs
ADHESIVE JOINING ACE 2
AGRICULTURE ACTS
ANAESTHETICS AEROOC
ANATOMY_ AERO 1C

Market applications
i

| ah
|

Kurzcharakterisierung:

Alilgemeine Technologieangebote: FTE-Datenbank mit Forschungs-
ergebnissen

Betreiber: Cordis

Anzahl der Angebote:

Deutschiand: 1880

europaweit: 9700

Zielgruppe:
als Anbieter Forschungseinrichtungen und Unternehmen (Wissenschaftler)
als Nachfrager Forschungseinrichtungen und Unternehmen

Priifung der Eintrage: Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

Die Eintrédge werden fir ein Jahr in Datenbank aufgenommen, aktu-
alisiert wird wochentlich

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Strukturiert in Beschreibung des Forschungsergebnisses, Technolo-
giebereich, innovative Aspekte, Entwicklungsstand, Abstract, Finan-
zen, spatere Anwendungsbranche, Kooperationswiinsche und In-
formationen Gber Wissenschaftler

Rechercheart:

Sehr umfassend mit Stichwortsuche, Auswahl nach Detailtiefe,
Treffersortierung, Technologiebereich, Teilnahme an bestimmten
Programmen, Anwendungsbranche und Kooperationsart. AuRerdem
landerspezifische Suche moglich

Erlauterungen zur Recherche

Sehr ausflihrlich

Nutzungskosten: Kostenlos
Kontaktaufnahme Direkt mit Wissenschattler

Weiterfiihrende Links:

Tl und espacenet
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BraWis Online

URL: www.brawis.tina-brandenburg.de

BraWIS online
Technologie und Kooperationen

T.0N.A.

TECHMOLIGE - L9ND NIMSTIONS-
ATEHTUR BRASIENE A QA6

ﬁ‘ Home D Hitfe Q Recherche english version

| Kooperationspartner | Kooperationsangebote iRelevanz | |
. . . Bigsensoren {ir die Detektion aromatischer Xenobiotika : L
ICTC Intemational Center of Technological Cooperation gund oberfiachenaktiver Stofle §1m% 5
b at
ICTC Intemational Canter of Technological Coaperation ’mﬂmmnm%mwﬂﬁw 80% :;:
H o
e " . . [agrgj ung Zyr Maschinenrichtlinie B
Epz:u:::::smm far Arbeitsschutz und Arbeitsmedizin Gefahrdungsanalysen): Sicherhei hni Priffun HJ% g
{mechanisch, glekirisch) zum GSG ) 3
ficte I Center of Technological Caop [Detektion von radicakiiver, Materialien B0% ;
| Messung/Prifung der slektromagnetischen Y
;PRO EMYV Labor Strausberg GmbH Verraglichkei 60%
iBrandenburgische Technische Universitat Cottbus / t i W
|Fakultat 1: Mathematik, Naturwissenschaften und Produktionsphasen der Gerateproduklion und deren ?m% A
iInformatik / Institut fir Mathematik / Lehrstuhl fur Qptimierung - inshesondere elektronische Baugruppen-, : )
[Numerische und Angewandte Mathematik Modut- und Bayelementefertigung. - a‘«
{institut fur Festkorper- und Werkstofforschung Dresden Iuﬂmmmmnhﬂmmmmmmgg_&amgﬂg 60% '{
, : : " [Schnelle Lasersirahisteuerung mit elekdrodynamischem ‘
;ICTC Internationat Center of Technologicat Ceoperation Antrieh ' ’ EH]% W*
EICTC Intemational Center of Technological Cooperation !Sensgrsysjgm eines dreiaxialen Laser-Gyroskope 0% K!
!NIS Rheinsberg GmbH Ingenieursenvice / Ingenieurbiro [Geophysikalische Meftechnik 40% i
§ICTC International Center of Technological Cooperation 3Kl_e_mlgsﬂ_mnpmugnn_umn_g %40% ‘
f i " - 7 kA
iMefdtechnik/mweltme@technik: o
| . . . Automatisierungstechnik/Regelungs- u, . 2
iFachhochschule Lausitz / Fachbereich Maschinenbau Steuerunasttechnik: Qualitatssicheruna/Technische 40% 5

Kurzcharakterisierung:
aus Brandenburg

‘Kompetenz-, alilgemeine Technologie- und Kooperationsangebote

Betreiber: TINA Brandenburg
Kategorie: Unternehmen (in 6ffentlicher Hand)
Kooperationen: WiTecNet
Anzahl der Eintrage: 500
Zielgruppe:
als Anbieter Wissenschaftliche Einrichtungen und KMU

als Nachfrager

Wissenschaftliche Einrichtungen und Unternehmen

Priifung der Eintrage:

Formal

Aktualisierung der Eintrége:

Eintrage werden von Inserenten selbst aktualisiert.

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Sehr unterschiedlich, da die Eintrage von den Inserenten selbst onli-
ne gepflegt werden

Rechercheart: In Sachgebieten, Hochschulen, Forschungsinstituten und Unter-
nehmen, Thesaurussuche, Stichwortsuche

Erlduterungen zur Recherche | Ausfiihrlich

Nutzungskosten: Kostenlos

Kontaktaufnahme: Direkt

Beginn der Online-Prasenz: | 1998

in der derzeitigen Form: 1999

Werbung:

Fir BraWis-Online.

Weiterfiihrende Links:

Innovation Market, Cordis

Links zur eigenen Website: |10
Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb 1
Weiterentwicklung
Finanzierung:
laufender Betrieb Indirekt Gber Grundfinanzierung und sonstige Finanzierung
Weiterentwicklung Indirekt ber Grundfinanzierung und sonstige Finanzierung
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- Innovators Place

URL: http://nbc04.bch.de/publish/rubrik.asp?rubrik=iguuininp

Te

[ business to business / inn

ation 4§

tech ”

Willkommen im Bereich

Ideen & Lizenzen / Innovators Place

tore plase } {sitemap ]

Das Forum Innovation bietet Unternehmern und Managem mit dem Bereich ldeen&Lizenzen die Gelegenheit, innovative Ideen und Verfahren
anzubieten oder zu finden. Die Produkte sind zur Weiterentwicklung, zum Einsatz in Unternehmen ader bereits fir den Vertrieb geeignet. Der
innovators Place wird laufend erweitert. Die Angebote stehen jeweils mehrere Monate lang onfine. Durch die enge Zusammenarbeit mit den
grof3en Forschungsinstituten sowie mit High-Tech-Unterehmen gehbren Sie zu den ersten, die von einer neuen, nitzlichen idee erfahren.

Nutzen Sie lhre Chance.

Wonn Sie airh fir ainac der Anachnto interecciaron nehmen Sis hitte direkt mit dem iewsile nenannten Ananrachnartnor Knntakt anf

Kurzcharakterisierung: Technologieangebote

Betreiber: Zeitschrift impulse
Kategorie: Unternehmen

Kooperationen: /

Anzahl der Angebote: 500

Zielgruppe: .
als Anbieter Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen, Privatpersonen
als Nachfrager kleine und mittlere Unternehmen

Priifung der Eintrage: Formal

Aktualisierung der Eintrdge:

Nach ca. 6 Monaten werden Eintrage geloscht.

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Mit wenigen Satzen; unterteilt in Problem, Losung, Kooperationsart
und Ansprechpartner

Rechercheart: Auswahl in Branche und Wirtschaftszweig, Stichwortsuche
Erlduterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: Kostenlos
Kontaktaufnahme Direkt mit Inserenten
Beginn der Online-Prasenz: |[1997
in der derzeitigen Form: 1997
Werbung: /
Weiterfiihrende Links: /
Links zur eigenen Website: |10
Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb 05
Weiterentwicklung /
Finanzierung:
laufender Betrieb 100% Werbeeinnahmen
Weiterentwicklung 100% Werbeeinnahmen

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000:

je Monat ca. 4000 Seitenabrufe, Besucher schitzungsweise 800

Sonstiges:

Anmerkung des Betreibers: "Das Forum Innovation, in das Innova-
tors Place eingebettet ist, geht auf eine Kooperation zwischen im-
pulse und Deutsche Bank im Jahr 1997 zuriick. Diese Kooperation
endete 1999. Seitdem wird das Forum noch im Webangebot von
impulse aufrecht erhalten. Im Rahmen des Relaunchs der Web-Site
aber ist die SchlieRung des Forums vorgesehen. Mdglich ist zu ei-
nem spateren Zeitpunkt die Wiederaufnahme eines solchen Trans-
fer-Maklers in einer veranderten Form."
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Technologie-Kooperations-Borse von Bayern Innovativ

URL: www.technologiepartner.de

Technologic-

Koaperationsborse

SUEHE;

RECHERCHE NACH KOOPERATIONSANGEBOTEN

Ich suche das speziell

........ ti gebot mit der Chiffre-Nummer:

Ich suche K

oglichkeiten mit Partnern

P

IS spedell m Bayem I~ in ganz Deutschland I~ auBerhalb Deutschiands

Der Sitz mei

Or tion ist

C: inBayem © in Deutschland auBerhalb Bayems ¢ auferhalb Deutschiands

Mich interessieren speziell (bitte auswahlen)

I Technologieangebote

i Partnerschaften fiir regionale/nationale Férderprojekte

T2 Technologienachfragen 7 Parmerschaften fur EU-Forderprojekte

Nur Kooperati

gebote der folgend

Technologien/Branchen anzeigen:

[(ohne Einschrankung)

Nur K

i~

die fol des Stichwort enthalten:

(optional, bewirkt starke Emschrankung der Suche)

Kurzcharakterisierung:

Technologieborse und Kooperationsangebote

Betreiber:

Bayern Innovativ GmbH

Kategorie: Unternehmen (in 6ffentlicher Hand)
Anzahl der Angebote: 356 insgesamt
in Bayern 9
in Deutschland 34
auBlerhaib Deutschlands 322
Priifung der Eintrage: Ja,

Aktualisierung der Eintrage:

Die Eintrage werden fur ein Jahr in die Datenbank eingestellt

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Kurze Beschreibung des Angebots und den Unternehmens. Weitere
Informationen per eMail erhaltlich

Rechercheart:

Chiffresuche, Recherche in Region (Bayern, Deutschland, aullerhalb
Deutschiands), Branche, Stichwortsuche

Erlduterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: Inserat: 100 DM
Kontaktaufnahme Uber Bayern Innovativ

Weiterfiihrende Links:

IHK, Cordis
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INTRA - Technologien aus der Raumfahrt/ Technologietransferinitiative

URL: www.techtrans.de

5 gurchgetahtvon |

B

R8T Aercapace GmbH - |

( : Homepa‘gd :

S Technaloéie-
transfer. ..~

echnologie-:
berelche

Eﬁoigreiche_ 'y

.“ Materialien und Verfahren
B4

O, | Systeme

. Sensoren und Meftechniken

J Dienstieistung

DIE TECHNOLOGIEBEREICHE

Feinmechanik und Optik

echanische Komponenten und Elektronik / Optoelektronik

Computer Hard- und Software Kommunikation

Biowissenschaften / Pharmazie [ Medizin

Energie Automatisierung / Robotertechnik

Sonstiges
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Kurzcharakterisierung:

Allgemeine Technologieangebote: Internetversion des jahrlich er-
scheinenden Trans-Kataloges in Print-Form mit Technologieange-
boten von Forschungseinrichtungen und Unternehmen aus dem
Bereich der Raumfahrt.

AuBerdem: Problemldsungsdienst

Betreiber: Deutsches Zentrum fir Luft- und Raumfahrt DLR und MST Aero-
space
Kategorie: Unternehmen und offentliche wissenschatftliche Institution
Kooperationen: /
Anzahl der Angebote: 230
Zielgruppe:
als Anbieter Wissenschaftliche Einrichtungen und Unternehmen

als Nachfrager

Unternehmen

Priifung der Eintrage:

Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

Eintrage werden geldscht, wenn die Technologie nicht mehr zur
Verfigung steht

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Beschreibung der Technologie, innovative Aspekte, Anwendungsbe-
reiche, Art der Zusammenarbeit, Zusatzinformationen iber eMail zu
bestellen

Rechercheart; Uber Technologiebereiche oder Stichwortsuche

Erlauterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Kostenlos

Kontaktaufnahme: Uber INTRA

Erfolgsquote: Es wurden 11 Anbieter kontaktiert, zu Vertragen kam es durch das

Online-Angebot nicht

Beginn der Online-Priasenz:
in der derzeitigen Form:

1997
1997

Werbung: Fir die WTT-Website: im Rahmen anderer Werbeaktivitaten einge-
bunden

Weiterfiihrende Links: /

Links zur eigenen Website: |2
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Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten)

laufender Betrieb
Weiterentwicklung

0,25
0,5

Finanzierung:
laufender Betrieb
Weiterentwicklung

100% als spezielles Projekt offentlich gefordert
100% als spezielles Projekt 6ffentlich geférdert

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000:

3802 mit einer durchschnittlichen Verweildauer von 14 Minuten
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TechnologyMall
URL: www.technologymall.com

(TM) TecunoLosYMALL

by

Browse

Select Technelogy Subject

Aeronautics and Aerospace Engineering
Agriculture and Food Technology
Automation, Robotics and Control
Bioengineering and Biotechnology

Biomedical and Human Factars Engineering

B

I~

[

[

[

[ Building Technology and Civil Engineering
[ Chemistry and Chemical Engineering

r Computers, Software and Infarmation Technology
- Design, Modeling and Simulation

r Electrical and Electronic Technology

[ Energy, Fuels and Propulsion Technology

r

Environmental Science and Poilution Control

EEE I RN A |

Kurzcharakterisierung: Aligemeine Technologie- und Kooperationsangebote

Betreiber: Frank Treppe, ehemaliger leitender Angestellter des FhG USA
Anzahl der Eintrige: 250

Wie detailliert werden die Ansprechpartner, Abstract, Detailed Description, Commerciat Status,
Eintrdge beschrieben? Patent Status, Objectives

Rechercheart: In Branchen, Stichwortsuche

Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Kostenlos

Kontaktaufnahme: Direkt

Weiterfiihrende Links: /
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TRN - Technology Response Network
URL.: http://www.tii.org/secret/trn/index.htm

Ti's
Partner Search

& TIl's Blackboard @

® EU- Tenders ® New |

TEN - Technology

Technology Foresight » DOM - Directory
Responge Network

discussion group of Members

LK

i

R o =
7 R

e oL o

2

Rali 2N

nsmess an
4 4303 Manufactaring
# 4304 Medical/Health
? 4306 Integrated Software
4 45 QOffice Automation Technologies
4 4652 Mobile Communications
4 465 Video Technology

Cce

4 5 BASIC INDUSTRIAL TECHNOLOGIES

4 50 Assembly

2 52 Cleaning Technology

9 53 Electronics

# 532 Electronic Instrumentation

4 533 Microelectronics

4 54 Hydraulics and Pneumatics

4 55 Industrial Logistics

4 552 Packaging

‘ £56 Distribution

4 557 Warehousing

4 56 Measurement and Control

'# 561 Detection Technologies

2 567 Process/Production/Quality Control

4 568 Sensor Technologies
4 RPN AL

Eh P i R

S BASIC INDUSTRIAL TECHNOLOGIES

F

b

l OFFERS:

=

53 - Electronics

e _w w w

MULTIPLE OUTPUT DC/DC POWER CONVERTERS

Req.No.: 889

«

A new family of multiple output DC/DC converters is presented. These
converters work at fixed switching frequency and they get all outputs
fully regulated. Line, load and cross regulations are lower than 0,5%.

This new family of converters presents all outputs fully regulated. In
these converters, this performance is got by means the PWM-PD centrol
(Pulse Width Modulation-Pulse Delay Control). The PWM-PD control is
a novel and simple type of control based on the combination between
PWM contro! and Shift Phase control These two types of contrel are
very known and used in industnal applications.

=
%
¥

ENE)

e

The PWM-PD DC/DC converters present all output fully regulated,
working at fixed switching frequency. Furthermore, this novel strategy
T allows reducing the number of power semtconductor (MOSFETs, IGBTs,
) etc.), in power block, and therefore, it allows reducing the converter's

w price.

These converters are a very good solution in those applications where a
very fixed voltage in all outputs is needed, the cost must be reduced
without reducing efficiency.

Kurzcharakterisierung:

Technologiebdrse und Kooperationsangebote

Betreiber:

TIl European Association of professionals working in technoiogy
transfer and innovation support

Anzahl der Eintrage:

150

Wie detailliert werden die
Eintrédge beschrieben?

Einheitlich mittels Tabelle strukturiert: Produktart, Eintragungsdatum,
innovative Charakteristika, nahere Beschreibung des Produkts, Da-
ten des Inserenten

Rechercheart: Nach Technologiebereichen
Erlauterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Kostenlos
Kontaktaufnahme: Direkt

Weiterfiihrende Links:

Espacenet, Cordis, EZN
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Erfinderzentrum Norddeutschiand
URL: www.ezn.hannover.de unter Partner&Projekte

Erfinderzentrum-Norddeutschiand-GmbHY|
Hindenburgstr.27,-D-30175-Hannover,-German
Telefon-0511-/81-3051+ —» Telefax05114283-40-75
e-mail-erfinderzentrum@t-online.dey

hitp:fmww.ezn hannaover.def

1
T
1
. KOOPERATIONSANGEBOTEY
1
Version: XX1/08/99]
1
1
*=-Neuaufnahmef
1

Bitte-geben-Sie-bei-An--und-Rickfragen-Nummer-und-Titel
des-gewiinschten-Angebots-anly

1.-HERSTEL LUNGAERTRIEBY
1

!
AKUSTIKY

1

‘EC 3851 - Schalldampfer-Optimierungsverfahreny

)
Optimierungsverfahren-zurAuslegungvon-Schalldimpfem-fiir Abgasanlagen- unter realen-aku-
stischen-Bedingungen-bei-Raumtemperatur.{

|

‘KUB478 - Explosionsgeschitzter-Lautsprecher|

f
Lautsprecher,-deraufgrund-fehlender,-im- Betrieb-verformb arer,-Leiter ex- geschitztist,- mit- ex~
trem-gunstigen- Herstellkosten: durch-weitestgehende-Venwendung: von- vorhandenen- Bauteilen-
und-Ferigungseinichtungen-bzgl-hedkdmmlicherdynamischerLautsprecher.f

1
‘KUB571 --Digitales-Echo-Hallgerat|

1
Echogerdt,-das- dem-legendiren-VOX-Echogerit- entspricht- (Sound- der sechziger- Jahre),-jen
doch auf-digitaler-Basis-arbeitet|
T
@
Kurzcharakterisierung: Allgemeine Technologieangebote als Word-Dokument zum Downlo-
aden
Betreiber: Erfinderzentrum Norddeutschland EZN
Anzahl der Angebote: 150

Aktualisierung der Eintrage: | Word-Dokument zum Untersuchungszeitpunkt vom September 1999

Wie detailliert werden die

Eintrdge beschrieben? Mit einem Satz
Rechercheart: Nach Branche sortiert
Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Unbekannt
Kontaktaufnahme: Uber EZN
Weiterfiihrende Links: Innovation Market
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Innovation Market
URL.: http://www.venture-management-services.de/innovation/

INNOVATIO#ARKET

Innovation Market - Marktplatz fiir Innovationen: Ubersicht

Nachfolgende Zahlen erscheinen in Euro 1:2 gerundet

®- Idee sucht Kapital
@ Unternehmen sucht Idee

B: Idee sucht Unternehmen

Ski- und Jopaing- Computer - o . 1,50 Mio. Euro
Gemna-Scout - der Strahlung auf der Spur 70,62 Mio, Euro
Mobiler Spender fiir Sonnenschutzmittel 10,00 Mio. Euro

Enerpieeinsparung bei Standby-Betrieb

A mzso Mio. Euro.

Bestgckggggamomat ﬁirLﬂg i latten

6,00 Mio. Euro

Antiadhasiv beschichtete Klebstoffdiise + 1,00 Mio. Euro

Quaff-;-Color Way / Waggcrc%ixchléssjgg Wegb ﬂcfesgg' : : i 6,00 Mio, Euro %ié
Schneidvorrichtung fiir leere Bauelementepurte. 4 6.00 Mio. Euro ‘“
Effektive Proanomoﬂé'»be{ der Leiterp lattenb ' 1 - 20,00 Mio. Euro ;;;
Leichte steife Teile far Maschinenportale ' 1,00 Mio. Euro z;;z

Kurzcharakterisierung:

Technologieborse und Kooperationsangebote mit hohen Qualitats-
anforderungen fiir die Aufnahme in den Innovation Market

Betreiber: Deutsche Borse AG und KfW in Zusammenarbeit mit insti und der
Steinbeis-Stiftung
Kategorie: Unternehmen

Kooperationen:

Deutsches Eigenkapitalforum, Business Angels Forum

Anzahl der Eintrage:

Idee sucht Kapital:

Idee sucht Unternehmen:
Unternehmen sucht ldee:

56
68
8

Zielgruppe:
als Anbieter
als Nachfrager

KMU und Privatpersonen
Unternehmen und Privatpersonen

Priifung der Eintrage

Inhaltlich, Eintrdge werden von Innovationspartnern erstellt

Aktualisierung der Eintrage:

Eintradge werden in der Regel fir sechs Monate aufgenommen bzw.
nach erfolgter Vermittlung oder Ausscheiden eines Innovationspart-
ners

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Kurzbeschreibung des Vorhabens, Kunden- und Produktnutzen,
Erganzungsmdéglichkeiten fir eine Produktfamilie, Projektstand,
Verwertungskonzept, Zahlendarstellung mit Kapitalbedarf, Marktvo-
lumen und Umsatz des Anbieters sowie zustandiger innovations-
partner

Rechercheart: Auflistung der Eintrage untereinander

Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Gebuhren fur ein Inserat hochstens 2500 Euro (Leistungen der In-
novationspartner umfassen Prifung der Innovation und Erstellen
eines Summary, das im Internet veréffentlicht wird.)

Recherche und Kontaktvermittlung sind kostenlos

Kontaktaufnahme: Uber Innovationspartner

Erfolgsquote: Bisher wurden 12 Vertrage geschlossen
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Beginn der Online-Prasenz: |1997
in der derzeitigen Form: 1998
Weiterfiihrende Links: /
Personalaufwand:
(in Volizeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb 2
Weiterentwickiung 1
Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000: | 4254
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Erfindermesse

URL: www.erfindermesse.de

Wissensgebieten.

Halle A
Halle B g chinen ran: it we:
Hatle C Chemie
Halle D Taxtil/Papier
Halle E Bauwssen
Haflle F Arbeitsvertshiren
Halle & Phossik
WateH  Elekdrotechnik
Forum Inncyastionsiorum
tnto . idormaticnszerdrum
auf unserer vi
In unseren 8 modemen Hallen finden Sie i und aus den Wirschatts und

Mit unsere; vituelien Efindermesse verfolgen wir mehrere Ziele:

1. wir mbchten die schiplerische Leistung der einzelnen Erfindung wardigen

2. Wir bieten eine sehr moderne und effektive Platitorm, um mit dem Erfinder in Korfakt zu treten
3. Wir mbchten zeigen, daf es sich lohrt in moderne Medien zu investieren.

4. Wir zeigen, daB es sich lohrt Paterte anzumetden.

Ste hier nachl

Unsere Thesen zur |

Wollen Sia automatisch per «-Mail benachrichtigt werden, wann sich der
Inhalt dieser Seite gedndert hat, dann klidan Sie auf ©

Sendan Sie mir bitte mehr
Intormationen Gber thre vituele Efindarmesse zu

{7 UpduteBenachrichtigung___|

Kurzcharakterisierung:

Allgemeine Technologieangebote

Betreiber:

Verein fiir Techniker, Ingenieure und Wirtschaftler aus Sachsen e.V.

Anzahl der Eintrage:

81

Aktualisierung der Eintrage:

Tagliche Aktualisierung

Wie detailliert werden die
Eintrdge beschrieben?

Sehr unterschiedlich: manchmal gar nicht, manchmal sehr ausfiihr-
lich mit Nennung des Anbieters

Rechercheart: Nach Technologiebereich

Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: FUr Sucher kostenlos -
Fur Aussteller: Erstellen des Eintrags 45-60 DM, monatliche Miete
15 DM

Kontaktaufnahme: Direkt Uber eine von der Erfindermesse ausgegebene E-Mail-
Adresse

Werbung: Kommerzielle Werbung auf der WTT-Website

Weiterfilhrende Links:

/
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Hi!Tech-Kooperationsborse
URL.: http://www.sachsen.de/markt/kooperation

- Hi! Tech - Kooperationsborse

der Wirtschaftsfirderung Sachsen GmbH

High-Tech - Unterneh und Forsch inrichtungen hieten/such

p—— Sie suchen nach neuen Markten fiir Absatz / Einkauf, neuen Ideen / Losungen / Anwendern, Partnerschaften (tatige
international ¥

Beteili K Ibeteiligung ....), Know-how? Hier finden Sie die Kontakte. Die Ansprechpartner (mit Link zur
msyanchen Homepage) zu den Kooperauonswunschen erhalten Sie nach emem Klick auf den linken Schater, Nichts gefunden?
Dann formuberen Sie bitte selbst Thren Wunsch unter *Inserat aufgeben” und senden thn mit einem Klick an uns ab.
Volltextsuche: Uber Emtrage aus dem Ausland freuen wir uns besonders. Weitere Informationen finden Sie in der
: “Leistungsbeschreibung®.
[« 12378 56i71» ]

Dr. Gerald Brendler
Tel: 035131991223

Mikraelektronik/ ASICs: Kundenspeafischer IS Entwurf, Stmulation, Synthese, Optimierung,

Fax: 0351f3l 99 1[199
& Elektrotechnik Venfikation, Test, Prototyping (CMOS Standardzellen), Beratung, Training,
Angebot MA2245 Design for Reuse, VHDL Makrozellen Entwurf
;j Mikroelektronik/ HL-Detektoren: Kundenspcnﬁschcr Entwurf und Herstell\_mg vrm
b Elektratechnik Si-Kemstrahluags-Detektoren, Si-Photodetektoren, Si-1
Angebot MA2246 Pllj Phot‘omoden (_D 3- _3 mm), Lm_eare Phgtntil.odcn‘_M.amzen
Kurzcharakterisierung: Technologiebdrse und Kooperationsangebote
Betreiber: Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH
Kategorie: Unternehmen (in 6ffentlicher Hand)
Kooperationen: Zeitweise mit insti
Anzahl der Eintriage:
Sachsen: 58
Deutschland: 68
international: 71
Zielgruppe:
als Anbieter Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen, Privatpersonen
als Nachfrager - | Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen, Privatpersonen
Priifung der Eintrage: Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage: | Auf Kundenwunsch nach erfolgter jahrlicher Ruckfrage

Wie detailliert werden die

Eintrige beschrieben? Mit einem Satz
Rechercheart: Volltextsuche, Auswahl nach Region und Branche
Eriduterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: Inserat: 30 DM
Recherche und Zuschicken von Daten ist kostenlos.
Kontaktaufnahme: Uber Hi!Tech-Kooperationsborse
Erfolgsquote: Seit Januar 2000 wurden 261 Anbieter und Nachfrager kontaktiert.

Inwieweit Vertrage zustande kamen, ist unbekannt

Beginn der Online-Prasenz: | 1996

in der derzeitigen Form: 1996
Werbung: Werbung flir WTT-Website
Weiterfiihrende Links: /
Links zur eigenen Website: | Unbekannt
Personalaufwand
(in Volizeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb: 1
Weiterentwicklung: 0,5
Finanzierung:
laufender Betrieb 90% indirekt Giber Grundfinanzierung, 10% liber Nutzungsentgelte
Weiterentwicklung 90% indirekt Uber Grundfinanzierung, 10% liber Nutzungsentgelte

Besucher der Website in den
Monaten Juni bis August 2000: | 850
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Datenbank sachsischer Innovationen
URL: http://www.bti-dresden.de/innovationen/Listinnov.BTl.asp

D Startseite

> Ansprechpariner

> Infermationen

) Fbrderprogramme

> IAnovatinnen &1 < g
> Massen

Innowation sus Secheen R
in unserer Datenbank wurden tfolgends Eintrége gefunden:

> Varanstaliungan
) Existenzgrinder

r.::ber‘-n Beisniel Sneqedrant fur Draltifas

JruEHandbuch o Eoriormsus ot ot s et sachien
¥ Kontakte
> Suchhitfen
“k\cwc'« axdyehisise
4 Lied Sumniantalen
nalycenttomat
¥ FHGE COMH - W shank 1 Innovationsmanagererd
nowv fiir e kkets fgvize Raumtats zeuge
phdinedia Jannernt-Cant ProSold
Kurzcharakterisierung: Allgemeine Technologie- und Kooperationsangebote
Betreiber: BT Dresden
Kategorie: Unternehmen
Anzahli der Eintrage: 38
Zielgruppe: _
als Anbieter Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen und Privatpersonen
als Nachfrager Wissenschaftliche Einrichtungen, Unternehmen und anatpersonen
Priifung der Eintrage: Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

Ja

Wie detailliert werden die
Eintrége beschrieben?

Sehr unterschiedlich, da im Online-Formular fir Aufnahme in Date*n—A
bank lediglich Titel und Beschreibung verlangt werden. '

Rechercheart Auflistung aller Angebote ohne erkennbare Sortierung, Suchfunktlon
nach Name und Stichwort |
Erlduterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: unbekannt
Kontaktaufnahme: Direkt )
Beginn der Online-Prisenz: | 1995 "
in der derzeitigen Form: 2000
Werbung: Fir WTT-Website
Weiterfiihrende Links: /
Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb 2
Weiterentwicklung 1
Finanzierung:
jaufender Betrieb 100% tiber Grundfinanzierung
Weiterentwicklung 100% uber Grundfinanzierung
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Liko online - Lizenzen und Kooperationen

URL: www.innopat.de

hes

LR Batie e & KuGpriara Botinn

Lizenz- und Kooperationsangebote

Hier finden Sie alle aktuellen LIKO- Angebotz 2u neuen Produkten und Verfahren, die
Sia durch Lizenz- bzw. K

erziell auswert

kénnan.

n ko
2u )edem Objekt erhalten Sue per Mausklick auf die Schaltflache naban dem Titel ain

Ml m

gr

ARBEITSHILFSMITTEL, FABRIK- UND WERKSTATTAUSRUSTUNG ..ioovironinnniirisinraon

*¥] Sicherheits-Sagevorrichtung fur Verdrahtungskanale

BAUWESEN, BAUMASUHINEN, BAUGERATE (.ot rvrsecrnnsrmnranram sorsmsassisanarssissess

%3] STABIFLEX das elastische Schachtabdeckungssystem

2] Schallschutzvorhang zur Abschirmung lauter Baustellen
STUMPMAN: Maschine zur Beseitigung von Baumstimpten
Mini-Grabenfrase, die in kurzer Zeit zum Minibagger umwandelbar ist
en trocknen fi

ht

Mauerwerk

BRANDSCHUTZ ...

*__I TurgoJack: Dynamische Extra-Krafte fur Hydraulikbagger

24 Miniatur-Feuerddscher mit grosser Wirkung

FAHRZEDGE, VERKERR, PARKSYSTEME ..ocoiiiiiiininarsrnrssscmrias st i sresnurn aieeranssors

#1 Rike-Anx & Rike-Carnnisel 7wei notimala Fahrradnarksvateme

Kurzcharakterisierung:

Technologieborse und Kooperationsangebote

Betreiber:

tip Buro fur Technologietransfer

Kategorie:. Unternehmen
Kooperationen: /
Anzahl der
Angebote: 37
Nachfragen: 4
Zielgruppe:
als Anbieter Unternehmen
als Nachfrager KMU

Priifung der Eintrage:

Inhaltlich, formale Ausgestaltung von tip

Aktualisierung der Eintrage:

Obijekte, die nicht mehr verflgbar sind, werden geléscht

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Sebr detailliert mit ausfiihrlicher Beschreibung

Rechercheart: Aufiistung nach Technologiebereichen
Erlduterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: Nicht genannt.
Bei Angeboten kann ein Dossier fiir in der Regel 80 DM bestelit
werden
Kontaktaufnahme: Uber Liko Online
Erfolgsquote: Elf Anbieter und ein Nachfrager haben (iber diese WTT-Website
Vertrage geschlossen.
Beginn der Online-Prasenz: |[1998
in der derzeitigen Form: 1998
Werbung: /
Weiterfiihrende Links: Business Datenbanken, Rent-a-Scientist
Links zur eigenen Website: |35
Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten)
laufender Betrieb 2
Weiterentwicklung 0,5
Finanzierung:
laufender Betrieb 20% Nutzungsentgelte, 80% sonstige Finanzierung
Weiterentwicklung 20% Nutzungsentgelte, 80% sonstige Finanzierung

Besucher der Website in den

Monaten Juni bis August 2000:

3150 mit einer durchschnittlichen Verweildauer von 3,5 Minuten
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IMG Innovations-Management-GmbH
URL http [lwww.uni- kI de/IMG/tuk/tuk-s -ai.html

.aus den F c

- PR .‘-_1:’{5 . # . L o
<" Liganden:bindende extrazeliuiare Rezeptoffragmente in isalierter, funktionsfahiger:
erfahren.zu deren.

Kurzcharakterisierung:

Allgemeine Technologieangebote aus Rheinland-Pfalz

Betreiber:
Kategorie:

Innovations Management GmbH Rheinland-Pfaiz
Unternehmen {teilweise in 6ffentlicher Hand)

Anzahl der Angebote:

28

Wie detailliert werden die
Eintrage beschrieben?

Kurzbeschreibung, Anwendungsbereich, Vorteile, Stand der Ent-
wicklung, Patentstatus, zu vergebende Patente, IMG-
Ansprechpartner fir weitere Informationen

Rechercheart: Auflistung aller Angebote nach Technologiebereich sortiert
Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Kostenlos

Kontaktaufnahme: Uber IMG

Weiterfiihrende Links:

IHK, Deutschland innovativ
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TechnologieAllianz

URL: www.technologyalliance.com oder www.technologieallianz.de

aNews oEvents oBusiness oTechnologies v Rartners « Services o FAQaLinks,

v-_Home » Technologies
> New Technologies

aerosols. ... more

The Drosophxla mclanogaster tumor i
Chaperon. Recessive mutations of 1 (2
primordia, _.. mors

This new agent cnables to get ultraso
more

Kurzcharakter|51erung.

Allgemeine Technologieangebote auf der Technologyalliance.com
Website

Betreiber:

TechnologieAllianz, Netzwerk von Technologietransfereinrichtungen
in Deutschland

Anzahl der Angebote:

20

Wie detailliert werden die
Eintrédge beschrieben?

Relativ ausfuhrlich, aber unstrukturiert

Rechercheart: Auflistung aller Angebote ohne spezielle Gliederung
Erlduterungen zur Recherche |/

Nutzungskosten: Unbekannt

Kontaktaufnahme: Uber Technologietransfereinrichtungen
Weiterfilhrende Links: TLB, EZN, IMG,
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Technologie-Lizenzbiiro der baden-wiirttembergischen Hochschulen TLB

Infos fiir Unternehmer

Sie sind auf der Suche nach Innovationen, neuen oder besseren Produkten fiir Thr Unternehmen?

Wir vermitteln Thnen Technologien und Produktideen (Technologieangebote) aus vielen Gebieten
der Naturwissenschaft und der Technk:

Marktorientierung .
Jede von uns angebotene Technologie ist nach wartschaftlichen Kniterien bewertet und durch
Schutzrechte abgesichert.

Lizenzvergabe
Die Vergabe von Lizenzen bildet fir uns die Grundlage firr die Umsetzung einer innovativen
Technologie in ein marktfahiges Produkt.

Technologieangebote .
Wir bieten ein breit gefachertes Angebot an verwertbaren Technologien durch unsere

Mitgliedschaften in folgenden Netzwerken:

Technologie- allianz e V.: Arbeitsgemeinschaft fiihrender deutscher Technologieverwerter
DETL Innovationsstimulierung in der deutschen Wirtschaft

TI: Europaische Vereinigung fiir den Transfer von Technologien, Innovation und industneller
Information.

Sie haben viele Vorteile bei einer Zusammenarbeit mit uns!

Kurzcharakterisierung:

Exemplarische Technologieangebote

Betreiber: TLB
Kategorie: Unternehmen

Kooperationen: Ja.

Anzahl der Angebote: 3

Zielgruppe:
als Anbieter
als Nachfrager

Baden-wirttembergische Hochschulen
Unternehmen

Priifung der Eintrage

Inhaltlich und formal

Aktualisierung der Eintrage:

Eintrage werden geldscht, wenn sie verwertet sind oder aus dem
Portfolio genommen werden.

Wie detailliert werden die
Eintréage beschrieben?

Relativ ausfuhrlicher Text, aber keine Strukturierung

Rechercheart Auflistung der drei Angebote untereinander
Erlduterungen zur Recherche |/
Nutzungskosten: Kostenlos
Kontaktaufnahme: Uber TLB
Beginn der Online-Prasenz: | 1998
in der derzeitigen Form: seit Ende 1998
Werbung: /
Weiterfiihrende Links: TechnologieAllianz, TII, Insti
Links zur eigenen Website: |10
Personalaufwand:
(in Vollzeit-Personenmonaten})
laufender Betrieb 0,25
Weiterentwicklung 0,25

Finanzierung:
laufender Betrieb
Weiterentwicklung

100% sonstige Finanzierung
100% sonstige Finanzierung
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A-2 Fragebogen

Fragenkatalog Online-Dienste

Die hier gestellten Fragen beziehen sich auf Ihr Online-Angebot zum Wissens- und
Technologietransfer (WTT) URL DER SITE

1. Welcher der genannten Kategorien ist der - oder sind die - BETREIBER lhrer
WTT-Website zuzurechnen? (Mehrfachnennungen maoglich)

( ) Offentliche wissenschaftliche Institution
() Unternehmen

( ) Verband/Verein

() Sonstige Einrichtung

2. Welche ZIELGRUPPEN sollen durch Ihre WTT-Website erreicht werden? (Mehr-
fachnennungen méglich)

a) Als ANBIETER von Technologien oder Kompetenzen:
( ) Offentliche wissenschaftliche Einrichtungen
() Grofle Unternehmen
( ) Kleine/Mittlere Unternehmen
( ) Privatpersonen

( ) Sonstige

b) Als NACHFRAGER von Technologien oder Kompetenzen:
( ) Offentliche wissenschaftliche Einrichtungen
() GroRRe Unternehmen
() Kleine/Mittlere Unternehmen
( ) Privatpersonen

() Sonstige
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3. 'a) Seit wann betreiben Sie UEBERHAUPT ein Online-Angebot zum WTT?
L ]

- b) Seit Wann betreiben Sie Ilhre WTT-Website in der DERZEITIGEN Form?
[ ]

4. a) Werden die Eintrage lhrer Website VOR deren Veroffentlichung gepruft?
()Ja '
( ) Nein

Falls ja, welcher Art ist die Prifung
( ) Inhaltlich
( ) Formal/Redaktionell

b) Werden vorhandene Eintrage geléscht?
()Ja
( ) Nein

Wenn ja, nach welchem Modus?

[ ]

5. Wie viele EINTRAEGE umfasst ihre Datenbank zur Zeit?
Angebote: | ]

Nachfragen: | ]
Bei PORTALEN:
Links zu anderen WTT-Angeboten: [__ ]

6. Wie viele BESUCHER hatte Ihre WTT-Website in den Monaten Juni, Juli und Au-
gust 20007 [ 1

Wie lang ist die durchschnittliche Verweildauer (falls bekannt)? [ ]

7. Wissen Sie, ob durch lhren Online-Dienst KONTAKTE zu ,lhren“ Nachfragern
oder Anbietern hergestellt wurden?

()Ja
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() Nein
Wenn Ja:

Wie viele Anbieter wurden kontaktiert? [ ]

Wie viele Nachfrager wurden kontaktiert? [ ]

8. Wissen Sie, ob durch Ihren Online-Dienst VERTRAGE mit ,Ihren“ Nachfragern
oder Anbietern geschlossen wurden?

( )Ja
( ) Nein
Wenn Ja:

Wie viele Anbieter haben Kontrakte geschlossen? [ ]

Wie viele Nachfrager haben Kontrakte geschlossen? | ]

9. KOOPERIEREN Sie mit anderen Online-Diensten?
()Ja
( ) Nein
Wenn Ja mit wem?

[ ]

10. Wie viele Links haben Sie ZU lhrer Website einrichten lassen? [ ]

11. BEWERBEN Sie |hre Website in Print- oder elektronischen Medien?

( )Jda
( ) Nein
Wenn Ja, wie hoch waren die Werbeaufwendungen fiir Ihren Online-Dienst im
vergangenen Geschéftsjahr ungefahr? [ ]

12. Wie viel Arbeitszeit wird durchschnittlich pro Jahr fur den LAUFENDEN
BETRIEB Ihrer WTT-Website aufgewendet?

Angabe in Vollzeit-Personenmonaten [ 1

13. Wie viel Arbeitszeit wird durchschnittlich pro Jahr fir die (Weiter-)
ENTWICKLUNG lhres WTT-Online-Angebots aufgewendet?

Angabe in Vollzeit-Personenmonaten | 1
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14. Aus welchen Quellen wird der LAUFENDE BETRIEB Ihres Online-Angebotes
finanziert? (Mehrfachnennungen mdéglich)

Als spezielles Projekt offentlich gefordert

Indirekt Gber die Grundfinanzierung einer offentlichen Institution

Nutzungsentgelte

)

)

) Durch Unternehmen
)

) Werbeeinnahmen

)

Sonstige Finanzierung

15. Aus welchen Quellen wird die (Weiter-)ENTWICKLUNG l|hrer WTT-website fi-
nanziert? (Mehrfachnennungen méglich)

( ) Als spezielles Projekt 6ffentlich geférdert

) Indirekt Gber die Grundfinanzierung einer 6ffént|ichen Institution
) Durch Unternehmen

) Nutzungsentgelte

) Werbeeinnahmen
)

Sonstige Finanzierung

15. Zu welchen Anteilen tragen die unterschiedlichen Finanzierungsquellen zum
LAUFENDEN BETRIEB Ihres Online-Angebotes bei?

etwa [ ]% Als spezielles Projekt 6ffentlich geférdert

etwa[ 1% Indirekt Uber die Grundfinanzierung einer 6ffentlichen Institution
etwa [___]% Durch Unternehmen

etwa [ 1% Nutzungsentgelte

etwa[ 1% Werbeeinnahmen

etwa[ 1% Sonstige Finanziefung

15. Zu welchen Anteilen tragen die unterschiedlichen Finanzierungsquellen zur (Wei-
ter-)ENTWICKLUNG Ihrer WTT-website finanziert? '
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A-3 Durchsuchte Websites zum Auffinden von WTT-Websites

Suchmaschinen
yahoo

Dino online

fireball

usw.

Websites von Bundesministerien

Bmb+f
Bmwi

www.yahoo.de
www.dino-online.de

www.bmbf.de
www.bmwi.de

Wirtschaftsministerien der Bundeslander

Baden-Wirttemberg
Bayern

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen
Mecklenburg-Vorpommern
Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Sachsen
Sachsen-Anhalt
Schieswig-Holstein
Thiringen

www.wm.baden-wuerttemberg.de
www.stmwvt.bayern.de
www.berlin.de
www.brandenburg.de
www.bremen.de
www.hamburg.de/WiHaVe
www.hessen.de/Wirtschaft

www.wm.mv-reqierung.de
www.mw.niedersachsen.de
www.mwmtv.nrw.de

www.mwvlw.rpl.de
www.wirtschaft.saarland.de
www.sachsen.de
www.mw.sachsen-anhalt.de
www.schieswig-holstein.de
www.th-online. de/wirtschaft

Forschungseinrichtungen aus dem Faktenbericht 1998 des bmbf
Arbeitsgemeinschaft industrieller Forschungsvereinigungen "Otto von Guericke™ e.V. AiF
Max-Planck-Gesellschaft

Fraunhofer Gesellschaft

Stiftung Deutsches Elektronen-Synchroton DESY

Stiftung Deutsches Krebsforschungszentrum DKFZ

Deutsches Zentrum fur Luft- und Raumfahrt DLR

Forschungszentrum Julich FZJ

Forschungszentrum Karlsruhe FZK

Gesellschaft fir Biotechnologische Forschung GBF

Stiftung GeoForschungsZentrum Potsdam GFZ

GKSS-Forschungszentrum Geesthacht
GMD-Forschungszentrum Informationstechnik
GSF-Forschungszentrum fiir Umwelt und Gesundheit
Gesellschaft fiir Schwerionenforschung
Hahn-Meitner-Institut Berlin HMI

Stiftung Max-Delbriick-Centrum fir Molekulare Medizin MDC
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UFZ-Umweltforschungszentrum Leipzig-Halle

Kiepenheuer-Institut fir Sonnenphysik KIS '

Deutsche Forschungsanstalt fir Lebensmittelchemie DFA
Heinrich-Hertz-Insititut fir Nachrichtentechnik Berlin HHI
Ferdinand-Braun-Institut fir Hochstfrequenztechnik FBH
Forschungsinstitut fir Molekulare Pharmakologie FMP

Weierstral3-Institut fir Angewandte Analyse und Stochastik

Institut fir Gewasserdkologie und Binnenfischerei IGB

Institut flr Kristallzichtung IKZ

Max-Born-Institut fiir Nichtlineare Optik und Kurzzeitspektroskopie MBI
Paul-Drude-institut fir Festkdrperelektronik PDI

Astrophysikalisches Institut Potsdam AIP

Deutsches Institut fiir Erndhrungsforschung Potsdam-Rehbricke DIfE
Zentrum fir Agrarlandschafts- und Landnutzungsforschung ZALF

Institut fir Agrartechnik Bornim ATB

Institut fir Gemiise- und Zierpflanzenbau GroRbeeren/Erfurt IGZ

Institut flr Halbleiterphysik IHP

Potsdam-Institut fir Klimafolgenforschung PIK

Heinrich-Pette-Institut fir Experimentelle Virologie und Immunalogie HP! an der Universitat Hamburg
Institut fir Atmospharenphysik an der Universitat Rostock IAP
Forschungsinstitut fiir die Biolgie landwirtschaftlicher Nutztiere, Dummerstorf FBN
Institut fir Niedertemperaturplasmaphysik INP

Institut fur Erdél- und Erdgasforschung IfE

Diabetes-Forschungsinstitut an der Heinrich-Heine-Universitat Dusseldorf DFI
Institut fUr Spektrochemie und angewandte Spektroskopie ISAS
Medizinisches Institut fir Umwelthygiene MIU an der Heinrich-Heine-Universitat Disseldorf
Forschungszentrum Rossendorf FZR

Institut fir Festkérper- und Werkstoffforschung Dresden IFW

Institut fir Oberflachenmodellierung IOM

Institut fir Polymerforschung Dresden IPF

Institut fir Troposphéarenforschung IfT

Institut fir Neurobiologie Magdeburg IfN

Institut fir Pflanzenbiochemie IPB

Institut fir Pflanzengenetik und Kulturpflanzenforschung IPK
Forschungszentrum Borstel FZB

Institut fir Molekulare Biotechnologie Jena IMB

Physikalisch-Technische Bundesanstalt PTB

Bundesanstalt fir Materialforschung und —priifung BAM

Bundesanstalt fur Geowissenschaften und Rohstoffe BGR
Robert-Koch-Institut RKI
-Bundesinstitut fiir Arzneimittel und Medizinprodukte BfArM
Paul-Ehrlich-Institut — Bundesamt fiir Sera und Impfstoffe PEI

Deutsches Institut fur medizinische Dokumentation und Information DIMDI

Links aus ini-net
ADT e.V. - Arbeitsgemeinschaft Deutscher Technologie- und Griinderzentren
Agentur fir Innovation und Technik (AITEC) Rheinland-Pfalz
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Agentur flr Innovationsférderung und Technologietransfer Leipzig (AGIL)
Agentur far Technologietransfer und Innovationsforderung Rostock (ATI Kiiste)
Agentur fur Technologietransfer und Innovationsférderung Sachsen-Anhalt Nord (TT1)
Arbeitskreis Technologieférderung Hamburg

BTI - Beratungsgesellschaft fir Technologietransfer und Innovationsférderung mbH
Bayern Innovativ GmbH

Bremer Innovations-Agentur GmbH (BIA)

DINO - Wirtschaft - Technologietransfer

Firmendatenbank im Netz (TD-Netz)

Hessische Technologiestiftung

Innovationsagentur Mecklenburg-Vorpommern

Niedersachsische Agentur fir Technologietransfer und Innovation (NATI) GmbH
Steinbeis-Stiftung fiir Wirtschaftsférderung

THATI Nordhausen

TTE: - CyberForum e.V.

TVA Technologie-Vermittlungs-Agentur Berlin e. V.

Technologie- und Iinnovations-Agentur Brandenburg GmbH (T.IN.A.)
Technologie-Transfer-Stellen im Bayern

Technologie-Transfer-Zentrale Schleswig-Holstein GmbH

Technologieagentur Chemnitz im "ATT Arbeitskreis”

Technologiestiftung Innovationszentrum Berlin TSB

Westbayerisches Technologie-Transfer-institut e. V. (WETTY)

ZENIT GmbH

Zentrale fir Produktivitdt und Technologie Saar e. V. (ZPT)
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A-4 Zielgruppe Wissenschaft und Finanzierung
‘ ’ - Zielgruppe | Finanzierung der spez. Technologieange-

Wissenschaft | bote indirekt iiber Grundfinanzierung der
éffentl. Institution

* keine Angaben

Max-Planck-Gesellschaft

Forschungszentrum Karlsruhe

Institut fiir Festkdérper- und d 100%
Werkstoffforschung ifw Dresden

Garching Innovation GmbH fir i 100%

Hahn-Meitner-Institut Berlin
GmbH HMI

Gesellschaft fir Biotechnologi-
sche Forschung mbH GBF

GKSS-Forschungszentrum
Geesthacht GmbH GKSS

Ferdinand Braun Institut fir
Hoéchstfrequenztechnik Berlin
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Anhang

A-5 Erfolgsindikatoren

. Angaben im Fragebogen zur Erfolgs-

© quote

~Anzahl Bésucher der Web-
- site Juni bis August 2000

Institut fir Festkor-
per- und Werk-
stoffforschung ifw
Dresden

Uber das Internet werden jahrlich etwa
15 Anbieter kontaktiert; ob Kontrakte
zustande kommen, ist unbekannt.

unbekannt

Garching Innovation

Uber das Internet kam es bisher zu

nicht erfasst

GmbH fiir Max- keinen Kontrakten.

Planck-Gesellschaft

Forschungszentrum | Uber das Internet wurden 7 Anbieter | keine Angabe
Karlsruhe kontaktiert, Kontrakte wurden darauf-

hin nicht geschlossen.
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A-6 Workshopprasentationen von interviewten Nutzern

Vortrag der Firma Heidelberger Druckmaschinen AG

Wissens- und Technologietransfer via Internet 03.11.2000

Anforderungen des FuE-Bereichs eines grof3en

Unternehmens an WTT-Onlinedienste

Matthias Néll, Vorentwicklung
Jan Sickmann, Technologieberatung

© Herde erger Druckmascninen AG + Matthias NoIL - 30.10.2000 - Technologietranster « Sets: 1

-HZIDELB=RCG
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Anhang

- Wissens- und Technologietransfer via Internet

Gliederung
1 Inhaltliche Anforderungen
2 Organisatorische Anforderungen
3 Ideales Informationsangebot

-H=ID=LB=RG

‘© Havdelberger Druckmaschinen AG + Matthias Nall - 30.10 2000 - Technologietranster « Sede: 2

*Wissens- und Technologietransfer via Internet

Inhaltliche Anforderungen

- Informationsqualitat
- Umfassende Information zur unmittelbaren Relevanzprifung
- Direkte Quellenangaben zur ergédnzenden Relevanzprifung
(Chiffre nur auf Anbieterwunsch)
- Informationsquantitat
- Moglichst grofte Anzahl von Datensatzen
- Rechercheaufwand muss durch Erfolgswahrscheinlichkeit
gerechtfertigt sein
. Aktualitat
- Zeitnahe Information zu neuen Technologien
- Altere Angebote ebenfalls abrufbar

HE=ID

m
F
1]
1]

RC-

© Heidelbargar Druckmaschinen AG » Mathias Noll - 30.10.2000 - Tachnotogietranstar - Seite: 3
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Wissens- und Technologietransfer via Internet 3

Organisatorische Anforderungen

- Schutz vertraulicher Information
- Moglichst anonyme Informationssuche
- Nichtanonyme Anfrage erfordert Geheimhaltungsvereinbarung
Geeignete Suchfunktion
- Grofle Datenbank erfordert flexible Suchfunktion
- Bezahlung
- Kostenfreie Nutzung zur Férderung des Informationstransfers
- Kostentransparenz
- Geringe Abrechungsbiirokratie
Zentrales Informationsangebot
- Zentrale Recherchemdglichkeit zur Aufwandsreduzierung
- Offizielle zentrale Datenbank fordert Anbieterinteresse
-HEIDELB=RG

©Heideherger Druckmaschinea AG - Matthias Nall - 30.10.2000 + Technologietranster - Seta: 4

Wissens- und Technologietransfer via Internet 4 Co

Ideales Informationsangebot

- Zentrale Wissens- und Technologiedatenbank in Deutschland
- Mdglichst viele Datenbankeintrage

Flexible Suchfunktion

Kostenfreier Zugriff ohne Anmeldung

Anonyme Informationssuche

Beschreibung der Eintrage ermdglicht schnelle Relevanzpriifung
- Hohe Aktualitat

-HEIDELBERG

© Heideberger Druckmaschine AG - Matthias Noli - 30,10 2000 - Technologistransfer + Sete: 5
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Vortrag der Firma GDO

Bestandsaufnahme, Erfordernisse

und Miglichkeiten
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Anhang

A-7 Konzept des Forschungszentrum Julich zur Gestaltung eines WTT-
Internetangebotes

e

ationspo}

L4 gslandkarte D tand - Férderatias
- > g Charakteristerun
. - ’:‘g{ 4 = Wissenschaftliich-technische Themerfeider . <)._‘>‘ d.rFérd.er;roqrn?nmn
£l - Problemidsungen:; ;.- von institutionen : nach Technologle-
vl Innovatt R = Spezielle wissenschaftiiche, technische - bersichen
" ,i]= Suche in einem Netzwerk K 1zen und P

Einspeimung von
mit Gber 40 Organisationen = Konkrete Technologie- und Dienstielstungsangebote Forderergebnissen

. (bereits Jotzt maglich)
, ¢ und dber internet umfasst -
K die gesantte Forschungs- Persdnliche Potenziale und Interessenschwerpunkte Kompetenznetzwerke
s 2| und Industrisiandschaft g bmb+f
T Innovationsportal * Wissenschaftsforen I
5,

= Aktuelle Technologleangebote

"
 VADEMECUM '/

= Innovative Dienstielatungen
Deutscher Lehr- und Anbindung der
Forschungsstatten - = Koopserationsbdrse / flankierende Dienstieistungen Informationssystems
mit ca. 40.000 Adresse = Konkrete des D Erfinderverband der Wirtschaft
) n = Anbindung des “"Technology request network™ von T.L1L. L__(BOL,BVMW, .} |
Raabe-Verlag ~ Fachspezifische Bereiche (zB. Fertigungstechnik) 4—p[  Anbindung weiterer
@ t t t und Internationater
M T Bérsen
DIHT frole it
' Technologie-| | Angebote * Hannover IxpertFinder
bdrse 8. DPG Messe .

Nachfrageseite:
Problemanfragen aus
Wissenschalt und Wirtschafl

Angebotsseite

Ch Bietungs- und XD puv iche Ch
Cl i und und berefs in

Dr. W. Heidrich /27.10 2000 U
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