Mehrsprachigkeit in der Regionalpresse:
das Elsass und Katalonien

Johannes Miiller-Lancé

Die unterschiedlich ausgepragte Mehrsprachigkeit im Elsass und in Katalo-
nien schlagt sich entsprechend in der regionalen Tagespresse nieder: im
Eisass sind Presseprodukte mit deutschsprachigem Anteil stark riicklaufig, .
in Katalonien haben sich die katalanischen Versionen der urspriinglich ka-
stilischen Tageszeitungen sowie neue katalanische Zeitungen fest am Markt
etabliert. Darliberhinaus schilagt sich auch in den kastilischen Versionen der
Regionalzeitungen Kataloniens die Mehrsprachigkeit auf unterschiedlichste
Weise nieder. Im Elsass hingegen finden sich in den franzésischsprachigen
Regionalzeitungen kaum Belege fiir die sprachlichen Besonderheiten der
Region.
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1. Fragestellungen

Ein zentrales Charakteristikum von Regionaipresse ist die Leserné-
he. Sie duBert sich auf verschiedene Art und Weise:

e geographisch: durch die verstarkte Behandlung von The-
men, die sich in der Region des Lesers abspielen sowie durch einen
grofRen Anteil lokaler Anzeigen;

» affektiv: durch den Blick auf Qiberregionale Ereignisse ,durch
die regionale Brille", beispielsweise im Falle einer emotionalen Be-
richterstattung Uber ein Auswértsspiel des heimischen FuBballver-
eins oder im Falle eines Kommentars zu den lokalen Folgen einer
nationalen Entscheidung (Verlegung von Bahntrassen, Ausbau von
Autobahnen etc.);
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e Okonomisch: Es ist grundsétzlich von einem héheren Anteil
an sténdigen Lesern und Abonnenten auszugehen. Bei OUEST FRAN-
CE lag die Abonnentenquote 1999 bei 20,68 %, was fur franzdsische
Verhaltnisse schon sehr viel ist; die elséssischen Zeitungen L'ALSA-
CE und DERNIERES NOUVELLES D'ALSACE bewegen sich sogar im
90 %-Bereich (Dippon / Grosse 2003: 164).

e sprachlich: Hier sind zwei Aspekte zu beriicksichtigen (vgl.
Oesterreicher 2004: 30):

a) Sprachvariation (innensichtbezogen): In der regionalen Presse
werden nahesprachliche Techniken der jeweiligen Einzelsprache
eher toleriert als in der nationalen Presse. Letztere ist, wenn man
einmal von dem in romanischen Léndern wenig verbreiteten Boule-
vardjournalismus absieht, nach wie vor der Distanzsprache verpflich-
tet (hierzu Lebsanft 2001, Schafer 2001, 2003, jeweils gestutzt auf
Koch / Oesterreicher 1990). Auch diatopische Varietidten kommen in
der Regionalpresse eher zum Tragen, z.B. in Glossen oder Inter-
views.

b) Sprachverschiedenheit (auBensichtbezogen): In mehrsprachigen
Regionen kommt zur internen Variation noch die externe Variation
hinzu, d.h. die Beriicksichtigung der unterschiedlichen in der Region
beheimateten Sprachen.

Um diese Sprachverschiedenheit wird es im Weiteren gehen:
Nach einem Uberblick tiber die GréRenverhaltnisse von regionaler
und nationaler Presse in Frankreich und Spanien soll am Beispiel
zweier ausgewdhiter Regionen, dem Elsass und Katalonien, gezeigt
werden, wie sich die Mehrsprachigkeit der Bevélkerung auf die Pres-
seproduktion auswirkt. Dies betrifft das Angebot verschiedenspra-
chiger Presseprodukte in Abhéngigkeit von den Sprecherzahlen, die
Thematisierung der sprachlichen Besonderheiten der Region, die
Verteilung der Einzelsprachen auf unterschiedliche Themen in ge-
mischtsprachigen Produkten und die politische EinfluRnahme auf die
einzelsprachliche Ausgestaltung der regionalen Presselandschaft.

2. Regionale und nationale Presse in Frankreich und
Spanien — ein Uberblick

Nimmt man die von der Association pour le Contrdle de la Diffusion
des Medias (www.diffusion-controle.com) veréffentlichten Zahlen als
Ausgangsbasis, so stehen derzeit (November 2004) in Frankreich elf
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nationalen Tageszeitungen 61 regionale Tageszeitungen gegen-
iber." Die folgende Tabelle zeigt, der Auflage nach sortiert, diese
nationalen sowie die elf groften regionalen Tageszeitungen (Tab. 1).

Man sieht auf den ersten Blick, dass die Regionalzeitungen nicht
nur die mit Abstand grofite franzdsische Zeitung stellen, sondern
auch im Durchschnitt der elf groften Zeitungen deutlich héhere Auf-
lagen zu bieten haben als die nationalen Blatter. Naturlich muss man
einschrankend hinzufiigen, dass sich unter den elf nationalen Zei-
tungen mit EQUIPE und PARIS TURF (Sport) sowie mit LES ECHOS und
LA TRIBUNE (Wirtschaft) vier Spartenzeitungen verbergen. Diese ge-
héren aber nicht zu den kleinsten Tageszeitungen, so dass sie den
Schnitt keinesfalls nach unten driicken.

Betrachtet man nur die Auflagenzahlen, so kann man also kon-
statieren, dass von den elf grofiten Regionalzeitungen taglich insge-
samt ca. eine Million mehr Exemplare gedruckt werden als von den
elf nationalen Zeitungen. Vergleicht man die verkauften Auflagen, so
erhoht sich die Diskrepanz gar auf 1,5 Millionen. Der Grund dafir,
dass bei den Regionalzeitungen Auflage und verkaufte Auflage deut-
lich ndher beieinander liegen, besteht darin, dass die Leserbindung
hier hoher ist. Gerade in einem Fidchenstaat wie Frankreich, der zu-
nehmend unter Kiosksterben leidet (nur noch 30 000 Verkaufsstellen
im Vergleich zu 90 000 in Deutschland (vgl. FAZ 7.10.2004)), wer-
den Abonnement- und ,Béckerei"-vertrieb fir den Absatz einer Zei-
tung zunehmend wichtig. Genau diese Faktoren sprechen aber fur
die Regionalzeitung: So findet man beispielsweise auch beim entle-
gensten bretonischen Backer die aktuelle Ausgabe von OUEST
FRANCE oder LE TELEGRAMME, aber eben nicht LE MONDE. Die Re-
gionalzeitung ist also die Gewohnheitszeitung, ebenso wie das tagli-

1 Diffusion Contréle nennt 13 nationale Tageszeitungen, flhrt aber darunter auch
den in Frankreich vertriebenen INTERNATIONAL HERALD TRIBUNE auf und wertet
AUJOURD'HUL, den nationalen Ableger des regionalen PARISIEN, nochmals in Zu-
sammenlegung mit dem PARISIEN. Dies verschleiert aber die Ergebnisse, da der
PARISIEN zugleich unter den Regionalzeitungen aufgefiihrt wird. Auch bei der Li-
ste der aufgefithrten Regionalzeitungen ist Vorsicht angebracht: Aufgefithrt wer-
den 71 Regionalzeitungen, darunter sind aber zehn Zusammenschliisse von Zei-
tungen zu Vertriebs- oder &hnlichen Zwecken. Gruppen wie z.B. FRANCE EST
oder RHONE LOIRE BOURGOGNE kommen durch diese Zusammenveranlagung auf
beeindruckende Auflagenzahlen von ca. 400 000 bis 500 000 Exemplaren tég-
lich. Die einzelnen Zeitungen dieser groupes oder couplages werden aber noch-
mals bei ihren jeweiligen Einzelauflagen aufgelistet (mit Ausnahme des Zusam-
menschlusses LE PROGRES + LA TRIBUNE). Diese Doppelzéhiung wirde das
Gesamtergebnis fur die Regionalpresse verfalschen, weshalb ich auf die Beriick-
sichtigung der Verlagsgruppen verzichte.
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che Baguette; die Nationalzeitung kauft man eher zu besonderen
Anlassen, und wahrend der Tour de France oder der Olympiage
goénnt man sich bei Gelegenheit noch die EQUIPE. Dies macht eg den
Regionalzeitungen leichter, ihre tagliche Auflagenhdhe genau gyf

2003 2003
Nationale Ta- Auflage verk. Regionale Auflage verk.
geszeitungen Auflage | Tageszeitungen Auflage
LE MONDE 533.148 389.249 | OUEST FRANCE 872.143 7@,4?1
L'EQUIPE 484.528 336.533 | LE PARISIEN 437.826| 355585
LE FIGARO 454.001 352,706 | Sup OUEST 371.661| 318.348

AUJOURD'HUI 244,301 149.833 | LA VOIX DU NORD 359.420 | 304.844
EN FRANCE

LIBERATION 222.141 158.115 | LE DAUPHINE 288.913 250.547
LIBERE
LES ECHOS 179.856 116.903 | LA NOUVELLE 268.717 | 234.487
REPUBLIQUE DU
CENTRE QUEST
o
PARIS TURF 147.473 87.356 | LA DEPECHE DU 237685 200.763
MiD!
LA TRIBUNE 124.809 80.459 | LA MONTAGNE 229.230 | 204.128
FRANCE SOIR 124.111 73.438 | L'EST REPUBLI- 226.912) 202.752
CAIN
LA CrROIX 114.231 94,929 | LE TELEGRAMME 219.075 190.111
L'HUMANITE 74.987 48.009 | DERNIERES NOU- 216.835 195.818
VELLES D'ALSACE
Gesamt 2.703.586 | 1.887.530 | Gesamt 3.728.417 } 3.219.833

Tab. 1:  Die 11 gréBten nationalen und regionalen Tageszeitungen
Frankreichs

2 Bei Dippon / Grosse (2004; 183ff.) finden sich kurze Steckbriefe dieser Zeitungen
sowie eine geographische Ubersicht.

i aatinl
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den Leserbedarf zuzuschneiden. Entsprechend hatte die Regional--
presse in den letzten Jahren weniger unter Auflagenriickgang zu lei-
den als die Nationalpresse (Liehr 2003: 525f.).

Nun zur Situation in Spanien (Zahlen nach der Oficina de Justifi-
cacién de la Difusion (www.ojd.es/f_medios_impresos.htm)):

2003/04 2003/04
Nationale Auflage verk. | Regionale Auflage | Verk.
Tageszeitungen Auflage | Tageszeitungen ! Auflage
EL PAls 584.943 | 462.089 | EL PERIODICODE | 219.540 | 170.660
CATALUNYA
MARCA (Sport) 537.245| 386.413 | LAVOZ DE GALICIA | 126.480 | 107.973
EL MUNDO 391.202| 299.570 | ELDIARIOVASCO | 104:752| 91.204
ABC 359.097 | 276.497 | DIARIO DE 71.581| 61.538
: NAVARRA ‘
AS (Sport) 291.288| 194.126 | HERALDO DE 64.273| 54.451
ARAGON
LA VANGUARDIA 247.033 | 209.891 | LEVANTE - 63.887 | 49.118
EL MERCANTIL
VALENCIANO
LA RAZON 209.210| 144.595 | LAS PROVINCIAS 58.008 | 43.044
(Alicante)
SPORT 175.574 | 118.406 | FARO DE VIGO 50.173 | 42.310
EL MUNDO 164.128 | 105.821 | LAVERDAD 48.117 | 40.486
DEPORTIVO (Andalusien)
EL CORREO 145469 | 127.345| EL DIARIO 47.110| 39.965
MONTARES
EXPANSION 75.243 46.736 | DIARIO SUR 46.779( 38.719
(Wirtschaft)
Gesamt 3.180.432 | 2.371.489 | Gesamt 900.710 | 739.478

Tab. 2: Die 11 gréRten nationalen und regionalen Tageszeitungen
Spaniens
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Die Situation ist klar verschieden von der in Frankreich: Abgesehen
vom PERIODICO DE CATALUNYA, das von der Auflage her bei den ng.
tionalen Bléttern an siebter Stelle rangieren wirde, gibt es in Span.
en keine wirklich groRen Regionalzeitungen. Selbst die gerade ge-
nannte Ausnahme kéme unter den franzésischen Regionalzeitungen,
nur auf Auflagenplatz 10. Zudem gibt es in Spanien deutlich meh
nationale Zeitungen als in Frankreich: In der spanischen ojd-Liste
stehen 17 nationale Bléatter 73 regionalen Blattern gegentber. Und
dies, obwohl nach den neuesten Zahlen von Eurostat 2003 in Spa-
nien nur 41,5 Millionen Einwohner registriert waren, in Frankreich mit
59,6 Millionen Einwohnern fast 50 % mehr (Eurostat-Jahrbuch 2004:
40).

Man hétte erwarten kénnen, dass das zentralistische Frankreich
von den groflen Pariser Zeitungen dominiert wird, wahrend das an
allen Ecken von separatistischen Tendenzen gepréagte Spanien eher
eine Domane der Regionalpresse hétte sein kdnnen. Faktisch ist eg
umgekehrt: In Frankreich gibt es weniger, dafiir aber deutlich grepe-
re Regionalzeitungen als in Spanien, und diese werden mehr ver-
kauft als die nationalen Blatter. In Spanien ist die Gesamtauflage der
elf gréRten Nationalzeitungen dreimal so hoch wie die der elf aréR-
ten Regionalzeitungen. Es gibt hier zwar viele Regionalzeitungen,
diese sind aber so klein, dass oft gerechtfertigt wére, eher von Lo-
kalzeitungen zu sprechen. Dies legt schon die Namensgebung nahe:
31, also fast die Halfte der 73 regionalen Bléatter Spaniens, tragen
eine Stadt im Namen. Von den 61 erwihnten regionalen Tageszej-
tungen in Frankreich gilt dies nur fir sieben: NICE MATIN, LYON Ma-
TIN, LE PARISIEN, PARIS NORMANDIE, LE HAVRE LIBRE, LE HAVRE
PRESSE-LE PROGRES DE FECAMP, CENTRE PRESSE POITIERS. Der
Rest der franzdsischen Regionalzeitungen bezieht sich in der Na-
mengebung auf die entsprechende Region, sieht man einmal ab von
weiteren sechs Ausnahmen, in denen genrespezifische Charakteri-
stika zur Benennung hinzugezogen wurden: LE TELEGRAMME, L'IN-
DEPENDANT, LE BIEN PusLIC, L'ECHO REPUBLICAIN, L'ECLAIR, LE
PROGRES / LA TRIBUNE. Wie kommt es zu dieser franzésisch-spa-
nischen Diskrepanz? Uber die Ursachen in Frankreich hatten wir be-
reits gesprochen — nun zu Spanien:

Ein Grund fiir die Dominanz der nationalen Blétter ist sicherlich
die grofle Bedeutung der nationalen Sportzeitungen in Spanien.
FuBball, denn um diesen geht es vor allem, ist als Profisport durch
die Ausdehnung von Liga und Pokal zuallererst ein nationales und
kein regionales Ph&nomen. Natiirlich spielt die heimische Mann-
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schaft eine herausragende Rolle, dieser wird aber z.B. durch die
verschiedenen regionenspezifischen Ausgaben des nationalen Blat-
tes MARCA Rechnung getragen, deren es alleine 14 gibt (und zwar
14 fur werktags und 14 fur sonntags!). SPORT und EL MUNDO DE-
PORTIVO bieten zumindest eigene Ausgaben fur Katatonien und das
Baskenland. Wichtiger als die regionale Zuordnung ist bei den
Sportzeitungen die affektive Zuordnung zu bestimmten Fufiballclubs
— und hier zerfallt Spanien zunachst einmal in zwei Lager: Im gan-
zen Land lesen Real Madrid-Anhanger mit gutem Grund eher MAR-
CA und AS, wihrend Bar¢a-Fans zu EL MUNDO DEPORTIVO, zu
SPORT oder gleich zur rein katalanischsprachigen Sportzeitung EL 9
greifen.

Ein weiterer Grund fur die geringe Auflagenhthe der spanischen
Regionalzeitungen besteht darin, dass diese noch nicht so sehr vom
Fusionsvirus befallen sind wie ihre franztsischen Pendants, die sich
zunehmend zu couplages und groupes zusammentun. Beglinstigt
wird diese Unabhingigkeit in Spanien durch die geringere Bevolke-
rungsdlchte die nach den Eurostat-Zahlen 2001 bei ca. 80 Einwoh-
ner pro km? lagen, in Frankreich dagegen bei ca. 110 Einwohner pro
km? (Eurostat-Jahrbuch 2004: 43). Auch im Internet-Zeitalter gilt of-
fensichtlich als Regel: je groRer die geographischen Distanzen zwi-
schen den Redaktionssitzen, desto geringer die Fusionsgefahr.

Ein dritter Grund fir das Auflagengefélle zwischen nationalen und
regionalen Zeitungen in Spanien besteht in der Reichweite spani-
scher Zeitungen: Dass die Spanier in Bezug auf Zeitungen dulRerst
lesefaul sind, ist bekannt (zu den Griinden: Fréschl 2004). 2002 lag
die Reichweite spanischer Tageszeitungen bei 37,4 %, d.h. nur etwa
ein Drittel der Spanier iber 14 Jahren nahm téglich eine Zeitung zur
Hand — in Deutschland lag die Reichweite im gleichen Zeitraum bei
77.3 % (die franzésischen Werte liegen eher in der spanischen Gro-
Renordnung).® Entscheidend fiir unser Phdnomen ist aber die Hete-
rogenitédt der Reichweite in Spanien: In groRen Stadten liegt die
Reichweite deutlich tber 40 %, wie beispielsweise in Barcelona
(53,2 %) oder Madrid (43,7 %), in Wohnorten unter 10 000 Einwoh-
nern liegt die Reichweite durchschnittlich unter 30 % (Fréschl 2004:
86ff.). Da es in groeren Stadten wahrscheinlicher ist, dass auch

3 Die Vergleiche von Reichweiten sind heikel, wenn sie nicht mit denselben Me-
thoden bzw. in derselben Studie ermittelt wurden. Grosse / Seibold (2003: 8) zi-
tieren Studien, in denen die Reichweite der Tageszeitungen in Frankreich knapp
halb so hoch ist wie in Deutschland, allerdings auf Basis der Gesamtbevilke-
rung, nicht auf Basis der tiber 14-j&hrigen.
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das Spektrum der nationalen Presse vollstédndig angeboten wird,
und da hier die Hauptleser sitzen, ist leicht nachzuvollziehen, dass
durch diese Konstellation die nationalen Zeitungen bevorzugt wer-
den.

3. Die sprachliche Situation im Elsass und in Katalonien

Die genannten Gebiete sind die ,Vorzeigeregionen" ihrer Lander,
wenn es um gelebte Mehrsprachigkeit geht. Nirgendwo sonst in
Frankreich und Spanien sind andere Sprachen neben der National-
sprache im mundlichen und schriftlichen Gebrauch so prasent wie
im Elsass und in Katalonien.* Dennoch sind die Vorzeichen véllig un-
terschiedlich — nicht nur wegen der unterschiedlichen GréRen, Sq
kam bei den letzten Z&hlungen das Elsass 1999 auf ca. 1,7 Mio
Einwohner insgesamt (Schowalter 2004: 86), Katalonien 2002 ayf
ca. 6,7 Mio Einwohner (www.idescat.es).

Im Elsass war tber Jahrhunderte das ,Elsasserditsch” die Mut-
tersprache der Mehrheitsbevolkerung. Je nach der Phase histori-
scher Zugehorigkeit der Region wurde Franzosisch bzw. Deutsch
dann anschlieBend in der Grundschule gelernt. Erst nach dem Zwei-
ten Weltkrieg sank die Elsédssisch-Kompetenz rapide ab. Das Office
pour la langue et la culture d'Alsace (www.olcalsace.org) gibt auf der
Grundlage unterschiedlicher Befragungen die folgenden Zahlen her-
aus:

Jahr 2001 1997 1946 1900

Anteil der im Elsass lebenden Erwach- 61% 63% |90,8% 95%
senen, die sich selbst als Elsassisch
sprechend bezeichnen

Besonders dramatisch ist die Situation bei den Kindern: Nach einer
Umfrage von DNA / ISERCO (2001) bringen nur 15,5 % der Befrag-
ten ihren Kindern Elsé&ssisch bei (www.olc alsace.org). Wenn nur ein
Elternteil Dialekt spricht, geht die Weitergabe des Dialekts gegen

4 Katalonien im politischen, nicht im sprachlichen Sinn; die Balearen und die Regi-
on Valencia bleiben also ebenso unberlicksichtigt wie das katalanischsprachige
Gebiet in Frankreich und Andorra.
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Null. Entsprechend zeigen Befragungen aus den 90er Jahren, dass
in den Stadten nur noch ca. 5 % der Kinder Elsassisch sprechen, auf
dem Land regionenabhangig zwischen 16 und 62 % (Rosenblatt
2003: 290). Die vielfaltigen Bemithungen unterschiedlicher Gruppen,
den elsassischen Dialekt wieder aufzuwerten, haben bisher nur dazu
beigetragen, diesen Abwartstrend zu verlangsamen bzw. zu stoppen
— von einer echten Wiederbelebung kann noch keine Rede sein
(hierzu ausfiihrlich Rosenblatt 2003).

Etwas glnstiger sieht die Prognose fiir die Deutsch- Kompeten-
zen im Elsass aus: Zwar gingen die Deutschkenntnisse in der Regi-
on seit 1945 ebenfalls rapide zurlick, es hat sich aber seit 1985 in
der nationalen Bildungspolitik die Einsicht durchgesetzt, dass eine
Starkung der Deutschkenntnisse in der Grenzregion fur die Nation
als ganze nur nitzlich sein kénne. Entsprechend wurde die Position
des Deutschen als Fremdsprache in der Grundschule so sehr ge-
starkt, dass 2003 schon 90 % der Schiiler der 4. und 5. Klassen im
Elsass Deutschunterricht erhielten. Ab 2005 sollen bereits alle el-
sassischen Kinder ab 7 Jahren in den Genuss des Deutschunter-
richts kommen. In letzter Zeit wird auch zunehmend versucht, die
vorhandenen Dialektkenntnisse fir den schulischen Erwerb der
deutschen Hochsprache zu nutzen (Geiger-Jaillet 2003: 271f).

Katalonien gehort nicht nur zu den dichtestbesiedelten (2001
lebten hier auf 6,3 % der Flache Spaniens 15,5 % der spanischen
Gesamtbevélkerung), sondern auch zu den produktivsten und, ge-
messen am Pro-Kopf-Einkommen, reichsten Regionen Spaniens
(Hildenbrand Scheid 2004: 149f.). Dies ist insofern wichtig fur die re-
gionale Sprachenpolitik und Presselandschaft, als die 1983 einge-
richteten 17 comunidades auténomas zwar die finanzielle Ausga-
benhoheit haben, die Einnahmen, d.h. vor allem die Steuern, aber
zentral fur den ganzen Staat eingezogen und dann nach bestimmten
Indikatoren wieder an die Regionen ausgeschittet werden. Dank der
genannten Indikatoren erhalt Katalonien entsprechend viel Geld aus
Madrid, mit dem es dann eigenstandige regionale Strukturpoiitik ma-
chen kann (Hildenbrand Scheid 2004: 161ff.). Zwar wurden auch die
21 franzosischen Regionen 1982 in autonome Gebietskdrperschaf-
ten mit jeweils eigenem Conseil Régional umgewandelt (GroRe / Lu-
ger 2000: 31), ihre finanzielle und politische Autonomie ist aber deut-
lich geringer als die ihrer Pendants in Spanien. Hier wird also die
Sprachenpolitik 'der Region nicht von der staatlichen Hauptstadt,
sondern von der regionalen Regierung, d.h. der Generalitat de Cata-
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lunya verantwortet. Wie wirksam dies ist, zeigen die folgenden Zah-
len (nach www.idescat.es):

Jahr 2001 1996 1991 1985

Antell der in Katalonien lebenden Men- | 94,5% | 94,9% | 93,7% 90,2%
schen Uber 2 Jahren, die Katalanisch
verstehen

Man sieht, dass beim Prozentsatz der Katalanisch verstehenden
Einwohner eine gewisse Sattigung erreicht ist. Da auch Personen
erfasst werden, die nur voriibergehend ihren Wohnsitz in Katalonien
innehaben, ist dieser Wert praktisch nicht mehr zu steigern. Natir-
lich ist diese Zahl auch deshalb so hoch, weil bei Hispanophonen
und Frankophonen bereits ,von Hause aus" eine sehr hohe Inter-
komprehension flir das Katalanische angenommen werden kann.

Entsprechend niedriger liegen die Werte bei den tbrigen Sprach-
fertigkeiten: 2001 konnten das Katalanische 74,5 % der Bevdlkerung
tber 2 Jahren sprechen, 74,3 % lesen und 49,8 % schreiben (Bevdl-
kerung Uber 2 Jahre gesamt: 6,2 Mio). Der groRe Abstand zwischen
den Lese- und den Schreibkompetenzen erklart sich durch das Er-
gebnis bei den Kindern von 2 bis 9 Jahren sowie vor allem durch die
Ergebnisse der Altersgruppen Giber 30 Jahre (alle Angaben auf Pro-
zentwerte umgerechnet auf Basis der absoluten Zahlen von www.
idescat.es). Letztere Jahrgidnge haben das auf Katalanisch umge-
stellte Schulsystem nicht mehr mitbekommen und sind von daher in
ihrer katalanischen Schreibkompetenz gehandicapt. Die Situation ist
also im Vergleich zum Elsass umgekehrt: In Katalonien haben die
jungeren Generationen die deutlich besseren Regionalsprachenkennt-
nisse.

4. Mehrsprachigkeit in den Tageszeitungen im Elsass
und in Katalonien

4.1 Niederschlag in der Presselandschaft

Wie wirkt sich die beschriebene sprachliche Situation nun auf die re-
gionale Presselandschaft im Elsass und Katalonien aus? Zun#chst
ein Uberblick in Zahlen:
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2003 2003/04
Tageszeitungen Auflage verk. | Tageszeitungen Auflage verk.
im Elsass Auflage | in Katalonien Auflage
DERNIERES NOU- | 216 835 | 195.818 | EL PERIODICODE | 519,540 | 170.660
VELLES D'ALSACE CATALUNYA
(davon frz. Version ca. 90%)| (davon kastilische 100.976)
Version ‘
(davon zweispra- ca. 10%) (davon katalan. 69.81)
chige Version Version
L'ALSACE 126.296 | 106.835 | Avul 42.043| 28.368
EL PUNT 35.951| 26.382
SEGRE 18.877] 13.603
(davon kastilische 7.121)
Version
(davon katalan. 6.481)
Version :
DIARI DE TARRAGONA | 17.318| 15.031
DIARI DE GIRONA 11.943| 8.275
ReGlo 7 10.008 8.837
DIARI DE SABADELL 7.216 5.625
DIARI DE TERRASSA 6.707 5.549
Gesamt 343.131 | 302.653 369.603 | 282.330
Tab.3: Regionale Tageszeitungen im Elsass und in Katalonien

(Zahlen nach www.diffusion-controle.com und www.ojd.es;
Prozentzahlen bei DNA nach Angaben der Redaktion)

Im Elsass existieren nur zwei Regionalzeitungen, diese ibertreffen
aber in Bezug auf die verkaufte Auflage sogar in absoluten Zahlen
die Gesamtheit ihrer neun katalanischen Pendants. Beriicksichtigt
man die deutlich gréBere Einwohnerzahl Kataloniens (s.0.), so
kommt im Elsass eine verkaufte Regionalzeitung auf 5,6 Einwohner,
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in Katalonien auf 23,7 Einwohner. Wie bereits oben angedeutet, ist
also das urbane und dicht besiedelte Katalonien eher eine Doméne
der Nationalpresse.

Nun zur Bericksichtigung der Einzelsprachen in der Presseland-
schaft, begonnen mit dem Elsass: Rein deutschsprachige Tageszei-
tungen erscheinen hier seit dem zweiten Weltkrieg nicht mehr. Es
war in der Nachkriegszeit zundchst Ublich, Tageszeitungen zwei-
sprachig herauszubringen:

»Ein Pressegesetz von 1945 gestattete’ die Herausgabe zweisprachiger
Zeitungen unter Beriicksichtigung von behérdlich festgelegten Bestim-
mungen. Der Anteil des Franzdsischen war auf 25 % festgesetzt, Wer-
betexte, standesamtliche Bekanntmachungen, Sportrubriken durften nur
in franzésischer Sprache gebracht werden." (Rosenblatt 2003: 295)

In der Folgezeit schrumpften die urspringlich 15 elséssischen Re-
gionalzeitungen auf drei zusammen. Nachdem 1986 der zweispra-
chige LE NOUVEL ALSACIEN — DER ELSASSER eingestellt wurde, be-
schrankt sich die Tageszeitungslandschaft heute auf die DERNIERES
NOUVELLES D'ALSACE (DNA, Redaktionssitz Strasbourg) und L'ALSA-
CE (Redaktionssitz Mulhouse) (Mathien / Klingelschmitt 2003:189ff.),
die in den letzten Jahren recht stabile Auflagenzahlen verzeichne-
ten. ’

Beide Zeitungen bemiihen sich, die Zweisprachigkeit ihrer Leser
zu berticksichtigen: L'ALSACE hatte bis 2002 noch drei zweisprachi-
ge Lokalausgaben. Aufgrund der drastischen Rickgénge bei den
Verkaufszahlen der zweisprachigen Ausgaben (1944 waren 90 %
der Gesamtauflage zweisprachig, 1984 nur noch 17,5 %) besteht
seit Mitte 2002 der deutsche Teil allerdings nur noch aus einer acht-
seitigen Beilage, die als separates und kostenloses Heft den 7000
Abonnenten beigelegt wird. Am Kiosk ist L'ALSACE inzwischen also
eine rein franzésische Zeitung (Mathien / Klingelschmitt 2003:196f.).

Ahnlich ist die Entwicklung bei den DNA: Telefonate mit der
Stralburger Redaktion ergaben, dass derzeit neben 18 franzési-
schen Editionen (roter Titel) nur noch acht zweisprachige Editionen
(blauer Titel) existieren, und zwar jeweils parallel zu einer rein fran-
zosischen Edition. Dies betrifft die Ausgaben von Colmar, Hague-
nau, Molsheim-Obernai, Sélestat-Centre Alsace, Sarre-Union, Sa-
verne, Strasbourg, Wissembourg. Die zweisprachige Ausgabe von
Mulhouse wurde vor kurzem eingestelit. Die zweisprachigen Ausga-
ben machen insgesamt nur noch ca. 10 % der Gesamtauflage der
DNA aus. Noch um 1970 waren die Auflagen der zweisprachigen
und der rein franzésischen Editionen etwa gleich hoch. Tendenziell
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verkaufen sich die zweisprachigen Auflagen der DNA am ehesten in
alteren Bevolkerungsschichten, in landlichen Rickzugsgebieten
oder im deutschen Nachbarland. Die Distribution lauft auf Bestel-
lung: Ein Kiosk, der beide Versionen einer Ausgabe anbieten moch-
te, kann das also tun. Meist findet man aber nur eine der beiden
Versionen an den Kiosken vor, und zwar bevorzugt die franzdsische,
da sich die zweisprachige Ausgabe immer schlechter verkauft. Da
diese Ausgabe nur Mehrarbeit und damit Mehrkosten verursacht und
sie nicht eigens von staatlicher, regionaler oder departementaler
Seite subventioniert wird, sind ihre Zukunftsaussichten mehr als di-
ster.

Ganz anders die Situation in Katalonien: Von neun regionalen
Tageszeitungen erscheinen sieben ausschliefilich auf Katalanisch,
von.zweien (EL PERIODICO DE CATALUNYA und SEGRE) gibt es jeweils
eine kastilische und eine katalanische Ausgabe. Beim PERIODICO ist
der Tite! der kastilischen Ausgabe in rot gehalten, bei der katalani-
schen Ausgabe in blau, bei SEGRE gehau umgekehrt. Die katalani-
schen Versionen verkaufen sich jeweils etwas schlechter als die ka-
stilischen, aber der Abstand liegt nur bei etwa 30 % bzw. 10 %. Nicht
in der ojd-Liste aufgefiihrt ist die t&glich auf Katalanisch erscheinen-
de Sportzeitung EL 9. Sie liegt zugleich in reduzierter Form als Gra-
tisbeilage den katalanischen Zeitungen SEGRE (beiden Versionen),
EL PUNT und REGIO 7 bei. Die meisten der genannten Zeitungen sind
in den 70er Jahren nach dem Tod Francos gegriindet worden; alle
werden von der Generalitat in besonderer Weise geférdert, wenn sie
auf Katalanisch erscheinen. Entsprechend sind vor allem die kleine-
ren Regionalzeitungen mit lokalem Charakter auf Katalanisch ver-
fasst (Euromosaik-Studie 2004).

Die beiden grofiten Zeitungen, EL PERIODICO DE CATALUNYA und
Avul erscheinen in Barcelona und verstehen sich als Blatter fiir ganz
Katalonien. Von EL PUNT, gegriindet in Girona, gibt es je eine Aus-
gabe fur Barcelona, Girona und Tarragona. SEGRE, benannt nach
dem gleichnamigen Fluss, erscheint in Lleida und deckt das siid-
westliche Katalonien ab, REGIO 7 erscheint in Manresa und befasst
sich vor allem mit Zentralkatalonien. Die Ubrigen Zeitungen tragen
ihren Lokalbezug im Namen.

4.2. Mehrsprachigkeit in konkreten Zeitungsausgaben

Die sprachliche Gestaltung der franzdsischsprachigen Tageszeitun-
gen im Elsass wird ausflhriich behandelt in Luger (2003). In der
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Folge soll es nur darum gehen, wie die unterschiedlichen Einzel-
sprachen in einem Zeitungsexemplar verteilt sind bzw. welche Arten
von Sprachmischung auftreten — es geht also nicht um Sprachvaria-
tion, sondern um Sprachverschiedenheit (s.0.).

Beginnen wir mit der zweisprachigen Ausgabe der DNA
(zugrundegelegte Exemplare s. Literaturverzeichnis): Die hier verof-
fentlichten deutschsprachigen Artikel werden von zweisprachigen
Journalisten bearbeitet und stellen blicherweise eine originalge-
treue Ubersetzung des entsprechenden Artikels der franzésischen
Version dar. Am meisten ubersetzt wird aus dem ersten Buch, das
internationalen und nationalen Nachrichten vorbehalten ist. Vor al-
lem das Titelblatt wird meist vollstandig ibersetzt, so dass man am
Kiosk den Eindruck hat, eine deutsche Zeitung zu kaufen. Die fol-
genden Abdrucke der Titelseiten der franzdsischen und der zwei-
sprachigen Version der DNA (Colmar) vom 16.11.2004 verdeutli-
chen dies.
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Franzosisch bleiben die immer auf der zweiten Seite angesiedelten
Meinungsartikel der Rubriken ,Débat’ und ,Point de Vue’. Auch die
im ersten Buch platzierten Anzeigen und die Ergebnislisten der
Pferderennen werden nicht ibersetzt (vgl. die frz. Boutiquenwerbung
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auf dem abgedruckten Titelblatt). Bei den Anzeigen wird generell
kein Unterschied zwischen den beiden Editionen gemacht: Wer als
Geschéfts- oder Privatkunde in den DNA inseriert, findet seine An-
zeige automatisch in beiden Versionen einer Ausgabe. Anzeigen-
kunden kénnen also nicht steuern, dass ihre Anzeige z.B. gezielt nur
in der mehrsprachigen Edition erscheint. Entsprechend sind Werbe-
aber auch z.B. Kontaktanzeigen tblicherweise auf Franzésisch ver-
fasst. Auch Leserbriefe sind durchweg franzosisch (Rubrik ,Cour-
rier’). Die letzte Seite des ersten Buches ist entweder ganzseitig mit
Anzeigen gefiillt, oder aber es findet sich hier die deutschsprachige
Rubrik ,Bunte Seite' (entsprechend der frz. Rubrik ,détours’). Diese
Rubrik ist keine Ubersetzung sondern ein eigensténdiger deutscher
Teil. Gelegentlich findet sich an derselben Stelle der zweisprachigen
Edition die Kinderseite ,enfants’ — génzlich auf Franzésisch. Hier
wird also der abnehmenden deutschen Muttersprachenkompetenz
Rechnung getragen. Selbst Grundschiler, die von der ersten Klasse
an Unterricht in Deutsch als Fremdsprache erhalten, waren wohl mit
einer deutschsprachigen Kinderseite Gberfordert.
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Die erste Halfte des zweiten Buches ist bei den DNA immer dem
Sport gewidmet — und immer auf Franzosisch. Es folgt ein bunter
Mix aus Anzeigen, TV-Programm (franzésische Sender auf franzé-
sisch, deutsche auf deutsch beschrieben), Wetter (franzésisch), Ho-
roskop und Kreuzwortratsel (beide deutsch). In beiden Versionen
der Colmarer Ausgabe vom 16.11.2004 fand ich im ersten Buch
noch einen elséssischsprachigen Kindercomic (,Gigerigix: de Galli-
sche Giigelhahn") aus einer gemeinsamen Werbekampagne von
DNA und der Supermarktkette Rond Point: « Nous aussi, nous par-
lons l'alsacien. » Dies war der einzige Beleg elséssischer Dreispra-
chigkeit, den ich in insgesamt neun DNA-Ausgaben finden konnte.
Ansonsten beschrénkt sich das Elsassische auf die Nennung von
Toponymen innerhalb eines franzésischen Textes wie z.B. bei Arti-
keln Giber den « parc de remontées mécaniques du Schnepfenried »
(16.11.2004) oder uber die « Zone d'activités intercommunales du
Schlettstadterfeld » (27.10.2004).

Die meisten Sprachwechselphdnomene, wenn man das so nen-
nen will, finden sich im dritten Buch, dem Regionalteil im engeren
Sinne, der aber auch Gesellschaftsnachrichten enthalt. Hier ist es
unmdéglich, eine feste Struktur dafir auszumachen, welche Artikel
Ubersetzt werden. Deutsch- und franzésischsprachige Artikel sind
munter verstreut, auch innerhalb einer Rubrik. In der Zweisprachigen
Colmarer Ausgabe vom 16.11. standen z.B. auf S. 2 des zweiten
Buches unter der Rubrik ,Vorfalle — Justiz’ ein deutscher und zwei
franzdsische Artikel, ohne dass Delikt oder Tatort eine sprachliche
Praferenz nahelegen wiirden. Die Rubriken ,Bridge’, ,Détente’ und
Jeux’ sind durchweg franzésisch, die Rubrik ,Rezept’ deutsch.
Ebenfalls in diesem Buch beheimatet ist ein Fortsetzungsroman, fir
dessen Auswahl offensichtlich kein {ibereinzelsprachlicher Frakti-
onszwang besteht: In den von mir ausgewerteten zweisprachigen
Ausgaben war es ,Insel der Sehnsucht" von Nicolette du Val, in den
franzdsischen Ausgaben « Orage sur le lac » von Cordelia Welson.

Das 4. Buch enthélt die Lokal- bzw. arrondissement-Seiten und
ist dem jeweiligen Département nach mit ,Haut-Rhin’ oder ,Bas-Rhin’
gekennzeichnet. Bis auf die bereits genannten Toponyme ist dieses
Buch auch in der zweisprachigen Ausgabe komplett auf franzésisch
verfasst. Wir kdnnen also zusammenfassen, dass die regelmafig
gelesenen Seiten, d.h. Sport, Pferderennen, Wetterbericht und An-
zeigen in der zweisprachigen DNA-Ausgabe durchweg franzgsisch
bleiben. Ubersetzt werden eher die tagespolitischen nationalen und
internationalen Besonderheiten.
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Zur BerUcksichtigung des Deutschen oder Elséssischen in den
franztsischen Ausgaben der DNA: Mit Ausnahme der Pro-
grammspalten deutscher TV-Anstalten konnte ich in den von mir
durchsuchten vier Ausgaben keine deutschsprachigen Texte finden.
Eine Ausnahme machte ein Foto in der Colmarer Ausgabe vom
18.10.2004 (Politique S.7), auf dem ein streikender Arbeiter der
Opel-Werke Bochum ein gut lesbares Transparent direkt vor die Ka-
mera halt. Der Schriftzug ,Unsere Kinder brauchen Zukunft! Opel-
Werk Bochum darf nicht sterben" wird weder im Artikel noch in der
Bildunterschrift Ubersetzt — man setzt also offensichtlich Mehrspra-
chigkeit voraus. Dies ist aber nicht immer so: In der Colmarer Aus-
gabe vom 24.8.2004 (Politique S. 5) wird in einem Artikel liber eine
Hartz IV-Demonstration in Offenburg ein Transparent mit der Auf-
schrift ,Entlastet die Familien und nicht die Reichen" in der Bildun-
terschrift Gbersetzt (« Aidez les familles, pas les riches »). Der weite-
re Gebrauch des Deutschen beschrénkte sich auf Eigennamen. Den
einzigen elsassischen Text, einen Gigerigix-Cartoon, hatte ich be-
reits erwahnt (s.0.).

Dass auch die Konkurrenzzeitung L'ALSACE eine mehrsprachige
Region repréasentiert, merkt man nur an der Auflistung deutscher TV-
Programme. Abgesehen davon findet die deutsche Sprache — wie
bereits gesagt — nur im Séparé eines Abonnentensonderhefts statt,
das Elsé&ssische fehlt véllig. Das Blatt ist daher fir eine einzelsprach-
liche Distributionsuntersuchung weniger interessant.

Ein kleines Detail ist sehr aufschiussreich fir das Selbstverstand-
nis der beiden genannten Zeitungen: Die DNA-Wetterkarte reicht
Ober den Rhein und bezieht die Grenzregion Baden vollstandig mit
ein. Der Rhein liegt also in der Mitte des Kartenausschnitts. Bei
L'ALSACE hingegen hort die Zusténdigkeit der Meteorologen mit der
Rheingrenze auf. Der Rhein bildet den rechten Rand der Wetterkar-
te, lediglich Freiburg und Basel werden noch aufgefihrt. Die DNA
geben sich also nicht nur als mehrsprachiges, sondern auch als
grenziberschreitendes Blatt. Nicht umsonst wird es auch in Kehl,
Offenburg und Freiburg verkauft.

Nun zur Zweisprachigkeit in den einzelnen Regionalzeitungen Kata-
loniens. Ich habe diejenigen Zeitungen zur ndheren Analyse ausge-
wahlt, die die héchsten Auflagen aufweisen und die schon im Titel
regionale Reichweite beanspruchen, d.h. sich nicht auf eine konkre-
te Stadt beziehen. Dies sind also EL PERIODICO DE CATALUNYA, AVUI,
EL PuUNT, SEGRE, REGIO 7. Beginnen wir mit den Zeitungen, die in



302 Johannes Muller-Lancé

Doppelausgaben erscheinen, d.h. in einer kastilischen und einer ka-
talanischen Version:

EL PERIODICO DE CATALUNYA: Telefonate mit der Redaktion in
Barcelona haben ergeben, dass die kastilische Version dieser Zei-
tung nicht nur von der Griindung her &lter ist, sondern auch téglich
zuerst erstellt wird, also quasi das Original darstellt. Die katalanische
Version wird in einem hauseigenen Ubersetzerbiiro erstellt, das
hochgradig technisiert ist, so dass die katalanische Version nur
zwanzig Minuten spéter erscheint als die kastilische Urfassung. Der
redaktionelle Teil der Zeitung wird komplett ins Katalanische iiber-
setzt, einzige Ausnahme bildet die Rubrik ,opinion’. Wenn hier re-
daktionsfremde Personen Artikel abgeben, dann entscheiden sie
selbst dariiber, ob dieser Meinungsartikel nur auf Kastilisch, nur auf
Katalanisch, oder eben in zwei verschiedenen Versionen gedruckt
werden soll. Entsprechend ergibt sich dann z.B. ein katalanischer
Artikel in der kastilischen Version — in den von mir gesichteten Aus-
gaben war dies jedoch nicht der Fall. Dennoch fanden sich Spuren
von Mehrsprachigkeit: Zun&chst einmal werden Toponyme (Girona,
Lleida) und Institutionen (E/ Govern, La Generalitat, el conseller en
cap etc.) durchweg in der katalanischen Form genannt. Weiterhin
gab es auf 18 von 88 Seiten der kastilischen Version einzelne An-
zeigen auf Katalanisch. Darunter waren Todesanzeigen, Anzeigen
der Generalitat, kommunale Standesamtsanzeigen und vor allem
regionale Werbung, z.B. zu bestimmten Veranstaltungen. Dies er-
klart sich dadurch, dass beim PERIODICO grundsatzlich der Kunde
selbst entscheidet, in welcher Sprache seine Anzeige erscheinen
soll — sie erscheint aber immer in beiden Zeitungsversionen. GroR3-
kunden aus der internationalen Autoindustrie reichen beispielsweise
ihre Anzeigen meist schon in zwei Fassungen bei der Redaktion ein,
kleinere Kunden nehmen gerne das zur Zeitung gehorige Uberset-
zerbiro in Anspruch. Es gibt dabei keine besonderen Anreize, eine
Anzeige auf Katalanisch zu publizieren — die Generalitat férdert nur
die katalanische Zeitung als ganze, nicht die einzelne Anzeige. A
priori kbnnte man erwarten, dass Anzeigen (iberwiegend auf Kasti-
lisch verfasst sind, um einen gréRtméglichen Interessentenkreis zu
erreichen ~ jeder Katalane versteht ja Kastilisch, aber nicht umge-
kehrt. Die Verteilung folgt jedoch anderen Gesetzen, wie ein Blick in
die katalanische Version der Zeitung zeigt: Der Anteil an kastilischer
Werbung ist hier etwa gleich hoch wie der Anteil katalanischer Wer-
bung in der kastilischen Version. Und es sind nicht etwa die global
player, die ihre Anzeigen trotz katalanischer Umgebung auf Kasti-
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lisch schalten — im Gegenteil: Citroén, Grundig, Nissan, Renault und
Volkswagen liefern allesamt katalanische Versionen ihrer grof3-
formatigen Werbung aus der kastilischen Ausgabe. Hier scheint eher
das Bestreben der Firmen zu sein, zu demonstrieren, dass auch sie
als Weltfirmen die regionalen Besonderheiten kennen und respektie-
ren — im Gegensatz zu manchen spanischen Firmen wie |beria oder
der Bank Santander Central Hispano, die in ihrer Anzeige auf dem
Kastilischen beharren. Private Kleinanzeigen sind in der Uberwélti-
genden Mehrheit in der Sprache der jeweiligen Zeitungsversion ver-
fasst — eine Ausnahme bilden professionelle Kontaktanzeigen, die
sich auch in der katalanischen Zeitungsversion haufig auf Kastilisch
an die Kundschaft wenden. Hier will man offensichtlich sichergehen,
auf Geschéfts- und Urlaubsreisen befindliche potenzielle Freier nicht
durch die Sprachbarriere zu verprellen. Drei interessante Mehrspra-
chigkeitsdetails am Rande: In der katalanischen Version befindet
sich ein kastilisches Kreuzwortratsel, in der kastilischen Version ein
katalanisches. Des weiteren findet man in der Beilage ,Libros’ bzw.
,Llibres’ jeweils separate Bestsellerlisten flr kastilische und katalani-
sche Neuerscheinungen. Und schliefilich werden in den TV-Pro-
grammubersichten die Titel der kastilischen bzw. katalanischen
Formate beibehalten, die Beschreibungen der Inhalte aber jeweils
an die Sprache der Zeitungsversion angepasst.

SEGRE: Bei dieser deutlich Kleineren Zeitung, die sich ebenfalls
den Luxus einer kastilischen und einer katalanischen Version leistet,
gelten grob dieselben Prinzipien wie beim PERIODICO. Zuerst wird
die kastilische Version erstellt, dann daraus die katalanische Version
tbersetzt. Externe Produzenten von Meinungsartikeln und Anzei-
genkunden entscheiden ber die Sprache ihrer Publikation selbst,
auf Wunsch Gbernimmt das redaktionseigene departamento de pub-
licidad die Ubersetzung. Gesonderte Férderung katalanischer An-
zeigen gibt es nicht. Das TV-Programm ist teilibersetzt. Der Haupt-
unterschied zum PERIODICO besteht darin, dass bei SEGRE haufig die
Redakteure selbst gleich eine katalanische Version ihres Artikels
mitproduzieren. Es ist wie beim Wanderzirkus: Je kleiner das En-
semble, desto mehr Aufgaben muss jeder Einzelne Gbernehmen.
Das Gesamtergebnis weist stérkere Affinitat zum Katalanischen auf
als bei der Konkurrenz aus Barcelona: Die katalanische Version ist
Jreiner* als beim PERIODICO, es finden sich nur auf 7 von 68 Seiten
vereinzelte kastilische Anzeigen, auch bei den Kleinanzeigen ist der
kastilische Anteil geringer. Noch deutlicher wird die generelle Affini-
tat zum Katalanischen bei Betrachtung der kastilischen Version von
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SEGRE: Sie beinhaltet namlich die gleichen vollsténdig auf Katala-
nisch verfassten Gratisbeilagen wie die katalanische Version: die be-
reits erwahnte Sportzeitung EL 9 und die TV-Kuiturbeilage SCS.
Hinzu kommen zwei ganze Seiten mit katalanischen Meinungsarti-
keln sowie eine Seite der Tanz-Rubrik ,Sardana’, die vollstdndig ka-
talanisch ist. Dartiberhinaus enthaiten 34 von 64 Seiten einzelne
Anzeigen auf Katalanisch. Sie setzen sich zusammen aus regionaler
Werbung, Anzeigen der Generalitat und von einzelnen Kommunen
sowie aus Todes- und Glickwunschanzeigen. Namen und Einrich-
tungen werden ebenfalls in der katalanischen Form genannt.

Jetzt zu den Zeitungen, die nur in einer einzigen Fassung, nam-
lich auf Katalanisch erscheinen:

Avur: Die Zeitung ist einschlieBlich der Werbeanzeigen, von de-
nen es (brigens auffallend wenige gibt, durchweg auf Katalanisch
verfasst. Ich fand nur zwei Inseln der Mehrsprachigkeit: zum einen
das TV-Programm, in dem die Originaltitel der kastilischen Sende-
formate beibehalten werden, zum anderen private und professionelle
Kontaktanzeigen, in denen etwa zur Haélfte auf Kastilisch nach
Gleichgesinnten gesucht wird (Ausschnitt: 23.9.2004, S. 67):
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EL PUNT: Hier gilt weitgehend dasselbe wie fiir Avul, es gibt aber
weniger kastilische Kontaktanzeigen und insgesamt ungleich mehr
Werbung. Darunter fand ich zwei jeweils halbseitige kastilische Wer-
beanzeigen, eine zum Smart (Ubrigens mit englischen Slogans und
deutschem KFZ-Kennzeichen) und eine zu einer Motocross-
Veranstaltung in Barcelona.

REGIO 7: Redaktioneller Teil und Werbung sind mit Ausnahme ei-
niger Kontaktanzeigen durchweg auf katalanisch verfasst, Mehr-
sprachigkeitsspuren findet man abgesehen von diesen Anzeigen
wieder nur im TV-Programm, wo die Sendeformate der kastilischen
Kanale TVE-1, La 2 und Tele 5 auf Katalanisch beschrieben werden
(Ausschnitt: 18.11.2004, S. 42):
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4.3. Zusammenfassung

Nicht nur in den Straflen, sondern auch in den Regionalzeitungen
Kataloniens ist die Mehrsprachigkeit deutlich prasenter als im El-
sass. Dies betrifft sowoh! die oben untersuchte Verwendung der
Sprachen als auch das Berichten Uber sprachliche Themen. Jede
der von mir gesichieten katalanischen Zeitungen berithrte mit min-
destens zwei Artikeln die Sprachenfrage in Spanien oder in der EU
aus der Sicht Kataloniens. In den (in Uberzahi befindlichen) els&ssi-
schen Blattern fand ich nur einen solchen Artikel, betitelt ,MaRnah-
men fur die Sprache" (DNA, éd. Colmar, 27.10.2004, S. 5), im Kon-
text eines Treffens von Chirac und Schréder. Im Verhdltnis zu den
Sprecherzahlen sind das Deutsche und das Elsassische in der el-
sdssischen Regionalpresse also deutlich unterreprédsentiert.

Um festzustellen, inwieweit dieser Trend auch fiir andere mehr-
sprachige Gebiete in den beiden Landern gilt, habe ich Stichproben
in der Tagespresse der jeweils gegeniiberliegenden Regionen durch-
gefthrt. In LE TELEGRAMME (Bretagne; gesichtete Exemplare: éd.
Morlaix, 14.8. und 19.8.2004) beschrankt sich die Verwendung des
Bretonischen auf Orts- und Eigennamen. In LA REGION (Galizien, ed.
Ourense, 24.8.2004) und LA Voz DE GALICIA (Galizien, ed. Vigo, 13.
8.2004) fanden sich hingegen auch einige Artikel (Rubriken ,Mei-
nung’ und ,Kultur’) und Werbeanzeigen auf Galizisch. In der Ten-
denz ist also eine franzésischsprachige Zeitung Gberall in Frankreich
rein franzdsisch — Vaugelas' pureté ldsst griifien. In Spanien hinge-
gen ist eine kastilischsprachige Regionalzeitung, natirlich auch be-
dingt durch ihre geringere GroRe, viel starker von regionalsprachli-
chen Einfliissen durchsetzt. Uberall gilt jedoch: Wer in einer regio-
nalsprachlichen Zeitung Nationalsprachliches sucht, wird am ehe-
sten im Bereich der Kontaktanzeigen fiindig. Flr das regionalsprach-
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liche Kolorit in einer nationalsprachlichen Zeitung sorgen am ehe-
sten Meinungsartikel und das Kulturressort.
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